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「吼一聲秦腔神清

氣爽，聽一曲鄉音渾身舒

暢。」農曆丙午馬年正月初三午

後，古城西安溫暖的陽光和滿街火紅的

燈籠裹着濃濃的春意，讓年味愈發濃郁。剛剛在

街角的咖啡店點完單還沒來得及付錢，24歲的西安青

年王莘宇和朋友便被對面城牆根下突然「吼」響的秦腔

「震」住了腳步。「走，聽戲去。」片刻間，5個端着咖啡的

大男孩便擠進了看戲的人群。今年春節假期，聽秦腔成為西

安最具特色的過年打卡方式，數百場秦腔演出遍布劇院、

公園、社區、廣場，吸引了眾多年輕人「扎堆」

看大戲。 ●文：香港文匯報記者

李陽波 西安報道

圖：香港文匯報陝西傳真

「吼」一聲秦腔新唱調
「潮」一城古今年輕態
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西安過年打卡最特別方式 青年「扎堆」看大戲扮戲妝 大年初四晚8時，夜幕降臨，華燈初上，
一艘古風花船蕩漾大唐芙蓉園芙蓉湖上，在
夜色掩映中邂逅亭台樓閣間的斑斕燈火，船
上遊客們憑欄遠眺，打卡合影。不遠處的大
唐不夜城，一幅千年詩卷在流光溢彩的燈會
中徐徐展開，李白的豪情、白居易的灑脫與
遊客不期而遇，那些鐫刻在課本上的名篇化
作可觸摸、可對話的鮮活場景。「從『看
燈』到『入畫』，從邂逅『李白』到唐詩
『復活』，這種沉浸式『穿越』之感讓人沉
醉。」很多市民遊客不無感慨。
今年的長安燈會，西安大唐芙蓉園推出了
全新的文旅體驗項目：花船巡遊賞燈。與傳
統岸上觀燈不同，花船巡遊將唐園林景觀與
水上動線深度融合。隨着船舫輕搖，遊客無
需步行奔波，便能沿湖欣賞亭台樓閣間美輪
美奐的多組大型主題燈綵。紫雲樓前的百株
牡丹燈雍容華貴，從水上望去，更顯繁華恢
宏。「絲路風華」燈組與遊人「錯身而
過」，牡丹、戲曲、唐風燈籠以及敦煌飛
天、簪花仕女的元素，在波光映襯下更添靈
動，遊客瞬間猶如走進一幅「燈火畫卷」。

與詩仙共醉盛唐
「君不見黃河之水天上來……」手持唐詩
摺扇，遊客宋先生與女友一扭頭就與身着長
衫飄然出沒的「李白」邂逅相遇，面對「詩
仙」的對詩邀約，宋先生不僅馬上對出了下
句「奔流到海不復回」，還不忘又接上一句
「人生得意須盡歡」。「莫使金樽空對月，
我的詩咋能難到我？」「李白」拱手，兩人
豪邁一笑，恍若夢回千年前的華美盛宴。
「有人說西安滿城都是文化，每一縷風中
吹來的都是歷史，每一粒塵土都鐫刻着輝
煌。」宋先生告訴香港文匯報記者，西安最

迷人的地方不僅是它的歷史和文化，還有將這種歷
史和文化創新發展的靈動。在這裏，歷史、典故、
唐詩等等都不再只是書本上的文字，而成為了可
觸、可感、可沉浸其中的全感官之旅。宋先生表
示，特別是對於年輕人而言，在這裏不僅能生動地
讀懂歷史，更能感受到現代的傳承，有一種強烈的
參與其中的衝動和嚮往。

香港文匯報訊（記者 敖敏輝 廣州報道）作為大灣區全新文
旅IP，十五運會和殘特奧會吉祥物「喜洋洋」「樂融融」因諧
音與形象萌趣被大眾親切稱作「大灣雞」，其身影高頻亮相各
類新春場景，不僅登上大年初一央視晚會舞台、深度參與粵港
澳大灣區春晚，更走出大灣區開啟全國巡遊，持續帶動親子家
庭和年輕群體打卡消費。文創消費領域，借勢「大灣雞」二次
破圈的熱度，有全運紀念商品門店單日銷售額達數萬元（人民
幣，下同）。據業內預計，春節期間全運特許商品整體出貨量
有望突破10億元。
在歌手周深2026年香港啟德體育園跨年演唱會零點時刻，
「大灣雞」作為驚喜嘉賓登台，與周深同台共舞，引爆全場，
這也是「大灣雞」在新年文旅市場上的首秀。此後，「大灣
雞」頻繁出現在大灣區各地迎新活動中，春節期間更迎來最高
潮。

嘉年華消費火爆日銷數萬元
位於廣東奧體中心公園的「大灣雞」奧體嘉年華，是廣州為
迎接馬年春節打造的標杆性文旅項目，以樂園娛樂消費為核心
定位。「大灣雞」成為嘉年華現場當之無愧的流量擔當，除了
「喜洋洋」「樂融融」兩大吉祥物的萌寵造型隨處可見，「馬
上有轉雞」、靈雞（機）一動趣味打卡點、「大灣雞」文創雪
糕等圍繞「大灣雞」形象設計的娛樂、消費場景，讓遊客在遊
玩中盡享新春樂趣。來自佛山的遊客歐女士一家四口，在正月

初五特意驅車前往嘉年華現場，看國際大馬戲、玩旋轉木馬、
選購全運新春文創商品，在園區沉浸式遊玩了整個上午。
正月初五迎財神當天，嘉年華東南角設置特色互動環節，

「大灣雞」配合化身財神的工作人員，以猜拳遊戲的方式向遊
客「派財」送福，現場歡聲笑語不斷，喜慶氛圍格外濃厚。工
作人員介紹，春節期間，這些融合全運元素與新春民俗的紀念
品持續熱銷，每日銷售額穩定在數萬元。
在「大灣雞」引流效應下，「大灣雞」奧體嘉年華開園首日

入場人數即突破5,000人，正月初一至初六，園區客流量呈持續
攀升態勢，成為廣州春節文旅消費的熱門打卡地。

加強粵港澳聯動
助「大灣雞」文旅IP出海

馬年春節，十五運會吉
祥物「大灣雞」從賽場遺

產變身大灣區文旅頂流，線下嘉年華火
爆、文創消費攀升、全國巡遊吸睛，用
萌趣形象與灣區內涵，印證了優質文化
IP的文旅賦能價值。如今，這隻萌寵已
成功「出圈」，成為凝聚灣區情感、拉
動在地消費的鮮活符號。然而，作為由
粵港澳全運會衍生的文旅體IP，「大灣
雞」的長遠目標應是打造具有國際影響
力的「常青IP」。

事實上，香港本土就曾成功打造麥兜
IP，這一被視為香港精神寫照的卡通形
象，不僅影響了幾代香港人，還成功走
向海外。麥兜 IP 的成功，其核心是本
土共情（香港草根生活）+普世情感
（母子親情、成長夢想）+長線運營
（系列電影、繪本、文旅項目落地）。
當前，「大灣雞」已具備扎實的「出
圈」基礎，其設計源於全運盛會，承載
了「喜氣洋洋、其樂融融」的普世情
感，並通過嘉年華、晚會等多元場景與
公眾建立了深度情感連接，完成了從賽
事符號到文旅IP的蛻變。

在長線運營方面，「大灣雞」未來亦
值得期待。「大灣雞之父」劉平雲透
露，廣州正打造大灣雞主題公園，團隊
亦在推動不同造型的「大灣雞」進駐地
鐵、機場等公共空間，並計劃開發舞台
劇、電影等衍生內容。

三地互補促高品質IP開發
不過，文旅 IP 的成功，除了進一步

在本地出圈，還要力爭實現「出海」，
這也和粵港澳大灣區打造世界級旅遊目
的地的目標高度一致。香港作為時尚之
都、設計之都，擁有頂尖的設計人才、
成熟的知識產權運營體系與專業的法律
服務，能為 IP 形象迭代、衍生品開
發、全球版權保護保駕護航；澳門的世
界級旅遊目的地運營經驗，可助力「大
灣雞」文旅場景的精細化打造；廣東則
擁有廣闊的消費市場、完善的產業配套
與豐富的文旅落地場景，是 IP 價值轉
化的堅實後盾。三地互補互促，才能讓
「大灣雞」擺脫單一運營模式，形成全
鏈條、高品質的IP開發體系。

●香港文匯報記者 敖敏輝
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●春節文旅季，「大灣雞」受到年輕消費者的喜愛。
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●春節期間，很多遊客聽完秦腔意猶未盡，穿上戲服感受主角光環。
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擁有千年歷史的秦腔 ，被譽為中國戲曲的鼻祖和中
國最早的「搖滾樂」。或許是和西北人粗獷、厚

重、耿直的性格特點有關，秦腔演出時演員的唱腔更
多的時候就像是「吼」出來一樣，一字一句、稜角
分明，承載着秦人的喜怒哀樂，而這也直接夯
實了其在西北地區深厚的群眾基礎，也有
了那句「八百里秦川塵土飛揚，三千萬
老陝齊吼秦腔」的流行梗。
過大年唱大戲，作為傳承千年的文
化習俗和西安人過年必不可少的保留
節目，今年春節期間，蹲在城牆根，
一邊曬太陽一邊聽秦腔成為很多西
安人午後最愜意的「賞春」享受。
「一聲秦腔吼起來，年味兒瞬間拉
滿。」從臘月開始，西安百年秦腔劇
團三意社便扎根城牆下，秦腔經典選段
和折子戲輪番上演，人氣爆棚。站在台
下第一排，聽着熟悉的「過門兒」曲樂聲
響起，王莘宇的手指不由跟着打起了節拍。
「都說秦腔是刻在秦人骨子裏的基因，它的唱腔
既能慷慨激昂、蒼勁悲壯，也可行雲流水、委婉動
聽，唱、坐、念、打行雲流水，一氣呵成，看得人一
會熱血澎湃，一會又潸然淚下，越聽越上頭。」

AI混搭說唱帶來新活力
除了唱腔之美，讓王莘宇心動的還有秦腔不斷創新求變帶來的新活力。

「這兩年我接觸到的就有秦腔+說唱、秦腔+古詩、秦腔+科技等，這些創
新讓秦腔從『被動欣賞』轉向『互動參與』，盡顯融合之美，讓人驚
艷。」王莘宇告訴香港文匯報記者，在西安，秦腔作為一種獨特的城市文
化生活，從來都不只是老年人的專屬，還以一種潛移默化的方式融入到了年
輕一代的日常裏，成為西安青年周末和節假日清單裏的新時尚。「我們年輕人
不僅是看和聽，還會用我們的方式去參與，你看我剛剛借助AI技術生成的這段
『我是角』的唱段視頻，發到朋友圈一會就收到一百多個讚。」
「自從我們在城牆下舉行新春演出以來，每天台下一片一片的都是年輕

人。」創建於1895年的西安三意社，是中國首屈一指的百年秦腔劇團。劇團
工作人員表示，秦腔生來就在人堆裏，春節期間，在城牆下在煙火氣中演
出，沒有任何門檻，大爺提着馬扎就來，年輕人湊個熱鬧，遊客也能聽個新
鮮。讓藝術出現在它該待的地方，這年味兒，才有根，才醇厚。

劇場表演到多元文化形態
就在王莘宇和朋友們一起站在城牆根下聽秦腔的同時，兩公里之外的西安
易俗社文化街區，幾位來自外地的年輕人聽完戲後意猶未盡，更是穿上了戲
服、扮上了戲妝，真真切切過了一把秦腔戲癮。「今年春節我們的秦腔寫真
『私人訂製』，特別受歡迎。」位於易俗社文化街區不遠處的一家漢服店，
借着「近水樓台」的優勢，節後剛復工就生意爆火。店主張先生告訴香港文
匯報記者，如今在西安唐裝漢服寫真興起的同時，越來越多的年輕人開始嘗

試戲曲妝容寫真，深度接觸感受戲曲文化。「我覺得很多
年輕人不僅僅是為了拍照，其實可能還有一種換上戲服
成為主角，實現夢想的美好憧憬吧。」

「原來我總以為搖滾樂、劇本殺才是我們年輕
人的『菜』，沒想到一趟西安春節之行，竟
然被戲曲秦腔給圈粉了。」在西安易俗
社文化街區接連打卡聽戲、唱戲之
後，遊客張萌感慨萬分。「大家都說
戲曲很『土』，但在西安你會發現
它其實很潮，和年輕人的生活貼合
度很高。」張萌告訴香港文匯報記
者，特別是在過年的氛圍中，戲曲
突然就勾起了心底那抹最溫暖的文化
鄉愁。
穿戲服、畫臉譜、玩 AR、買手

辦……這個春節在西安，秦腔不光能
看，更能「玩」起來。據介紹，近年
來，西安市文化機構、秦腔劇團積極嘗

試秦腔與短劇、流行音樂、動漫、沉浸式演
出等「混搭」出新，借助AR、VR等技術，

「古調獨彈」煥發出新的時代魅力。其中《易俗社·
梨園夜》夜遊項目，把百年博物館變成了「活態藝術

世界」，走進這裏，彷彿瞬間穿越到千年戲夢中，在悠
揚聲腔裏與歷史悄然相遇。經典秦腔劇目《三滴血》「變

身」3D電影，借助新科技手段和新傳播工具，秦腔在保留傳統戲曲
內核的基礎上，實現從「劇場表演」到「多元文化形態」的轉型，讓古老
聲腔以更立體的形態觸達多元受眾。

文創產品出圈講述創新故事
此外，還有西安大街小巷隨處可見、千姿百態的秦腔文創產品，也傳遞

出古老秦腔不僅能吼，而且很「潮」的信號。秦腔臉譜、秦腔八音盒、秦腔
扇子、秦腔抱枕，還有秦腔生、旦、淨、丑各個行當的標誌性人物玩偶，這
些文創雖經萌化設計但依然保持着各自鮮明的服飾特徵與妝容，一眼就能辨
識每一位秦腔人物的基本信息，向南來北往的遊客們講述着古老秦腔創新發
展的新故事。
「秦腔作為西安的文化標杆，其蓬勃而旺盛的生命力其實從未中斷，只是

可能被部分人快節奏的生活所忽視。」在西安高校學者黨輝教授看來，如今
越來越多的年輕人喜歡上了戲曲，既是傳統文化創新帶來的直接效果，也是
一種文化的回歸。「當一些外來的所謂很潮的文化給年輕人帶來短暫的快感
之後，很多人會突然發現，原來最美就在身邊。」黨輝教授認為，無論是城
牆根下扎堆聽戲的本地青年，還是易俗社文化街區熱衷秦腔手辦的外地青年
遊客，他們聽的、買的，不僅僅是一台戲、一件文創產品，而是一份可展
示、可分享的文化認同，這份認同裏，藏着當代青年人對傳統文化的熱愛與
自豪。「特別讓人欣慰的是，他們不僅自己愛上傳統文化，還通過短視頻等
平台向世界分享，將中國傳統文化帶入到全球更多年輕人的視野，這樣的雙
向奔赴未來更值得期待。」


