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中東局勢持續發酵，全球石油

市場遭遇供應擾動，國際油價不

斷走高，產業鏈上下游的石油衍

生物及成品也面臨加價壓力。近日來，多種化工原料價格大漲，化妝

品領域亦受波及。「無論是化妝品專用原料，還是瓶子、面膜布等包

材，目前都出現了漲價情況。」上海彥愷生物科技總經理楊洋在接受

香港文匯報採訪時表示，由於國產供應鏈發展成熟穩定性較強，在面

對國際原材料上漲的背景下，國產品牌依然保持較強的「性價比」競

爭優勢。 ●香港文匯報記者 倪夢璟 上海報道

全球「油荒」下，世界化工巨頭紛紛掀
起漲價潮，德國巴斯夫本月多次官宣

漲價，陶氏、科思創等國際化工企業也紛
紛採取調價舉措。內地部分原料企業也發
出調價函或者通過「一單一議」來實現價
格調整。「化妝品行業的核心基礎原料多
源自石化體系，石油衍生物價格攀升直接
推高了美妝原料及包材的採購成本，其中
聚丙烯（PP）等包材原料、丙二醇等基礎
美妝原料漲幅顯著。」楊洋說，「這場局
勢持續時間不長且後續走向尚不明確，貿
然漲價可能導致客戶流失，反而得不償
失。對於上游原料供應商來說，即使漲
價，預計幅度也會保持溫和。」
雖然原材料價格上漲已成事實，對於中

下游企業來說，理性觀望仍是當前的主流
態度。針對此次國際油價的上漲，業內指
出原料價格的上漲反應在成品上需要一定
時間，短期內並沒出現面向消費端的漲價
潮。

消費者不願為成本漲價買單
「在過年前我就在電商平台添加了一些

國貨化妝品到購物車裏，目前看來價格沒
有什麼變化。」消費者陳小姐表示，自己
是國貨品牌的忠實粉絲，「國貨性價比
高，效果也不比海外大牌差，所以慢慢就
以國貨為主了。」
消費者傑妮則是「混搭」愛好者，「無

論是國貨還是進口品牌，我喜歡的產品這
兩年感覺都有一定的漲幅，但是最近價格
並沒有太多變化，比如我年前購買的洗面
奶現在還是同樣的價格，作為消費者來
說，肯定是不希望企業把這些成本轉移到
我們身上來的。」
香港文匯報記者進入多個國貨品牌直播

間發現，消費者的熱情依然高漲，在抖音
商城排行榜美妝欄中，排名第一的美妝產
品顯示「30日熱銷71.8萬件」。為了讓消
費者更加直觀感受價格變動以吸引消費，

有品牌的直播間還會在部分產品顯眼處標
注價格走勢，如有國貨品牌套裝旁被注明
了「近90天低價」，還有國際品牌注明直
播間價格較非直播更便宜。

短期內對下游企業影響有限
對於下游品牌的反應，楊洋透露，目前

下游企業減少生產量、計劃漲價的預兆尚
不明顯。「現階段大部分企業庫存充足，
多為前期備貨，暫時無需因價格波動調整
生產計劃。」他強調，目前行業內尚未出
現大規模漲價潮，尤其成品端漲價需要結
合市場進行長期的綜合考慮，行業整體運
行平穩，企業心態也較為平和，未出現恐
慌情緒，「短期局勢影響有限，若局勢持
續時間過長，行業可能會出現進一步調
整」。

可借高性價比搶佔國際市場
根據中國香妝協會發布的2025年度中國

化妝品產業系列數據，行業全渠道交易額
突破1.1萬億元人民幣，國貨品牌以57.37%
的份額站穩市場主導地位。「這次石油漲
價是全球範圍內的，因此對國貨品牌而
言，可能藏着出圈的機會。」盤古智庫高
級研究員江瀚認為，相較於國際品牌而
言，不少國貨品牌具有高性價比的特性，
「在成本壓力下，國貨品牌的價格競爭力
是一個很大的優勢，可能不僅滿足國內消
費者的需求，更有可能進一步拓展國際市
場。」
「國內化妝品上游產業鏈已日趨成熟，

很多原材料能夠實現自主供應，可在很大
程度上替代國際品牌原料，供應鏈穩定性
較強，即使漲價，預計漲價幅度也較為溫
和。」楊洋進一步指出，若全球原材料持
續漲價，國貨的高性價比可能在國際市場
上獲得更大優勢，「尤其對國產品牌出海
而言，有望借助性價比優勢搶佔更多市場
份額。」

香港文匯報訊 據政知見微信公眾號報道，
3月20日，商務部部長王文濤會見蘋果公司
首席執行官蒂姆．庫克。雙方就中美經貿關
係、蘋果公司在華經營發展等議題進行了交
流。
王文濤表示，在中美兩國元首外交戰略指引

下，雙方經貿團隊開展了6輪對話磋商，達成
一系列重要共識。雙方一致認為，健康、穩

定、可持續發展的中美經貿關係不僅符合兩國
利益，也對全球經濟的穩定和發展有着重要影
響。
王文濤指出，中國致力於建設開放型世界經

濟，中國經濟發展正為動盪世界提供穩定性和
確定性。中國持續推進高水平對外開放，着力
構建穩定、韌性、綠色、創新的產業鏈供應
鏈，希望蘋果公司堅定在中國發展信心，分享

中國發展機遇。

蘋果：在華投資契合「十五五」
庫克表示，中國是蘋果公司最重要的生產基

地、最主要的供應鏈來源地。蘋果公司持續深
化在華創新合作、綠色發展與產業鏈協同，這
與中國「十五五」規劃方向高度契合。蘋果公
司希望美中經貿關係保持穩定發展。

會見蘋果公司CEO庫克 希望蘋果堅定在中國發展信心
王文濤：健康穩定中美經貿關係利全球經濟

香港文匯報訊 據新華社報道，工業和信息
化部等四部門印發的《節能裝備高質量發展實
施方案（2026—2028年）》20日對外公布，提
出到2028年，節能裝備關鍵材料、零部件取得
突破，重點行業領域用能系統匹配性、實際運
行效率持續提升，電機、變壓器等節能裝備能
效水平達到國際領先，節能裝備市場佔有率進
一步提高。
工業和信息化部節能與綜合利用司司長王鵬介

紹，中國各類節能裝備能效水平持續提升，產業
規模、技術水平、市場競爭力均國際領先。但仍
存在部分在役設備未達到能效標準限定值，部分
關鍵材料、零部件需攻關，智能化水平有待提升
等問題，亟須加強頂層設計，從供給、應用兩端
協同發力，促進節能裝備高質量發展。

將支持企業更新改造節能裝備
實施方案圍繞加快先進節能裝備研發推廣、

擴大節能裝備綠色低碳供給、強化節能裝備系
統耦合匹配、推進節能裝備數字化提升等作出
一系列部署，包括針對節能電機、變壓器、工
業熱泵、工業製冷（熱）和加熱設備、水電解
製氫裝備、信息通信設備，加快研發符合市場
需求且節能效果突出的新材料、新部件、新產
品；融合人工智能、5G、工業互聯網等技術，
推進節能裝備關聯系統聯合調優等。
下一步，工業和信息化部將會同有關部門

銜接好資金支持、稅收優惠、綠色金融等相
關政策要求，支持企業實施節能裝備更新改
造；推動相關標準制修訂，推進節能裝備碳
足跡核算規則標準制定，持續組織對重點用
能設備開展專項節能監察；鼓勵有條件的地
區出台配套支持政策，探索建立節能裝備用
戶評價機制等。
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香港文匯報訊（記者 趙一存 北京報道）國
家移民管理局20日發布公告，為提升外國人在
華生活便利度，自當日起將在河北、遼寧、浙
江、湖北、廣西、重慶、四川7省（自治區、直
轄市）試點推行外國人旅館以外住宿登記網上
辦理服務。

入住後24小時內辦理登記
據介紹，為提升外國人在華生活便利度，

國家移民管理局推出網上辦理服務，線上登
記與現場辦理具有同等法律效力。新政策明
確，外國人在旅館以外的其他住所居住或住
宿，應在入住後24小時內由本人或留宿人向

居住地公安機關辦理登記。留宿人可為中國
公民或外國人。試點成熟後將逐步在全國範
圍內推廣。

利優化中國營商環境
香港文匯報記者看到，此次試點明確，外
國人本人或留宿人可通過國家移民管理局政
務服務網站、「移民局12367」應用程序、
「移民局12367」微信及支付寶小程序等辦
理，按提示填寫資訊、上傳材料即可完成申
報，還能隨時查詢登記紀錄。為兼顧不同群
體需求，前往公安機關現場辦理的線下渠道
依然保留。

中央財經大學政信研究院高級顧問吳波向香
港文匯報表示，此舉不僅將提升外國人來華旅
遊感受，還將進一步優化中國的國際營商環
境，吸引更多外籍人才來華工作、學習。通過
簡化行政流程，這項數字化服務展現了中國推
進高水平對外開放的決心，有助於增強外籍人
士在華生活的歸屬感和便利性，為中國對外開
放與國際交流提供務實支撐。
據悉，下一步，國家移民管理局將逐步在

全國範圍內推廣此項服務，為外籍人員在華
工作、學習、生活提供更加高效便捷的政務
服務。需注意的是，未按規定辦理住宿登記
的，將依法承擔警告、罰款等法律責任。

中國推16招促旅行服務出口擴大入境消費
香港文匯報訊 據中新社報道，中國商務部

等8部門近日印發《關於促進旅行服務出口擴
大入境消費的政策措施》，從擴大入境旅遊
消費、便利入境商務活動等7方面提出16條
具體政策舉措。
旅行服務（包括旅遊、留學、就醫等）是中

國服務貿易第一大領域，進出口規模佔服務貿
易總額的比重超過四分之一。入境消費是服務
出口的重要組成部分，也是服務消費的重要增
長點。

去年入境外國遊客增30.5%
近年來，中國入境消費吸引力迅速提升。

國家統計局數據顯示，2025年，中國入境外

國遊客3,517萬人次，比2024年增長30.5%。
入境遊客在華「吃住行遊購娛」等各類消費
計入中國旅行服務出口，據商務部統計，
2025年出口規模3,939.8億元人民幣，同比增
長49.5%，是2019年的1.6倍。

打通入境後「吃住行遊購娛」堵點
商務部服貿司負責人 20日解讀《政策措

施》時表示，該政策涵蓋全方位入境場
景，按照不同入境目的和消費需求，聚焦
旅遊購物、商務會展、觀賽觀演、健康消
費、教育培訓等，既從增加優質服務供
給」的角度推出一系列舉措，又從「整合
消費資源，促進融合發展」的角度提出一

批新舉措。 該負責人表示，《政策措施》
提出打造國家旅遊品牌、加強全球精準營
銷、持續完善簽證政策等，讓更多國際旅
客「想來中國」「能來中國」；同時圍繞
打通入境後「吃住行遊購娛」全流程的堵
點卡點，在支付、退稅、通信、遊覽、購
票等各環節實施一系列便利舉措，如優化
離境退稅服務、提升支付便利性、便利入
境辦理電信業務、研究推動入境文旅消費
個人智能設備配備和應用、鼓勵各類生活
服務軟件提供多語種版本、提升重點場所
外語服務水平、在熱門景區提升外國遊客
預約購票便利化水平等，讓國際旅客提升
「遊在中國」「購在中國」的消費體驗。

對於化妝品產業市場端受原油價格影響可能
性，盤古智庫高級研究員江瀚表示，相關品牌

還需綜合考慮市場競爭格局和品牌定位。「一些國際大牌化妝
品由於品牌溢價較高，可能更容易將成本壓力轉嫁給消費者，
反而一些國貨品牌由於性價比優勢，可能通過優化供應鏈、提
升生產效率等方式消化部分成本，從而避免或減少漲價。」

要客研究院院長周婷則直言，儘管當前未出現大規模漲價
潮，但一些終端產品可能通過「縮量不漲價」等方式變相漲
價，或者通過配方減配等方式實現成本控制。「長期來看，
如果石油價格持續居高，那麼化妝品行業會受到明顯影響，
除了公開調價以外，部分品牌通過替換高價原料、降低有效
成分濃度等方式壓縮成本，間接實現漲價目的。」此外，周
婷直言，借換新包裝、搞品牌聯名等方式，以及通過縮減促

銷活動、取消滿減、買贈、折扣優惠等，都是品牌抬高消費
者的實際成交價的方式，「還有品牌下架舊品、推出定價更
高的新品，借着產品升級的名義，實現利潤提升。」

賦能品牌價值 實現差異化出圈
她同時指出，對於國貨品牌而言，如果僅有低價優勢並不

可取，「引領和創造潮流是品牌突圍的核心競爭力，唯有擁
有獨特的價值主張與審美標準，才能在同質化競爭中脫穎而
出，實現差異化出圈。」在周婷看來，國貨品牌可以深度挖
掘中國文化內涵，將文化底蘊融入品牌發展，打造出具有中
國特色、兼具國際競爭力的品牌。同時，「從產品功能、外
觀設計，到定價策略、服務體驗，每一個環節的創新，都可
能成為品牌出圈的突破口。」

油價走高或引起化妝品隱性漲價
專家解讀
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全球美妝原料價漲
國產品牌性價比高
業內：供應鏈穩定性強 未出現恐慌情緒
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內地試點網辦外國人旅館以外住宿登記
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