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今年前2個月，內地外貿延續較快增長

態勢。作為內地傢具出口第一大省，廣東

傢具產業規模佔內地三分之一，今年首兩

月出口額達到 242 億元（人民幣，下

同），同比增長45%，在全省重點出口商

品中僅次於集成電路與蓄電池，成為外貿

穩增長的重要支撐。作為亞洲最大家居展

會，3月28日至31日，第57屆中國家博

會（廣州）二期在廣州廣交會展館舉辦，

記者走訪發現，企業外銷訂單普遍飽滿，

對全年出口信心充足。參展企業普遍反

映，本屆展會境外採購商質量顯著提升，

攜帶項目與實單洽談、當場敲定合作的情

況明顯增多，海外需求回暖與中國供應鏈

優勢疊加，正推動廣東家居出口進入新一

輪增長周期。

●香港文匯報記者 敖敏輝 廣州報道

粵傢具出口首兩月增45% 家博會接單理想
需求回暖加供應鏈優勢 境外採購商實單洽談大增

香港文匯報訊（記者 莊程敏）中東局勢不穩，中石油
（0857）董事長戴厚良昨於業績會上表示，自今年2月底
以來，中東局勢的變化超乎不少人的預期，不過目前公
司整體營運平穩有序，原油和天然氣供應整體安全可
控。雖然在中東地區的部分投資項目也不同程度受到影
響，公司在去年就已圍繞「保供應、保安全、保穩定」
制定了系統完整的應急預案，目前各項預案正在有序實
施，在實踐中不斷檢驗、不斷優化和完善。他表示：
「通過霍爾木茲海峽進口的原油、天然氣約佔公司經營
總量的10%，因此我們油、氣兩大產業鏈能夠保證長期
較高負荷穩定營運。」
他續指，公司自營生產的原油和天然氣、透過管道進
口的原油和天然氣、來自海外的混合原油和混合氣體，
以及在非中東地區簽訂的中長期銷售合約、現貨採購資
源，合計佔到公司原油加工量和天然氣銷售量的90%左
右。經由霍爾木茲海峽進口的原油和天然氣，大約佔公
司整體油氣資源量的約10%。因此，公司油氣兩大主業
具有較強的韌性和安全保障能力，能夠保證長期、高品
質、相對穩定的供應和經營。

2030年新能源佔比料逾20%
另外，在化學和新材料領域，集團將着力「做優新材

料、做大高端化工」，推動生物基材料和精細化工加快
向價值鏈中高端邁進。戴厚良指， 2030年力爭形成較完
整的新材料產業體系。在過去四年新材料業務年均維持
約50%高速成長的基礎上，到「十五五」末，相關產品
產量力爭在2025年的基礎上再翻一番。
戴厚良指，2025年集團順利完成「清潔替代、策略替
代、綠色轉型」三步驟總體部署中的第一階段目標。集
團規劃到2030年，新能源在公司一次能源供應中的佔比
力爭達到20%以上，基本上實現策略性替代目標，為
2035年實現「新能源與油氣三分天下」的格局奠定堅實
基礎。

香港文匯報訊（記者 陳鍵行）地緣政治風
險持續主導能源市場情緒。財務諮詢及資產
管理公司Lazard Geopolitical Advisory近日發
表最新投資洞察報告，針對美伊談判的可能
發展提出四種情境，並分析其對全球能源價
格走勢的潛在影響。報告指出，美伊談判的
實質進展，將直接決定霍爾木茲海峽這條全
球能源咽喉的航運恢復情況，進而左右國際
油價的波動路徑。
若美伊雙方達成實質協議並實現停火，
霍爾木茲海峽有望在停火後約兩至四星期
內逐步重開。然而運輸能否迅速復常，將
取決於保險公司重返市場、船東信心回
升，以及早期參與者帶動更廣泛市場投
入。在此情況下，能源價格在停火後數月
仍高於戰前水平。但隨着市場對協議持久
性及供應恢復的信心增加，預料價格逐步
回落。
若出現一方宣告勝利或有限停火的情境，
海峽運輸有望約在四至六星期內恢復，但由
於缺乏更具實質性的長期協議，且衝突未有
明確終結，安全環境仍相當脆弱，航運流量
將維持在較低水平。相較於第一種情境，此

情況下的能源價格將維持高企更長時間，主
因市場缺乏持久解決方案，難以完全消化地
緣風險溢價。

最壞情境油價破每桶150美元
更嚴峻的情境是，霍爾木茲海峽交通大致
維持封閉狀態，僅依靠軍事護航在四至八星
期內逐步實現部分重開，運力在可見期內低
於正常水平。屆時能源價格將出現高度波
動，布蘭特原油價格預料在每桶約90至150
美元之間浮動。若航運受阻時間愈長，全球
庫存緩衝耗盡，價格將向上觸及波動區間上
限。
報告亦點出最壞情境：霍爾木茲海峽交通
幾乎全面中斷、並持續3至6個月，且波斯灣
替代出口路線均受阻，同時區內能源設施受
損導致供應短缺持續，能源價格將突破每桶
150美元。
景順全球研究主管Benjamin Jones從市場
反應角度分析，指出目前市場更多受情緒驅
動，而非實質供應中斷，現階段的審慎應對
策略，應是保持警惕，密切觀察市場情緒波
動會否演變為實質的供應衝擊。

分析料油價面臨四種可能走勢中石油：已制定方案應對中東局勢
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本屆家博會（廣州）二期設辦公商用展、設備
配料展，展出面積達24萬平方米，貫通家

居產業上下游，全景展示中國辦公商用家居空間
及其上游智能製造成果。記者在展會上看到，和
往屆家博會相比，「洋面孔」採購商明顯增多，
不少展位前洽談桌座無虛席。多家企業負責人表
示，今年境外採購商「不僅來得多，而且質量
高」，多數帶着明確需求與預算而來，下單意願
顯著增強。

西歐東歐市場需求旺盛
佛山捷聯傢具有限公司深耕辦公椅15年，是廣
東高端人體工學辦公椅的第一方陣企業。公司負
責人朱建華介紹，公司2024年全面發力外貿，去
年外銷規模達2,000萬元，亞馬遜線上銷售200萬
元。保守估計，今年外銷增幅可達30%。
「我們基本全年全球跑，就是為了精準對接海

外客戶。去年展會對接的客戶，今年基本都返
單，紛紛來到展會現場對接我們的新款產品。」
朱建華說。
鶴山忠民傢具外貿負責人李小姐同樣感受到海
外需求的熱度。今年以來，外國客戶一直在下
單，本次展會除了老客戶，也對接了大量新客
戶。總體上，今年展會上的客戶數量小幅增長，
但質量明顯更高，多是帶着項目和實單來談。她
透露，公司外銷佔比高達90%，今年西歐、東歐
市場需求旺盛，前兩月出口已實現20%左右增
長。

中東料成重要增量市場
廣東鴻基傢具外貿主管麥穎弟表示，儘管人民
幣升值、地緣衝突等因素帶來一定壓力，但公司
2025年出口同比實現翻倍增長，今年一季度延續
增勢。「印度市場去年以來增長翻倍，學校類訂
單集中，非洲、中東同樣有較快增長。」麥穎弟
說，她對全年外貿前景保持樂觀。
佛山市豐冠傢具負責人帥石勇同樣信心十足。
據介紹，公司主營產品為皮椅，公司去年外銷增
長30%—50%，中東、韓國、歐洲等是主要的銷
售市場。從目前看，今年保守增長30%。
「中東處於衝突之中，但對家居出口整體影響
可控，隨着中東多國推出『2030年願景』戰略，
以及戰後重建需求釋放，未來將成為重要的增量
市場。」帥石勇說。

前2個月廣東重點商品出口增長前五名
1、蓄電池：出口額281.4億元（人民幣，下同），同

比增長66.8%

2、集成電路：出口額677.4億元，同比增長57.7%

3、傢具及其零件：出口額242億元，同比增長45%

4、電工器材：799.4億元，同比增長44.3%

5、塑料製品：出口額586.2億元，同比增長42%

整理：香港文匯報記者 敖敏輝

香港文匯報訊（記者 敖敏輝 廣州報道）業界表
示，廣東家居企業持續加碼創新設計與技術研發，
推動產品向中高端升級，這是去年以來中國家居產
品出口快速增長的重要原因。
鶴山忠民傢具李小姐表示，海外客戶對中高端產

品需求旺盛，企業只要在外觀、功能上實現創新，
就能快速獲得訂單。「今年推出的新品，只要設計
新穎、功能實用，歐洲客戶都很認可，下單速度很
快。」

豐冠傢具同樣走差異化、高品質路線。「我們不
打價格戰，人工成本方面可能拚不過越南，但我們
靠產品創新和品質取勝。」帥石勇介紹，公司在色
彩搭配、功能設計上持續創新，推出健康按摩、腰
部支撐等貼合辦公人群需求的功能，產品時尚新
穎、附加值高，深受中高端客戶青睞。

靜音倉美訂單單次達3萬多個
在商用傢具領域，鴻基傢具聚焦工程市場，主打

學校、銀行等場景桌椅，通過定制化設計提升競爭
力。「我們在色彩、款式、空間利用、堆疊功能等
方面持續優化，滿足不同場景的專業化需求，產品
定位中高端，契合海外工程採購標準。」麥穎弟
說。
此外，專注靜音倉研發的芸室靜音倉，憑借出色

隔音效果與場景化設計，打開美國市場，單批次訂
單達3萬多個。企業堅持長期研發投入，以技術壁
壘形成優勢，進一步凸顯中國產品的性價比。

香港文匯報訊（記者 敖敏輝 廣州報
道）今年以來，國際地緣衝突持續擾動全
球供應鏈，石油價格上漲直接推高塑料、
鋁合金等家居核心原材料成本，全球傢具
製造業普遍面臨成本壓力。廣東鴻基傢具
外貿主管麥穎弟透露，與石油相關的原材
料漲幅超30%，企業整體生產成本（不含
匯率波動）上漲10%左右。
面對全球成本上漲，中國家居產業的供
應鏈優勢愈發凸顯。多家企業表示，歐
美、日韓等傳統傢具強國工藝品質停滯、
創新不足，新品迭代緩慢，而中國企業創
新力度大、供應鏈成熟、交付效率高，在
成本上升背景下，競爭優勢進一步擴大。
「歐美日韓廠家競爭力下降，好多年才出
一款新品，我們創新速度快，加上完整供應
鏈支撐，即便成本上升，依然能保持競爭
力。」朱建華說，國家鼓勵企業「走出
去」，展會補貼、市場對接等政策支持，讓
企業更便捷開拓海外市場，進一步放大供應
鏈優勢。

中國全產業鏈配套高效協同
豐冠傢具帥石勇認為，全球製造業成本
普遍上漲，各國站在同一起跑線，中國全
產業鏈配套、快速響應、規模化生產的優
勢更加突出。「從零部件到成品，從設計
到物流，我們能實現高效協同，這是其他
國家難以複製的。」
業內人士表示，隨着全球經濟逐步復
甦，疊加中國供應鏈、創新力雙重優勢，
廣東傢具出口有望延續高增長，持續鞏固
在全球家居產業的領先地位。

香港文匯報訊（記者 敖敏輝 廣州報道）在
本屆家博會上，廣東豪德數控裝備股份有限公
司發布全球首發的鑽王．MAX6智能高速連續
鑽孔中心，吸引150家境外採購商對接洽談，
兩天內意向客戶數量翻倍。
豪德數控銷售總監覃兆翠介紹，公司專注木

工數控裝備，去年外銷額達1.4億元（人民幣，
下同），同比激增80%，今年目標突破2億元，
出口覆蓋南美、歐洲、東南亞等地區。「以往
木工機械領域被德國、日本等國家壟斷，我們
去年正式進入歐洲市場，打入德國、意大利、
西班牙等一線市場，與國際巨頭同台競爭。」
核心競爭力來自超高性價比。覃兆翠透露，

公司產品性能接近國際一線品牌，價格僅為其
一半左右，憑借這一優勢，快速獲得歐洲客戶
認可，今年歐洲市場預計增幅30%—40%。本
次首發的鑽王．MAX6，歷經3年研發，融入

AI算法優化，效率提升10%，兼具節能、省空
間優勢。

「中國裝備+中國家居」協同出海
「國際形勢不穩定，反而讓海外客戶更認可

中國裝備的穩定性與性價比。」覃兆翠說，公
司不僅服務海外本土企業，還為大量中國出海
家居企業提供配套方案，實現「中國裝備+中
國家居」協同出海。如今，海外採購商主動學
習中國數控裝備的技術理念，相信中國家居生
產技術和裝備的出口，將成為家居行業外貿的
重要增長點。
多位受訪企業主表示，憑借技術創新與供應

鏈優勢，推動家居產業從「產品出海」升級為
「技術出海、方案出海」，不僅提升自身附加
值，更助力全球家居製造業提質升級，成為中
國製造走向世界的新名片。
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研發和設計發力 中高端產品受捧
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輸出技術方案 家居數控裝備歐洲走俏

●第57屆中國家博會（廣州）二期展會受外商熱捧。 香港文匯報記者敖敏輝 攝

●中國企業憑快速創新贏得競爭優勢。圖為參展企
業展出的靜音倉。 香港文匯報記者敖敏輝 攝

●家博會上，外國採購商下單意願強，多帶需求
參展。 香港文匯報記者敖敏輝 攝


