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●趙樂怡指出，18歲至30歲年輕客戶在內地交易筆
數增長較明顯。 香港文匯報記者陳鍵行攝
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伊朗一度宣布開放霍爾木茲海峽通航，帶

動上周五美股三大指數全線上升，投資者情

緒短暫回暖。至於港股美國預託證券

（ADR）亦出現明顯的反彈，反映投資者對

亞洲市場的短期樂觀。不過周末期間，伊朗

指責美國違反停火承諾，宣布再度封鎖霍爾

木茲海峽，反映中東地緣政治局勢未有明顯

緩和，持續為未來全球經濟與金融市場表現

帶來不明朗因素。展望後市，有分析認為，

中東地緣政治局勢持續緊張，為港股帶來不

明朗因素，料恒指短期下跌壓力尚未完全消

除，較大支持位在 20 天線（約 25,500

點）。 ●香港文匯報記者岑健樂

中東局勢反覆 港股後市添疑雲
油價恐急升拖累全球 恒指短期下行壓力大

本周焦點數據
●內地公布4月貸款市場報價利率（LPR）

●美國公布3月零售銷售數據、最新首次與持續
申領失業救濟金人數

●日本公布3月通脹與外貿數據

整理：香港文匯報記者 岑健樂

香港文匯報訊（記者 岑健樂）投資者及理
財教育委員會（投委會）早前發表文章，剖
析新興的「預測市場」（Prediction mar-
kets）運作模式。投委會指出，「預測市場」
是以進行預測為目的而產生的一種投機市
場，它讓參與者針對未來某指定事件結果進
行押注，帶有賭博的元素。由於預測市場的
交易活動或合約並非投資產品，因此「預測
市場」的交易活動可能構成非法賭博，建議
公眾應反思投資的本質，區分投資與賭博。
文章指出，總括而言，「預測市場」有多

個主要特點，包括可供預測的事件（從關於
金融、經濟、政治、體育賽事，到關於氣象
變化的事件，種類繁多）、交易運作（一般
來說， 每件事件只有「是」或「否」兩個選
擇，如參與者認為事件會發生，就買入
「是」合約，否則，就買入「否」合約）、
交易價格（交易價格隨參與者買賣而變
動）、收益（若果參與者持有合約至事件結
果出現，那麼，選對的可以按合約得到相關
的回報，而選錯的則會損失所有投放的金
額）與交易平台（有些「預測市場」平台建
立在區塊鏈上及可以使用加密貨幣交易，去
中心化，參與者在沒有中介人的情況下進行
交易）。

強調參與者不受法規保障
文章續指，由於現時在香港，「預測市

場」的交易活動可能構成非法賭博。公眾參
與「預測市場」的交易活動，沒有《證券及
期貨條例》或證券及期貨事務監察委員會執
行的任何法規的保障，一旦出現問題，有可
能難以追討，甚或無從追究。因此投委會建

議投資者在考慮任何投資之前，應審慎思考以下三
點，包括投資的價值、資產配置以及監管與保障。
投委會直言，不適當的投資態度和行為，會令人
模糊投資與賭博之間的界線。由於投資種類選擇繁
多，因此投委會建議公眾應反思投資的本質，區分
投資與賭博。

香港文匯報訊（記者 陳鍵行）中銀香港旗下流動
支付平台BoC Pay+自去年全面升級後，客戶規模持
續擴大。數據顯示，去年累計註冊客戶數按年增長
12%，今年首季註冊客戶數同比增長10%。中銀信用
卡（國際）副總經理趙樂怡接受訪問時預計，今年
有望繼續實現兩位數的註冊客戶增長。

交易金額按年增長4.5%
BoC Pay+交易以香港本地為主，無論交易筆數或
交易金額，本地佔比均較高。今年首季BoC Pay+交
易金額按年增長4.5%。其中，本地乘車碼交易金額
按年升231%，交易筆數更勁增313%。
隨香港的士電子支付新規生效，趙樂怡指出，
BoC Pay+已做好全面部署，平台可透過兩個方面支
援新規。一是已獲得BoC Pay+認證的的士車隊，涵
蓋逾 3,500 輛的士；其他受理BoC Pay+的的士司
機，數量則接近1,500名。二是接受透過BoC Pay+
向八達通收款機付款之的士，數量更高達 47,000
輛。她透露，近期凡使用BoC Pay+支付的士車費，
可即時享有每程5元折扣。
除交通場景，BoC Pay+在本地消費平台上的增長
同樣顯著。趙樂怡指出，去年BoC Pay+用於旅遊平
台的交易金額較2024年增加49%，用於本地外賣平
台的交易金額按年大幅增加170%。

復活節內地交易增102%
內地交易增長勢頭亦強勁。今年復活節期間，內
地交易筆數較去年同期勁增102%，交易客戶數按年
增長 84%。今年首季，內地交易筆數按年增長
96%，交易客戶數則增長59%。按年齡層分析，在內
地使用BoC Pay+進行交易的客戶中，18歲至30歲年
輕客戶群按年激增257%，30歲至40歲客戶群亦增長
89%，顯示年輕用戶對跨境支付需求旺盛。
藉中國銀行的網絡優勢，BoC Pay+在內地可直
接接入微信收款碼，線上線下受理點高達1.3億個。
趙樂怡補充，BoC Pay+亦支援線上商戶平台App直
播功能。在跨境支付方面，BoC Pay+使用銀行特惠
匯率，相比其他支付方式更優惠，且無跨境消費手
續費。

投
委
會
警
示
「
預
測
市
場
」交
易
或
涉
非
法
賭
博

香港文匯報訊（記者 周曉菁）第六屆消博會日
前在海口閉幕，香港貿發局今年再度於消博會設立
「香港時尚館」，率領24家香港企業，推廣逾40
個香港及環球品牌，涵蓋各式中、高端消費品，包
括時尚配飾、潮流鐘錶、智能產品、食品及保健品
等。貿發局華南首席代表黃天偉稱，貿發局已連續
參加六屆消博會，累計組織超過110家香港企業參
展。

「香港時尚館」佔地大人氣旺
「香港時尚館」佔地600平方米，是消博會「全
球特色消費展區」中面積最大的展館。「香港時尚
館」集貿易推廣（B2B）及展銷零售（B2C）於一
身，吸引不少買家及公眾人士到場參觀，助力港商
拓展內地龐大的消費市場。展會期間，貿發局透過
消博會「供需對接會」，為「香港時尚館」參展商
安排參加「免稅及時尚生活」、「大健康與銀髮經
濟」以及「新興採購商」等多個專場合共逾30場商
貿配對。

澳至尊計劃海口設旗艦店
連續六屆參展的澳至尊，成功與海南朝蔦國際貿
易、威海綜保跨境電子商務產業園等企業簽約，並
計劃今年在海口開設旗艦專賣店，進一步拓展海南
以至內地市場的銷售網絡。同時，今年首次參加

「供需對接會」、經營皮鞋品牌的世滔品牌，成功
與海南望海國際商業廣場、武商集團等多個內地商
場建立聯繫，探討於商場開設專賣店或專櫃。
多家參展港企表示，透過消博會平台，不但能直
接接觸來自全國各地的專業買家，亦有助掌握內地
消費趨勢，為品牌制定更貼合市場需求的產品及推
廣策略，對拓展內銷市場具長遠意義。不少內地買
家也表示，「香港時尚館」讓他們能更集中了解具
市場潛力的香港品牌，有助他們物色合適產品，開
拓更多合作機會。
京東全球購KA事業部負責人透露，在「香港時

尚館」接觸到不少優質時尚品牌及跨境產品，適合
透過京東跨境電商平台，以及京東在內地的線下渠
道銷售。公司已與一些香港參展商品牌達成合作意
向，進一步探討合作機會，例如京東今年剛在海口
開設島民免稅店，能為港商拓展內地市場提供更多
渠道。

直播專區擴大品牌接觸面
此外，今年館內首度設立「展商直播專區」，為

參展商提供更豐富的直播場景及更完善的直播支
援，協助他們同時開展線上與線下推廣，進一步擴
大品牌接觸面。首次參展的維特健靈透過「展會+
展播」的模式，於消博會期間開展近20場直播，線
上線下銷售同比增長逾20%。

另外，首次參展的日本命力創辦人和執行董事張
玉儀表示，電商網店直播把品牌於消博會的熱度延
伸至全國，實現線上線下共振的傳播效應，為未來
的產品研發和市場營銷策略提供了很有價值的參
考。
展望未來，貿發局表示，將繼續善用消博會等重
點國家級展會，協助港商推廣自家及代理品牌，深
化與內地市場的聯繫，並進一步發揮香港作為國際
商貿樞紐及「超級聯繫人」的角色，助力港企把握
國家「十五五」規劃中提出，推動內地消費升級帶
來的長遠機遇。

BoC Pay+註冊客戶
首季增10%

憧憬中東地緣政治局勢緊張有望緩和下，上周
五美股三大指數全線上升。其中，道指收報

49,447點，升868點或1.79%；標普500和納指則分
別升84點（1.19%）與365點（1.49%）。

ADR上升 未反映周末利淡
至於外圍港股方面，ADR港股比例指數收報
25,951點，升451點或1.74%。個股ADR亦普遍上
升。其中，阿里巴巴（9988）升 1.3%、騰訊
（0700）升1.92%、美團（3690）升1.55%、小米
（1810）升1.71%、京東集團（9618）升1.03%、
滙控（0005）升2.11%。這些升幅主要反映投資者
對中概股及金融股的短期信心回升，尤其在中美關
係及區域貿易前景的樂觀預期下。惟值得注意的
是，上述股市表現尚未反映於剛過去的周末，伊朗
宣布再度封鎖霍爾木茲海峽對全球經濟所造成的影
響。
伊朗伊斯蘭革命衛隊表示，封鎖霍爾木茲海峽將
維持至美國完全解除對伊朗港口的封鎖為止，而美

國方面則警告不會接受「勒索」。市場普遍認為，
這一事件標誌臨時停火協議的脆弱性，雙方互信
嚴重不足，可能導致談判進程受阻，甚至引發新一
輪緊張局勢，同時這種針鋒相對的立場，將令投資
者對中東局勢的長期穩定性產生疑慮。歷史經驗顯
示，中東衝突往往會引發油價急升，並拖累全球股
市表現，尤其對新興市場及出口導向經濟體的衝擊
更為明顯。港股作為亞洲主要市場之一，難免會受
到波及，恒指短期調整壓力加劇。
展望後市，盈立證券研究部執行董事黃德几昨接

受香港文匯報訪問時表示，中東地緣政治局勢持續
緊張，為港股帶來不明朗因素，因此預期恒指短期
下跌壓力尚未完全消除。他預期恒指初步支持位在
26,000 點，至於較大的支持位則在 20 天線（約
25,500點）。

聚焦內地LPR與美零售數據
除地緣政治因素外，本周全球不同地區亦有多項

重要經濟數據與消息公布，或會左右投資市場表

現。首先，內地將公布 4月貸款市場報價利率
（LPR），這是反映中國貨幣政策寬鬆程度的重要
指標。若LPR維持不變或輕微下調，將顯示貨幣政
策繼續寬鬆支持經濟復甦。其次，美國將公布3月
零售銷售數據，這是衡量消費開支強弱的關鍵指
標。美國消費佔GDP比重超過七成，若數據強
勁，將支持聯儲局維持較高利率的立場，反之則可
能增加減息預期，利好環球風險資產。投資者需同
時關注中東局勢與上述數據的疊加影響。
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香港文匯報訊（記者 敖敏輝 佛山報道）第44
屆中國（佛山）國際陶瓷及衞浴博覽交易會（下稱
陶博會）在4月18日至23日於佛山舉行，逾800家
陶瓷企業品牌帶來逾3萬款新品亮相。海關統計顯
示，廣州海關關區今年首季出口陶瓷同比增長
72.1%，潮州產區亦錄得四成以上增幅，主因海外
對中國產品需求提升，及企業趕在4月1日陶瓷磚
等產品出口退稅取消前密集出貨。
作為陶瓷衞浴的風向標與晴雨表，佛山陶博會已
從單一產品展示平台，成為為全球建陶產業資源鏈
接、趨勢引領、價值共創的核心陣地，累計為超
130萬名全球採購商搭建高效商貿橋樑，助力2,000
餘個行業品牌揚帆出海，近五屆每屆交易額突破
100億元（人民幣，下同）。

逾800展商展最新技術和產品
本屆展會展覽吸引800多家參展商，展品覆蓋建
築陶瓷、岩板/大板、衞浴潔具、五金、美縫輔
材、門窗等全產業鏈。三大展館中，中國陶瓷城展
館定位為「高精尖品牌館+出口館」，推出「特色
產品區4.0」，並舉辦RCEP瓷磚衞浴採購大會、俄
羅斯採購節等精準對接會，配套國際「黑金卡計
劃」，助力品牌出海。佛山國際會議展覽中心展館
則重點聚焦內銷，瞄準「局舊改」萬億存量市場，
鏈接設計機構與裝修公司，提供從產品設計到施工

的一站式解決方案，完善產業配套生態。
本屆陶博會上，參展企業紛紛亮出最新技術和產

品，吸引海內外採購商。其中佛山市百艾特陶瓷公
司展出大量新品，特別是琳琅滿目的各式藝術瓷
磚，受到國內外客戶青睞。公司負責人覃先生告訴
記者，今年第一季百艾特瓷磚出口增長30%以上，
客戶主要來自歐洲、東南亞和非洲。
「本屆陶博會客戶都比較優質，相較於往年，他
們下單意願更強。」覃先生說，近年來，受地區衝
突影響，國際天然氣價格大漲，歐洲尤其明顯，這
使得不少當地中高端陶瓷企業開工率嚴重下降，間

接推動歐洲對中國陶瓷的需求。
對陶瓷行業來說，今年行業還迎來一個重要變

化。根據財政部、稅務總局今年1月發布公告，4
月1日起，取消陶瓷磚等產品增值稅出口退稅。此
次取消出口退稅的陶瓷磚涵蓋範圍廣，包括陶瓷製
建築用磚、鋪地磚、屋頂瓦、建築裝飾物等多種品
類，現行9%的退稅率正式歸零，相關出口陶企將
不再享受任何退稅率，需按全額增值稅標準辦理出
口手續。業界指出，取消出口退稅是大勢所趨，這
不僅是釋放打破低價競爭和行業內卷的重要信號，
也是產業供應鏈整合的必由之路。

出口退稅取消 促進行業整合
佛山市華芯曉建材公司負責人林先生認為，從短

期來看，部分依賴出口退稅尋求利潤空間的中小微
陶瓷企業肯定受到直接衝擊，部分產線可能停產。
不過，這也是淘汰低端產能的重要契機。
「以前有出口退稅的時候，陶瓷行業價格戰很激
烈，不少企業以成本價出口陶瓷，而9%的出口退
稅就是全部利潤來源，這導致行業惡性循環。」林
先生說，有核心技術和創新能力的陶瓷企業，這段
時間紛紛和客戶敲定新的供貨方案，通過調價保證
利潤空間。同時，取消出口退稅也促使企業加大力
度進行研發創新，這也將推動中國陶瓷行業向高端
化方向發展，提升國際競爭力。

貿發局率24企赴海口 消博會拓內銷反應佳

●貿發局今年再度於消博會設立「香港時尚館」。
貿發局圖片

海外需求提升 陶博會外商採購意願強

●陶瓷企業紛紛以新工藝、新產品亮相陶博會，綠
色智能產品吸睛。 香港文匯報記者敖敏輝 攝


