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「無端端被多收100美金，我條氣當然唔順。」回溯
2019年，Kyle與隊友前往俄羅斯聖彼德堡出戰世

界盃，一如以往帶同劍車出發，該次乘搭俄羅斯航空，竟
然因為劍車的體積過大而被多收100美元。這讓Kyle憤憤
不平，開始疑問：「其實劍袋是否不需要那麼大？」Kyle
在該程機隨手畫了草稿，一個長方形、修長的劍車設計就
此誕生。回到香港，憑藉母親在製衣業的背景和朋友的聯
繫，Kyle找來手袋製造商，製作了第一個劍袋。

隨手草稿意外變商機
Kyle直言製作第一個劍袋本來是給自己用，沒想過做
出來售賣，然而當樣品完成後，他發現市場對輕巧實用
的劍袋需求甚大，把這份意外轉化為機會，正式開啟創
業之路，成立KrYPTON。
KrYPTON與Kyle的英文名字無關，若然是理科人，
或許對KrYPTON一詞有印象，Kyle解釋道：「我讀化
學出身，KrYPTON（氪）是化學元素之一，是穩定而流
動的氣體，想品牌就像Krypton一樣，既創新又穩陣。」
KrYPTON的劍袋嚴格符合航空標準，長、闊、高加起
來不超過158cm，甚至通過廉航和歐洲航空的嚴格測試。
Kyle當初創立KrYPTON時主打賣劍袋，但向來不甘平
凡的他想為劍擊界帶來革新，「劍擊在物料上是頗為落
後，一直都是用金屬、鋼，但是你看羽毛球、賽車、網
球、單車其實全部都用碳纖維，為什麼我們不可以有些
新的東西呢？」於是，他大膽聯繫碳
纖維公司，研發出首個碳纖維護手
盤。
品牌從劍袋擴展到劍條、護手盤等
裝備。KrYPTON的劍條除了獲全球
最大劍廠「BF」授權印上自家Logo，
甚至推出藍色、金色等特別顏色劍
條，「我們想做一些新的東西，將現
有的劍擊產品優化，加入新的元
素。」在香港劍擊市場，多年來All-
star和Uhlmann等歐洲品牌主導，但
KrYPTON的出現帶來變化。如今，
不少劍會、校隊和青年劍手都選用
KrYPTON，尤其是印上名字的客製
化劍車，逐漸成為主流。

本土工藝與創新融合
Kyle堅持與香港本地廠商合作，從
手袋廠到鐘錶公司，他刻意選擇非劍
擊背景的夥伴。「生產劍袋的公司，
本身最出名是做手袋；做護手盤那間
公司，其實是一間鐘錶公司。他們帶來不同領域的工藝
與視野，讓我們能打破框架。」例如，劍袋背板改用鋁
合金與膠板，取代傳統的木架或鋼架，使結構更挺直；

細節上則融入高級手袋的車線技術，增加暗格與流線設
計。Kyle解釋，這不僅提升品質，還注入香港匠心。
「我們想證明，香港的生產技術絕不遜色於歐洲。」
他強調，品牌從設計、生產到改良，全程於香港進行，
每一代產品都經過反覆測試，細至拉鍊粗幼、手柄位
置，甚至釘子的防銹處理，都蘊藏團隊數年的心血。
KrYPTON的劍袋如同一塊畫布，提供高度客製化空

間。從印製姓名、隊徽到代表隊旗幟，讓劍手擁有獨一
無二的裝備。「曾有海外家長告訴我，印上名字或隊徽
的劍袋，能成為孩子堅持訓練的動力，即落場版和民用
版都是兩回事啦。」Kyle笑道。
除了兩岸三地，日本、馬來西亞等地亦有劍手使用
KrYPTON的產品，Kyle下個目標是走向國際，「我們用
了歐洲產品多年，其實自己生產的產品不比外國差，當
我們有能力做出有質素的產品時，為何還要使用進口
貨？我希望未來KrYPTON可以走向國際，有朝一日歐洲
人也使用我們的產品。」
回望2019年創立KrYPTON之時，Kyle直言「那一年
所有的時機都不是特別好」，儘管創業初期遇上世紀疫
情，「但之後剛好撞上張家朗贏得奧運金牌，之後一推
就推起了。」隨着本土體育氛圍高漲，KrYPTON逐漸在
市場站穩陣腳。

悟出創業耐心如打劍
Kyle從創業中領悟到等待的藝術，

「所有東西都是時間，我以前也是一
個很急性子的人，常常都想快點出成
績，但是開始這盤生意之後，每一件
事你都沒得急，你不想要速食，一定
要花時間下去。例如劍條或劍袋上面
印區旗要聯絡禮賓府等所有繁複程
序。」他透露，品牌歷時六年才打磨
出當前最滿意的劍袋版本，由每粒
釘、拉鍊和手柄的粗幼、上下位置，
全部東西都是時間累積的成果，「所
有創新都需要耐心，就像打劍一樣，
完美時機是靠不斷調整而來。」
愛創新的Kyle笑言：「以前小時候

不知道的嘛，大個見識多一點，原來
廠家是這樣運作，原來所有東西是可
以傾的。」Kyle 透露未來將有新設
計，但要維持長方形、流線形、「靚
靚仔仔」的設計大原則，改善細節例
如劍袋的用料，令用家用得更舒服。
從劍擊運動員到品牌創辦人，Kyle

不僅為香港劍擊注入新活力，更以KrYPTON證明，本地
製造能走向世界。這份用心與堅持，像KrYPTON一樣既
穩定又流動的特性，正如香港精神在堅守中創新。

香港文匯報訊（記者 葉詩敏）
香港市場相對較小，無論是本地運
動設備研發或科研成長空間均受局
限，香港教育大學健康與體育學系
高級講師雷雄德博士直言，香港在
發展體育科研產業時受制於成本與
市場規模等多重客觀因素，認為
「本地製造」需以更靈活的思維尋
求突破，把握粵港澳大灣區發展帶
來的機遇，透過政策優化與跨地域

協作，建立一套符合經濟效益的專業模式。
雷雄德坦言，儘管疫情前科學園曾嘗試推動運動
科技，但目前本港相關初創企業極少，研發產品亦
難以打入主流市場。現時市場上主流的運動科學設
備與服裝，如華為、國家體育總局研發產品，或Fila
深圳中心的成果，均源自內地。

高地價壓力 研發周期慢
他分析，核心困難在於香港長期的高地價政策。

高昂租金、缺乏生產線以及研發資金短缺，導致科
研設備難以在本地落地生產。在企業優先考量成本
的邏輯下，香港完全缺乏競爭優勢。雷博士直言，
香港即使擁有人才，但科研實測需要場地，鄰近的
大灣區及國家體育總局科研基地，在土地與測試樣
本（運動員）成本上皆遠低於香港。
產業化的核心在於市場支撐。雷雄德以歐美與內

地為例，指出龐大的參與人口是驅動科研的引擎。
內地擁有14億人口及3億人的「冰雪產業」基礎，
極易吸引投資並獲利。反觀香港，運動人口僅佔總
人口1%至2%，市場規模極其狹小。
以職業足球為例，港超聯僅10支球隊，難以支撐

本地科研。他提到，目前國際足協認可的運動科學
數據收集系統（如球員背心感應晶片）多由歐洲公
司壟斷，正是因為其背後有龐大的歐洲職業聯賽市
場支撐。他認為，當市場規模無法支撐開發成本
時，外資或健康科學產品的投資自然會趨於審慎，
這是本港產業化需面對的結構性問題。
除了客觀環境，科研項目的行政程序亦是阻礙。雷

博士指出，在香港透過大學申請研究基金，從提交建
議書到批核往往需時近一年，連同研發與撰寫報告，
整個周期長達三至四年。「在現今瞬息萬變的競爭市
場，一年已是漫長。對比Nike、Adidas或內地知名品
牌，他們擁有私人的科研團隊，即時投入研發，無需
像香港科研人員般受限於繁複的行政手續。」
面對結構性困局，雷博士認為人才並非死結，香
港可作為落腳點，借調內地高端科研學者，而體育
專業化亦不應僅停留在精英運動員層面，要解決目
前坊間教練運動科學知識普遍不足的問題。
對於未來發展，雷雄德建議政府的「專業化」政

策不應僅局限於精英體育，更應加強基層教練的科
學知識與專業操守培訓。雖然香港在硬件與成本上
存在天然限制，但本地體育設備研發及科研的「本
地製造」發展並非「不可能的任務」，關鍵在於如
何克服環境侷限，透過政策優化與跨地域協作，發
揮香港在粵港澳大灣區建設中扮演着「超級聯繫
人」和核心引擎重要角色的優勢，建立出一套符合
經濟效益的專業模式。

一次100美元的啟發
港產劍袋起革命

劍車（劍袋）是每位劍手的必需品，以前在香港選擇不多，通常都是兩大歐洲品牌之間選擇。直至近

年香港劍擊場上，一款修長而流線形的長方形劍袋悄然出現，逐漸取代傳統歐洲品牌，成為本地劍手的

新寵。這款名為「KrYPTON」的劍擊裝備品牌，背後主理人正是香港男子花劍代表陳建雄（Kyle）。創

立自家品牌全因當年被航空公司多收的100美元，從運動員到創業者，他憑對創新的執着與對「香港製

造」的信念，一步步成為香港劍擊裝備的革新力量。 ●圖/文：香港文匯報記者 葉詩敏

港科研受制市場規模 專家倡灣區協作尋突破
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●●前劍擊港將陳建雄製作劍前劍擊港將陳建雄製作劍
袋自用袋自用，，意外開拓商機意外開拓商機。。
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香港文匯報訊（記者 葉詩
敏）在KrYPTON以創新設
計掀起本地劍擊裝備新浪潮
的同時，香港劍擊圈中還有
一家扎根更早的老牌零售
店——Fencing Hall。它同樣
起源於創辦人自身的需要，
卻走出了一條以服務與社群
連結為核心的發展路徑。
有趣的是，這兩條脈絡緊
密交織——KrYPTON 的創
辦人陳建雄與Fencing Hall的
經營者林衍蕙（Iris），正是
一對伴侶。他們各自從運動
員轉身，以不同方式推動着
香港劍擊的發展。
前港隊劍擊代表林衍蕙退
役後，除了經營網上烘焙
店，也準備接手家族創立的
劍擊零售生意。Fencing Hall
創立於2011年，由前香港劍
擊代表林衍聰與妹妹林衍蕙
一家共同經營，創業故事始
於一段溫暖的回憶：「小時
候學劍，香港根本不普及，
想買裝備都很困難。」林衍
蕙笑着說，「我們第一把
劍，是爸爸在新填地街，用
一個湯勺和一條銅條親手做
出來的。」這段經歷，不僅
道出早年本地劍擊資源的匱
乏，也埋下開店的種子。
早期香港劍擊愛好者苦於
購買渠道有限，Fencing Hall
便引進多個德國、英國、意
大利的知名品牌，讓本地劍
手能便捷接觸國際裝備。他
們更關注市場需要，例如自
行生產小童尺碼手套，回應
低齡學劍的需求，皆因從小
的學劍經歷，更能理解不同
階段劍手的實際需要。
身為前運動員，林衍蕙重
視專業分享。她會耐心解
釋：「例如手套，每個人手
感不同，一定要試。有人喜
歡薄的，握劍更貼手；有人
喜歡厚的，覺得保護更
好。」店內提供刺繡與客製
化服務，讓裝備更具個人色
彩，這種「導購＋顧問」模
式，賦予零售難得的溫度。

Fencing Hall轉型為劍友聚腳點
近年，Fencing Hall思考更長遠的定
位，不再單純只是「買裝備的地
方」，而希望演變為劍擊愛好者的聚
腳點。「我們希望劍擊越來越普及，
走更Casual的路線，大家下班後也能
來這裏Chill一下，打打劍。」林衍蕙
指新空間將設咖啡機、長椅與桌子，
營造放鬆交流的氛圍。
KrYPTON聚焦產品研發，以「香

港製造」的創新設計挑戰國際品牌；
兩人在事業上各有所長，卻共享同一
份對劍擊的執着，皆來自創辦人作為
劍擊運動員的切身經歷與熱愛。

●雷雄德指本港
科研要突圍，須
靈活轉型。

●林衍蕙（左）與陳建雄共享同一份
對劍擊的執着。

●Fencing Hall提供刺繡與客製化印名
服務。

●前港隊代表張小倫等隊友也是用
家，大力支持陳建雄。 張小倫Ig圖片

▶ KrYPTON
的流線形劍
袋 輕 巧 實
用。

KrYPTON
官網圖片

◀陳建雄用
心經營，注
重細節。

●按市場需求而推出的兒童手套。

●陳建雄研發出首個碳纖維護手盤。
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香港體壇從不缺熱血與天分，卻常被

「市場細、資源少、平台窄」的現實拉住腳

步。世道艱難，但仍有不少勇者願意「照

行」：有人選擇走出去，在更高競爭、更嚴格標準

的環境磨練專業；有人選擇做出來，以本土設計與製造打

破長期被外國品牌主導的格局；有人借盛事浪潮，把熱度

和流量轉化為商機；亦有人每年投入8位數字，只為重振

本土體育賽事 IP。本系列以四個不同體育範疇的故事切

入，聚焦體育產品、盛事、人才和本土IP如何在香港這

個彈丸之地突圍而出，以他們在局限中尋路、在壓力下進

化的經歷，道出香港體育距離真正「產業化」尚有多遠。


