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港商太陽能燈 照亮非洲百萬家庭
李霞用17年在異國譜寫光與愛的中國故事

記者近日實地走訪深圳寶安恆豐工業
城向陽新能源生產工廠，生產線上

工人正忙碌地焊接組裝太陽能燈，展廳裏
展示着各種太陽能燈具、風扇、冷櫃、電
視和儲能等產品。其中一款售價5美元的
太陽能燈設計巧妙：只需將附帶的鐵質彎
鈎放在純淨水瓶上，就能成為可靈活調整
角度的明亮電燈，無需任何電費，白天太
陽能充滿電後便可點亮一整個夜晚。
2004年李霞首度創業，主要為國際大牌

供應促銷禮品。2008年金融危機後，內地
光伏產業技術日趨成熟、成本穩步下行。
「看到中國產業鏈優勢後，我決定第二次
創業，一次印度之行讓我萌生了做一款幫
助弱勢群體的必需品的想法。」李霞調研
發現，全球約12億到13億無電人口中，
80%集中在撒哈拉以南非洲。「這是一個
共性剛需，不買就沒有電。基於這個巨大
的市場機會，我覺得這會成為一個好的生
意。」

產品迭代四次 零售價僅5美元
自2009年起，李霞團隊持續打磨產品，
配合當地購買力，她深知產品既要滿足需
求，還要成本低，要在質量和低價間保持
平衡。首款產品叫「蠟燭消滅者」，如今
已迭代至第四代。李霞拿起這款迷你太陽
能燈向記者展示說：「我們設計了一個很
小的彎鈎，可以掛在任何塑料瓶上。世界
上礦泉水塑料瓶都是標準口徑，這個小彎
鈎解決了大問題。」這個設計將支架從
13.5厘米降至6.5厘米，每箱裝載量從四
五十個增至100個，物流成本降了一半。
「經過6年、四次迭代，現在這款燈只剩
9個零部件，完全不用打膠。」
「十幾年前非洲太陽能尚未普及，許多
人不了解太陽能燈。我帶着兩大箱樣品飛
到肯尼亞和埃塞俄比亞上門推銷，很多人
以為我是騙子，認為曬太陽就能充電、晚
上就有電根本不可能。客戶不願下單，我
就說服代理商先買幾十個樣品，賣出去再

下單。非洲家庭一盞煤油燈四五個月
就需5美元，且煙大光弱影響安全，經
試用後，太陽能燈僅5美元，既亮又安
全，還可用五年。通過口碑營銷，一傳十
十傳百，市場逐步打開。」十多年來，李
霞累計為非洲40多國數百萬家庭帶來光
明。她還與道達爾、法國電信Orange合
作，借其渠道銷售新能源產品。如今，這
款小燈在非洲28國道達爾加油站有售，零
售價僅5美元。

微微燈光 卻改變女孩一生
這盞小小的太陽能燈，改變了許多非洲
家庭的命運。
在肯尼亞偏遠農村，女孩瑪利亞每天天
不亮就要起床背水、幹農活、照顧弟妹。
夜幕降臨後，家裏唯一的照明是冒黑煙的
煤油燈，更多時候連煤油都捨不得點。她
渴望讀書，但父親說煤油太貴買不起。直
到太陽能燈來到村莊，只有巴掌大、5美
元，相當於4個月煤油錢卻能用5年。父
親用賣咖啡豆攢的錢買了燈，從此瑪利亞
的夜晚變了——她在燈下安心讀書，成績
突飛猛進，考上中學、師範學校，最終成
為鄉村教師。「是那盞燈改變了我的一
生。」多年後回訪時，瑪利亞眼含熱淚說
道。
2023年，李霞團隊在肯尼亞推出太陽能

多媒體播放器，內置太陽能充電電池，可
預裝教育內容，在無電無網的偏遠地區播
放醫療健康知識、兒童探索課程、農業技
巧等。一位肯尼亞婦女通過這個設備學會
了編頭髮的手藝。「她是個文盲，有三個
孩子，老公外出務工，三個孩子都沒喝過
奶粉。」李霞說，「學會編頭髮後，她給
要去城裏工作的人編頭髮，一個月能賺
1,000肯尼亞先令（合50多元人民幣），
終於讓孩子們第一次喝上了奶粉。」2025
年回訪時，這位曾經一無所有的女人已開
了自己的美容沙龍，業務從編頭髮擴展到
美容理療，人生發生了徹底轉變。

從「蠟燭消滅者」到「口袋裏的太
陽」，李霞用17年時間在非洲大陸書寫了
一個關於光與愛的中國故事。她常說：
「真正的創新，不是做更貴的東西，而是
讓好東西人人都用得起。」
幾年來的堅持，讓向陽新能源贏得快速

發展，去年收入超2億元人民幣。李霞表
示：「現在的挑戰是我們看到了非洲太陽
能市場的機會窗口，已接近爆發前夜，但
光靠自己的資金體量趕不上，怕錯過這一
窗口，所以希望能找到合適的投資者，加
速業務發展。」

香港文匯報訊（記者 李昌鴻 深圳報道）利用太陽能媒體機傳播知識、
學到手藝、找到了工作，並且通過太陽能發電幫助非洲一些商販用冰櫃保
存了食材，收入不斷上升，來自中國深圳的企業向陽新能源的產品，正悄
然改變着非洲普通家庭的生活。
深圳市向陽新能源創始人李霞接受記者採訪時表示，公司在肯尼亞、尼
日利亞等地推廣的太陽能系列產品，除了點亮當地民眾的生活，還幫助他
們掌握新技能、增加收入、減少食物損耗、保障糧食安全。

授人以漁 助年輕人自學烘焙
她稱，太陽能多媒體播放器集照明與教育於一體，既是多燈系統，可同
時為3個房間供電，又預裝醫療衞生科普、兒童課程、農業技巧、職業技
能課程等內容，覆蓋無電無網的偏遠農村。在肯尼亞，一名此前沒有任何
技能的年輕人通過太陽能多媒體播放器自學烘焙，最終在城裏找到一份麵
包製作工作，月收入約3,000肯尼亞先令（約合人民幣150元），實現了
自給自足，還能往家中寄錢。還有當地農戶通過媒體機學習科學養雞，小
雞存活率和產蛋率均明顯提升。
一台冰櫃激活一門生意。在尼日利亞，一名肉販使用了向陽新能源的太
陽能直流冰櫃後，肉類損耗從30%大幅降低，還新增了冷飲銷售業務，日
銷量從10包凍水增至30包，收入顯著增長。李霞說，如果說小燈是授人
以漁，那冰櫃就是幫用戶賺錢。
「我不只是一個賣燈的，我是在給非洲家庭帶去改變。」李霞說。據了
解，向陽新能源目前已在非洲多國建立銷售和服務網絡，產品覆蓋家庭用
戶及小商業、學校等機構，持續為當地民眾提供清潔能源解決方案。

香港文匯報訊（記者 李昌鴻 深圳報道）從一盞5美元的太陽能燈，
到覆蓋商業、學校、酒店的清潔能源系統，向陽新能源用了 17年時
間，在非洲完成了從照明到生產賦能的四個階段產品進化。
深圳市向陽新能源創始人李霞介紹，第一階段以基礎照明為主，第
二階段升級為多燈系統與太陽能媒體機，太陽能媒體機實際可服務超
過10個家庭，「大家輪流看，因為都沒有娛樂，誰都願意來看。」
第三階段進入太陽能直流家電領域，產品線擴展至冰箱、冰櫃、電
視、風扇等，全部實現直流化，用戶購買儲能系統後即可直接驅動，
功耗遠低於傳統交流家電。

冀透過金融實現規模化
第四階段則面向中小工商戶，以光伏系統替代柴油發電機。李霞表
示，目前柴油發電成本已從每度0.7美元漲至1至2美元，而中國光伏
成本持續下降，「這個差距會越來越大」。在索馬里蘭，一家30人的
小酒店花費約5萬美元安裝了向陽新能源的太陽能儲能系統，徹底告別
了又吵又臭的柴油發電機，並且投入1年之內就可以回本。
李霞同時指出，一次性投入仍是推廣的主要障礙，未來需要探索資
產證券化等新金融模式，「讓大家來投電站、收電費」，推動清潔能
源在非洲的規模化落地。
「很多企業做非洲市場，就是用低

價優勢把產品賣過去。但我們不一
樣。我們真的在認真研究終端用戶
的需求，每年都派團隊去非洲做用
戶調研、做回訪。從創始人到高管
到 一 線 業 務 員 ， 全 部 都 要 去 前
線。」李霞說。

當太陽落山後，非洲仍有數億人生活在黑暗

中。當地照明長期依賴煤油燈，國際油價高企令不少

非洲家庭不堪負重，而且煤油燈煙氣濃重、危害健康，還

潛藏火災隱患。香港女企業家、深圳市向陽新能源創始人

兼CEO李霞，充分依託內地完整成熟的產業鏈優勢，生

產出終端零售價僅5美元的太陽能燈，照

亮了非洲40多個國家的數百萬家

庭。憑藉在清潔能源普惠創新領

域的突出實踐，李霞入選
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中國光伏產品
助非洲民眾拓業增收

不只為賺錢 更賦能當地工商業

今日（25日）是在深圳舉行的第22屆
中國（深圳）國際文化產業博覽交易會

（簡稱文博會）最後一日。回顧該展會，來自台灣地
區的復古商品成為文博會焦點之一。

本屆文博會上，台灣商業聯合總會集結了18家台灣
優質廠商、文創品牌和機構參展，依託國家級文化展
會平台效應，參展台商競相攜帶新品開拓大陸市場。
令人矚目的是，整個台灣主題館（簡稱台灣館），打
造成展覽面積共450平方米的復古展區，周圍懸掛經
典老歌《寶島曼波》的主題標牌，復刻老家巷口雜貨
店及小吃攤。

重回有智能手機前年代
台灣館更打造了名為「台灣黑狗兄雜貨店」的老店

（黑狗兄是當地早年形容帥哥的用語），邀請市民沉

浸式體驗上世紀的寶島懷舊歲月。 台灣館策展人吳昊
洵接受中新社訪問時表示，他們目標是以上述雜貨店
為核心場景，力求還原一個未出現人工智能（AI），
甚至沒有智能手機的純真年代。

除了懷舊商品，展會上更展出明代宮廷技藝。張美
雲工作室的展位上，金絲立體的「法華彩」瓷器吸引
了不少海內外收藏愛好者駐足觀賞。台灣「法華彩」
技藝的傳承人，張美雲以「擠泥勾勒」技法結合18K
鎏金工藝，重現了這項幾近失傳的明代宮廷技藝。

據中新社報道，張美雲工作室銷售總監吳讚庭介
紹，這款瓷器的技藝源自山西，最早用於祭祀，後來
從民間走入宮廷。此次參展，他還特意前往山西館進
行參觀交流，卻發現兩岸的法華彩瓷器畫法近乎相
同，只是呈現的方式不同，實實在在感受到中華文化
源遠流長，兩岸文化同根同源。

吳讚庭表示，目前已有參展商和採購商向他們表達
了合作意向，這讓他對拓展大陸市場充滿信心。在他
看來，深圳文博會不僅是一個展示平台，更是台灣品
牌連接大陸市場的重要通道。

「大同電鍋」展台上，台灣地區經典的紅色電飯鍋
與的其IP「大同寶寶」公仔並排陳列，吸引不少觀眾
拍照。負責人陳志遠表示，大同電鍋在台灣地區幾乎
家家戶戶都有，它不僅僅是烹飪工具，已成為一種文
化符號。陳志遠透露，自文博會開展以來，公司已經
售出多件產品，還有多名採購商前來洽談合作，預計
今年下半年將在大陸進一步拓展銷售渠道。

有參展商稱訂單超預期
作為文博會常客的台灣富山香堂公司，今年也帶來

了原木香氛及沉香茶等多款產品參展。 總經理金于峰

表示，該公司根據年輕消費者的喜好，研發了「二十
四節氣」線香禮盒，每一款線香製品都有獨特的味
道，包裝時尚、使用便捷，希望透過參展能進一步打
開大陸市場。他透露，開展首日已達成多筆意向訂
單，銷售表現更超出預期，每年來文博會，他們都能
遇到新客戶、開拓新渠道。從2007年進入大陸市場，
目前已有數十家加盟店，還會持續投入。

●香港文匯報記者 蔡競文
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▲ 一女員工正在深圳廠房裝配太陽能
燈。 香港文匯報記者李昌鴻 攝
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◀李霞表示，小
小一盞太陽能燈，
為無數非洲家庭破除
黑暗、改寫命運。

香港文匯報
記者李昌鴻 攝

▼李霞（後排左
二）與非洲客戶合
照。


