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蔡世豪在全新作品《時．地．演》中，試圖通過
多媒介形式重新將現代人與香港本地的多個時

段做連接。「這次我的音樂會的概念，是在想像香港的
timeline。」蔡世豪在接受香港文匯報專訪時解釋，
「一億多年前」這個看似遙遠的時間刻度，其實源於他
一次真實的在地探索。

從一億年前出發
2017年，他為香港電台製作節目時，曾經與拍攝團
隊乘小船抵達香港東邊的北果洲。「你沒有想到香港原
來也有那麼好看的大自然的東西。」那次經歷在他心中
埋下了種子，逾8年後，終於在《時．地．演》中破土
而出。
為了呈現這條跨越億年的時間線，蔡世豪親自走訪多
個自然景觀，包括梧桐河、維多利亞公園，甚至動用
360度航拍技術捕捉香港的樹冠與海岸線。「我最近做
旅攝，找香港大自然中的老樹，才發現原來香港也有本
地品種的榕樹。其實香港有很多本地樹木品種。」這些
在地的、有時甚至被忽略的自然細節，成為他作品中最
真摯的素材。連2018年超強颱風「山竹」過後，他在
維多利亞公園拍下的斷枝殘葉，也被他重新翻出，融入
了影像敘事。那些被風雨摧折的樹木，反而成了一種時
間的見證。
是次音樂會打破傳統古典音樂會模式，蔡世豪將以
「DJ」角色為現場觀眾呈現多首電子音樂作品，22首
原創電子音樂將和影像藝術一同串聯起從遠古地質到現

代城市光影的旅程。蔡世豪形容，他希望觀眾
來聽之前和聽完後都「不要有太多負擔」。「我
不覺得音樂要搞太多東西，觀眾會有負擔感。」
他追求的，是一種讓人在節奏與影像之間自然流
動的體驗，時而澎湃如雷電交加，時而沉靜如遠
古森林。

音樂會與展覽雙線並行
《時．地．演》並非一場單一音樂會，蔡世豪
坦言，在如今的大環境下，各種純音樂會的上座
情況其實都不算樂觀，但越是如此，藝術家越是
要思考，究竟怎樣的表達才是更有吸引力的？他

想到，不如配合音樂會同時為觀眾呈現一場精彩的新媒
體展覽，這便是同期舉行的媒體藝術展覽《時．地．
展》的由來。是次展覽將呈現約20分鐘的多媒體作
品，在較暗的燈光氛圍中循環播放，營造沉浸式的視聽
氛圍。
「我總是覺得來看展覽的人跟來看音樂會的人，其實

他們的expectation（期待）是有一點點分別的。」蔡世
豪指出，展覽觀眾傾向安靜、靜態的觀賞模式，「看音
樂會就不一樣了，因為有節奏，很有動感」。基於這種
觀察，他為兩個版本做了差異化處理，「比如展覽我會
側重安靜一點，用接近大自然的聲音放在同一個影像
中」。這種「同源異構」的創作手法，讓熟悉他作品的
觀眾也能獲得新鮮的感官對比。
值得一提的是，展覽免費對公眾開放，無形中降低了

欣賞媒體藝術的門檻。蔡世豪希望藉此吸引更多偶然路
過的市民走進來，感受香港另一種面貌。「你透過錄
像、網絡平台去看這個展覽，跟你親身來看展是有分別
的。」他鼓勵觀眾親臨現場，因為只有置身於四面屏幕
環繞的空間，才能真正體會影像與聲音的沉浸感。

打造沉浸式審美體驗
為打造《時．地．演》音樂會的獨特沉浸感，將媒體

藝術和電子音樂的魅力發揮淋漓，蔡世豪在場地內使用
了四個顯示面，包括觀眾的正面、左右兩側，以及地面
都有實時的作品出現。這意味着觀眾被影像包圍，不再
有「畫框」的限制。「這一次我要放4個screen，所以

很多給觀眾看的素材就一定要用360度的航拍。」他為
此專門聘請了為香港電影做航拍的團隊，以捕捉樹冠、
海岸線和城市天際線的全景視角。然而，技術的複雜性
也帶來了不小的挑戰。從屏幕材質的選擇，到地面影像
與觀眾走動的互動設計，每一個環節都需要反覆測試。
技術之外，作品呈現的最終效果還是取決於藝術家的綜
合審美。
作為電子音樂人，蔡世豪有能力將多種樂器、音色、
元素和節拍創作出獨特的作品段落，與此同時，多年演
奏小提琴的經歷，也讓他對於作品美感有了更強的直
覺。「傳統的樂器給我的感覺就是你整天只會聽到一種
聲音，但是如果用電腦做電子音樂，我可以聽到不同的
聲音，處理不同的聲音放在我的創作，那就沒有那麼悶
了。」他認為，傳統樂理訓練為他打下基礎，數位媒介
的多元性則是他持續探索的動力。
至於在音樂之外的影像畫面，何時用真實拍攝的自然
景觀，何時用幾何圖案或程序生成？蔡世豪的回答是，
「是憑我的感覺的」。他特別強調，本次作品的核心內
容沒有使用AI生成內容，絕大多數影像來自他多年來
累積的實地拍攝，包括飛機窗外的雲海、颱風後的公
園、偏遠地質公園的岩石，很多時候積累素材已經成為
了他的本能，即使是積存多年的圖片和視頻，在創作靈
光乍現時，他依然能精準地查找出來，把原始材料變為
他一部部作品中的最合適的元素。
談及香港電子音樂的生態，蔡世豪認為本地專業從事
此領域的人並不多，而且多為獨立或兼職狀態。而公眾
認知或許是現階段的最大難點：「公眾其實有不少人是
懂得藝術的，但是最大問題就是在傳播和認知上面，如
何去找到這部分喜歡的朋友以及可能會喜歡這方面的受
眾，我覺得挺困難。」他同時表示，近年來網絡算法的
精準推送讓小眾藝術有更多曝光機會，而流行偶像如
BLACKPINK（韓國女子團體）在演出中頻頻融入電子
音樂元素，也可能成為大眾認識此類藝術的「入口」。
「普通人想到電子音樂就可能會認為是很激烈的、有點
吵的音樂，但是其實電子音樂歸根到底也是音樂，它應
該是有美感的。」這也是蔡世豪想打破的刻板印象，在
《時．地．演》中，他試圖證明電子音樂可以同時具備
深度、旋律性、藝術性與在地情懷。
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《時．地．演》音樂會
6月19日、6月20日 20:00
東九文化中心二樓樂館

《時．地．展》媒體藝術展覽
即日起至6月23日（15、19、20日除外）

東九文化中心二樓樂館
免費入場

蔡世豪《時．地．演》音樂會
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當我們談起香港，往往談到的是現代的摩天大樓，

是古早的霓虹招牌，是都市人匆忙的生活節奏，但香

港並非一日成為今日的香港。在若干年前，香港也是

純粹的自然之地，當現代文明沒有全數進來之前的香

港，或許是你我都不曾想像過的樣子。

近日，本地電子音樂家兼新媒體藝術家蔡世豪於東

九文化中心推出全新音樂會《時．地．演》及媒體藝

術展覽《時．地．展》，該節目為香港流行文化節

2026重點項目之一，旨在透過全新形式帶領觀眾回

到一億多年前，那個香港還未被火山熔岩和遠古森林

覆蓋的年代。

●文：香港文匯報記者陳藝 圖片由受訪者提供

●●《《時時．．地地．．演演》》音樂會演出現場音樂會演出現場

●●是次音樂會凸顯沉浸式體驗是次音樂會凸顯沉浸式體驗。。

20262026年年66月月1212日日（（星期五星期五））

2026年6月12日（星期五）

2026年6月12日（星期五）

●責任編輯：陳 藝 ●版面設計：周伯通B4 副刊 文化視野

在香港百年城市發
展與生活變遷的長河
裏，不少商業品牌隨
時代浪潮起落，唯有
少數品牌深耕本土日
常，沉澱為獨屬於香
港的文化印記。太古
糖扎根香港逾百載，
伴隨城市工業化轉
型、民生生活迭代，
從經典食糖產品一步
步蛻變為香港本土文
化符號。其包裝與產
品的百年演變，不僅
是品牌發展的軌跡，
更是香港人對生活品
質、實用需求、生活

美學的觀念變遷縮影，以煙火日常，見證香港城市與文
化的生生不息。

包裝演變見證香港時代變遷
產品的外包裝演變，往往是一個時代生活方式的直觀
鏡像。太古糖百年來的包裝與產品革新，並非無謂的潮
流更換，而是緊貼香港社會不同階段的民生需求，完成
與城市、家庭的同頻成長。包裝設計與時俱進，在保留
易於辨識、方便使用的核心優點之上，新增健康資訊、
產品介紹、使用場景等細節內容，回應現代人對便利、
健康、精緻生活的追求。作為香港工業發展的重要里程
碑，太古糖廠深度參與了香港早期工業化、城市轉型的

全進程，是香港工業文化與飲食文化發展的重要見證
者。
為留存這段珍貴的城市記憶，太古集團藉歷史檔案

館系統性保存太古糖的歷史文獻、影像資料、實物藏
品，構建出完整且嚴謹的品牌與城市發展檔案。這批珍
貴史料不僅記錄着企業發展歷程，更是香港工業演進、
民生變遷的重要實證。據悉，未來太古糖將依託歷史檔
案部的研究與策展資源，適時通過展覽、文化項目等公
共形式，對外解讀百年品牌故事與香港城市記憶，以多
元方式延續這段本土歷史。

樸實食材蛻變為本土文化icon
百年來，太古糖默默藏於香港家庭廚房、街頭茶餐

廳、日常三餐的滋味之中，是數代港人從小熟悉的生活
味道。這種「用慣、可信賴」的生活化屬性，沒有轟轟
烈烈的營銷，卻深深扎根於香港人的集體記憶，讓平凡
的食糖，成為承載城市溫度的文化載體。為讓百年歷史
底蘊走進當代生活，太古糖打破傳統食材的單一邊界，
透過本土文化跨界與藝術創新，讓沉澱歲月的品牌故
事，變為大眾可觸摸、可感受、可傳承的生活美學。在
品牌120周年之際，太古糖攜手香港本土生活文化品牌
G.O.D.展開跨界合作，解構不同年代的品牌視覺語言，
提取1920年代經典商標、1950年代方糖盒等復古元
素，重塑為實用性極佳的圍裙、復古咖啡杯等生活用
品，讓老香港的品牌記憶重回日常煙火，實現歷史與現
代的對話。
事實上，太古糖多年來都始終緊跟香港城市節奏，以

多元形式融入時代生活。早在品牌110周年之際，太古
糖便順應當時的通訊文化，以市民日常必備的電話卡為

推廣媒介，貼地走進大眾生活；2002年更突破傳統邊
界，推出不經精煉糖系列，聯合香港富臨飯店打造特色
「甘香菜譜」，將產品使用場景從家庭廚房延伸至高端
餐飲，引導大眾重新解讀健康飲食理念，豐富香港本土
飲食文化的多元內涵。太古糖的發展史，是一部與香港
共生共長的生活文化史。從單純的民生食材，到跨界破
圈的文化符號，再到見證城市變遷的本土icon，持續演
繹香港獨有的生活美學與城市溫度。

●文、攝：香港文匯報記者胡茜

太古糖廠百年變遷 承載難忘港式記憶

●太古歷史
檔案館中藏
有早年遺址
紀念圖片。

●太古糖
的包裝隨
時代變遷
而變化。

●蔡世豪在綵排中。

●●太古歷史檔案太古歷史檔案
館中展品豐富館中展品豐富。。


