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內地17招谷「AI+消費」
促五大場景深度融合
研發一批國際領先新產品 建AI商品首發平台
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近日，商務部等8部門聯合印發《關於

加快「人工智能+消費」發展的實施意見》

（以下簡稱《實施意見》）。其中包括促

進人工智能機器人消費、建設人工智能商

品首發平台、支持人工智能商品首發首

展、健全「人工智能+消費」標準體系等多

項舉措，並提出支持國家4A級及以上旅遊

景區、國家級夜間文化和旅遊消費集聚區

等文旅消費場景打造人工智能+實景體驗項

目。商務部市場建設司負責人18日指出，

加快發展「人工智能+消費」，有助於打造

消費新增長點，促進消費提質擴容，更好

滿足人民群眾美好生活需要。

●香港文匯報記者 朱燁 北京報道

香港文匯報訊 據新華社報道，在中國共產黨
成立105周年之際，中共中央總書記、國家主席、
中央軍委主席習近平給新華社102歲老黨員張
連生回信，向他和全國的老黨員、老同志致以
誠摯問候。
習近平在回信中說，您當年作為中央縱隊

「四大隊」報務員，在烽火硝煙中跟隨黨中央
轉戰陜北，扎根通信技術崗位辛勤付出一輩
子，期頤之年仍關心黨和國家事業發展，向您
表示敬意。
習近平表示，您在信中說，要永遠跟黨走，

做永遠的「四大隊」隊員，這飽含着真摯深厚
的信黨愛黨之情。新時代共產黨人要傳承紅色

基因，不忘初心、牢記使命，履職盡責、實幹
擔當，在新征程上書寫優異答卷。
中央縱隊「四大隊」，是解放戰爭時期新華

社跟隨黨中央和毛主席轉戰陝北的工作隊，負
責新聞通訊聯絡。近日，張連生同志給習近平
總書記寫信，回憶在「四大隊」的革命工作經
歷，表達永遠跟黨走的堅定信念。

「四大隊」：極為特殊的新聞隊伍
1947年 3月，為粉碎國民黨軍隊的重點進

攻，中共中央主動撤離延安，毛主席率中央縱
隊轉戰陝北，指揮全國各戰場的作戰。其間，
新華社一分為二，一是社長廖承志率領新華社

大多數人員轉移到太行地區；二是副總編輯范
長江率領一支工作隊跟隨黨中央轉戰陝北，承
擔新聞通訊聯絡職責。
當時，中央縱隊代號「三支隊」，下轄4個

大隊，由范長江帶隊的新華社工作隊，由編
輯、翻譯、電務和後勤等人員組成，正式定名
「四大隊」，最初40多人，後來發展到100餘
人。
緊跟黨中央、毛主席轉戰陝北的「四大

隊」，收、發、編、印中央需要的各種新聞信
息，起到了向中央匯總信息和發布中國共產黨
權威新聞的橋樑紐帶作用，是一支極為特殊的
新聞隊伍。

轉戰期間，「黨中央、毛主席還在陝北」
「劉鄧大軍渡過黃河進軍中原」等新聞及《蔣
介石政府已處在全民的包圍中》《人民解放軍
大舉反攻》等社論都是由「四大隊」發給新華
社太行總社再播向全國、全世界，極大地振奮
了全國軍心民心，給國民黨反動派以沉重打
擊。
當時，毛主席和黨中央在陝北指揮整個解放

戰爭，需要研究大量資料輔助決策。「四大
隊」承擔抄譯國民黨中央社電訊和路透社、美
聯社、合眾社等外國通訊社英文電訊的工作，
編輯出版每期各4,000字左右的《新聞簡報》
和《參考消息》，供黨中央決策參考。

覆信新華社102歲老黨員張連生
習近平：傳承紅色基因 在新征程上書寫優異答卷

香港文匯報訊（記者 任芳頡 北京報
道）近期，中央政治局會議、國務院常務
會議等會議相繼明確要求加強水網、新型
電網、算力網、新一代通信網、城市地下
管網、物流網等規劃建設，將「六張網」
納入國家頂層部署。香港文匯報記者18日
從國家發展改革委新聞發布會上獲悉，全
國一體化算力網建設正加速推進，預計還
將保持高速增長態勢，市場力量將起決定
性作用。「十五五」時期將加強算力網與
新型電網、新一代通信網規劃建設的協同
聯動。下一步將印發實施現代物流領域
「十五五」專項規劃，推動物流網補短
板、暢聯通、提能級，更好服務實體經濟
高質量發展。

探索算電協同模式
算力是數字經濟時代的生產力，算力網是
支撐數字經濟高質量發展的關鍵基礎設施。
目前，隨着人工智能快速發展，全國一體化
算力網建設正在加速推進。國家發展改革委
政策研究室副主任、新聞發言人李超介紹，
截至今年3月底，中國已建成智能算力規模
188.2萬P，相當於去年同期的2.5倍，預計
還將保持高速增長態勢。「在具體建設過程
中，市場力量將起決定性作用。我們將會同
有關部門，加強統籌協調和政策引導。」
算力網、新型電網、新一代通信網，共

同構成了智能經濟和智能社會的重要底
座，推動這些重大基礎設施網絡協同融
合，可以優化供需對接、實現系統優化、
提升整體效能。李超談到，「十五五」時
期，將更加注重供需適配，加強算力網與
新型電網、新一代通信網規劃建設的協同
聯動。在「硬投資」方面，探索更多行之
有效的算電協同模式，做到以電強算、以
算促電；加強算網融合創新，適度推動國
家樞紐間直連線路擴容，進一步降低網絡
傳輸時延。在「軟建設」方面，強化算力
資源監測與市場化調度，加快建設聯網調
度、普惠易用、綠色安全的全國一體化算
力網。

將推物流專項規劃
「當前我國物流網還存在很大提升空間。

比如，從整體效率看，2025年我國社會物流
總費用與GDP的比率為13.9%，這個比率每
下降0.1個百分點，就可以節省社會物流成
本超過千億元。」李超介紹，下一步，將印
發實施現代物流領域「十五五」專項規劃，
統籌發揮各類資金渠道作用，支持物流設施
存量提質與增量建設，推進物流基礎設施系
統成網，增強物流設施對產業發展的適配性
和支撐力，織密城鄉末端物流設施網絡，加
快發展數智化綠色化物流設施設備，推動物
流網補短板、暢聯通、提能級，實現從
「有」到「好」、從「通」到「暢」的系統
轉變。目標是到2030年，基本建成樞紐與
產業和消費緊密協同、通道與網絡內外聯
通、設施與裝備綠色智能、規則與信息全域
互通的物流網，更好服務實體經濟高質量發
展。

國家發展改革委：建設算力網 市場將起決定作用 香港文匯報訊（記者 任芳頡 北京報道）近期有國際
機構發布報告稱，中國企業在一些關鍵領域全球市場份
額增長主要得益於政府補貼。國家發展改革委政策研究
室副主任、新聞發言人李超18日在發布會上回應香港文
匯報記者相關提問表示，把中國的產業競爭力簡單歸因
於所謂的「補貼」，不僅過於片面，而且完全錯誤。中
國的產業競爭力，是多方面因素共同作用的結果。
李超表示，中國的產業競爭力來自超大規模市場的高
強度淬煉。中國的市場蛋糕很大，但任何企業或產品，
要在一個擁有超過1.8億戶經營主體的市場分享蛋糕絕非
易事。只有不斷尋求創新突破、迭代升級，才能脫穎而
出。近期，美中貿易全國委員會報告顯示，95%的受訪
美國企業認為，中國市場的豐富試驗場景和充分競爭壓
力，對其保持全球競爭力具有重要意義。

反對將經貿問題政治化工具化
中國的產業競爭力來自完整產業體系的高效協同。李
超強調，中國擁有全球規模最大、門類最齊全、體系最
完備的製造體系。近年來，「義烏請量產」成為社交媒
體的熱詞，讓天馬行空的想法在短時間內就變成產品
的，正是完整產業體系提供的強大適配能力、快速響應
能力、穩定交付能力。扎根中國的企業在這樣一個「什
麼都能造、造什麼都好」的體系中，可以實現競爭力快
速煥新升級。
李超還提到，中國的產業競爭力也來自教育、科技、人

才的長期積累以及營商環境的持續優化。「我想再次強
調，我們反對將經貿問題政治化、工具化，願意與各方一
道，深化務實合作，共同構築安全穩定、暢通高效、開放
包容、互利共贏的全球產業鏈供應鏈體系。」李超說。
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新措亮點一覽
一、商品消費領域

●提出擴大智能終端供給，推動消費電子產品從功能型
向智能型轉變

●布局人形機器人消費新賽道，加速機器人從工業場景
向消費場景滲透

●搭建商品首發平台促進新產品觸達

●打造「人、車、家」全場景聯動生態，並將AI與腦
機接口、增強現實等前沿技術融合，研發推出一批
國際領先的新產品

二、服務消費領域
●圍繞居家、養老、文旅、住宿餐飲、教育五大場景，

提出多項務實舉措

●研究將智能家居及服務應用納入「好房子」建設指南

●指導養老服務機構運用人工智能技術，布局信息化管
理、智能安防等技術系統，配備智能護理機器人、康
復機器人等產品

●應用人工智能技術提升境外人員酒店入住服務便利性

三、商業創新領域
●聚焦零售、電商和物流三個關鍵環節，提出將技術創

新嵌入既有商業體系改造升級，進一步發揮電商在人
工智能應用中的場景優勢，將智能商業建設與城市更
新和鄉村流通體系完善相結合，進一步提升流通組織
效率和消費履約能力

四、推廣領域
●建設一批「人工智能+消費」集聚區和體驗中心

●開展人工智能產品租賃、共享、試用等模式創新

五、環境領域
●加大政策支持力度，推動人工智能技術在消費領域普

及應用

●完善人工智能消費基礎設施，健全標準體系和監管機
制，推動跨行業跨品牌互聯互通，加強消費者保護

整理：香港文匯報記者 朱燁

《實施意見》以推動人工智能與消費深度融合
為主線，以擴大智能商品消費、賦能服務

消費、創新消費場景為重點，以人工智能新產品
新服務新場景示範應用為路徑，提出5方面17條
舉措。此次《實施意見》從供需兩側同時發力，
打通了人工智能應用過程中「有產品無市場」或
「有需求無供給」的結構性堵點。
上述負責人解讀稱，一是提升人工智能+商品消
費。增加人工智能產品新供給，擴大人工智能手
機和電腦、智能家居、智能網聯汽車、智能穿
戴、人工智能機器人等新一代智能產品消費。建
設人工智能商品首發平台，支持人工智能商品首
發首展，組織「人工智能進萬家」活動。
《實施意見》還指出，要推動人工智能與腦機
接口、增強現實（AR）、虛擬現實（VR）、混合
現實（MR）等技術融合，研發推出一批國際領
先、消費潛力大的新產品。

發揮電商AI應用場景優勢
二是擴大人工智能+服務消費。推動人工智能與
居家、養老、文化旅遊、住宿餐飲和教育教學五
大場景深度融合，促進生活性服務業智能化升
級，加快智能產品在家庭、社區、養老機構、旅
遊景區和教學課堂等場景應用驗證和迭代升級，
創新應用場景，推動人工智能更好賦能服務消
費。此外，還包括推動人工智能+商業創新、加強
「人工智能+消費」推廣以及優化「人工智能+消
費」環境等。
在商業創新領域，聚焦零售、電商和物流三個

關鍵環節，《實施意見》提出將技術創新嵌入既
有商業體系改造升級，進一步發揮電商在人工智

能應用中的場景優勢，將智能商業建設與城市更
新和鄉村流通體系完善相結合，進一步提升流通
組織效率和消費履約能力。
在推廣和環境保障方面，《實施意見》提出建

設「人工智能+消費」集聚區和AI體驗中心，並且
要求與數碼產品購新、以舊換新等現有政策銜接
配合，推動人工智能技術在消費領域普及應用。

健全標準體系 提高國際話語權
此外，《實施意見》提出要健全「人工智能+消

費」標準體系。要加快實施《國家人工智能產業
綜合標準化體系建設指南》，編制人工智能終端
基礎技術、安全可信、互聯互通、行業應用等產
品標準。建立人工智能終端智能化分級標準與評
估體系。完善「人工智能+消費」領域標準化技術

組織，加快制定相關標準。推動跨行業跨品牌互
聯互通、內外貿標準認證體系銜接，提高國際標
準話語權。
商務部國際貿易經濟合作研究院副院長林健表

示，服務消費是中國消費增長的核心驅動力，但
優質供給不足仍是主要短板。人工智能的引入有
望突破服務消費受制於人力成本高、標準化程度
低的瓶頸。五大場景的廣泛覆蓋，表明AI正從
消費零售加速向公共服務和生活服務領域滲透。
林健說，《實施意見》以多部門協同構建了

「人工智能＋消費」的政策框架，從長遠看，有
利於打通技術創新與消費升級的政策通道，推動
消費的增長邏輯從依賴外部刺激轉向依賴技術賦
能，對構建以內需為主的雙循環新發展格局具有
深遠戰略價值。

●《實施意見》提出，促進人工智能機器人消費。圖為參觀者早前在第十二屆中國（上海）國際技術進
出口交易會上體驗用佩戴式腦機接口裝置控制機器人。 新華社


