
香港回歸祖國二十九周年，歲月流轉之間，城市面貌不斷更迭，
更映照出香港與內地經貿文化紐帶的日趨緊密。從「中國製造」到
「中國品牌」——從上世紀七八十年代國貨公司為國家賺取外匯的
時代，到今日「國潮經濟」成為年輕一代彰顯文化自信的標籤，背
後貫穿的，是國家綜合實力提升所帶來的文化回歸。當Z世代將唐
裝穿進寫字樓，當香港小姐在國際舞台上以旗袍驚艷亮相，當老字
號跨界聯名產品成為炙手可熱的社交貨幣，這股浪潮早已超越時代

輪迴，化作民族文化自信的生動註
腳。
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香港文匯報訊（記者 孫曉
旭）港人向來講究風水，每
逢新年或搬遷入伙，總愛選
購幾件風水擺件，為家居增
添好意頭，也為生活求個心
安。這種融合了中國傳統風
俗與民間智慧的習俗，在裕
華國貨的風水產品專區，依
然保持着旺盛的生命力。

走進裕華的風水飾品專
區，銅製轉經筒、水晶
球、生肖飾物、貔貅擺件
等琳瑯滿目，每一件都承
載着趨吉避凶的美好願
望。店員向記者介紹，風
水擺設並非隨意為之，而
是講究方位與五行的配
合。以今年為例，代表喜
慶的「九紫星」飛臨東南
方，適合擺放一些喜慶或
文職相關的擺件，有助催

旺人緣與事業運；而西南方
則有「五黃煞」，適宜擺放
銅製的轉經筒或大型銅器來
化解煞氣。
除了家居擺設，適合個人
佩戴的生肖飾物、貔貅手鏈
等亦非常受歡迎。店員笑
言，不少人會根據當年的風
水方位和自身八字，來挑選
合適的飾品或擺件，希望趨

吉避凶、催旺運勢。「有些
客人每年都要來『報到』，
已經成了習慣。」

蘊含傳統宇宙觀
這種對風水擺件的講究，
看似迷信，實則蘊含着中國
人「天人合一」的傳統宇宙
觀——人與環境相互影響，
通過調整空間布局來追求和
諧與平衡。在某種意義上，
這與現代人追求身心健康、
注重生活品質的理念不謀而
合。
風水產品多年來一直是裕
華國貨的特色之一，與中藥
材、傳統服飾等品類，共同
構成了這間老字號獨特的文
化底色。店員透露，近年多
了 年 輕 面 孔 前 來 「 尋
寶」——他們或許出於好
奇，或許是受社交媒體上的
玄學話題帶動，但無論如
何，這些承載着千年傳統智
慧的各式產品，正以另
一種方式，走進新
一代港人的生活。
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在香港，這場「回歸與再現」的故
事有着更具時間厚度的承載。當

全港數百家國貨公司隨時代浪潮退去，
創立於1959年的裕華國貨仍初心不改，
成為幾代人的記憶坐標。其零

售業務總經理孫伯揚對此給出最
樸素的註解：「國潮就是把以前美好

的東西再現於現代。」
孫伯揚接受香港文匯報訪問時表示，國貨產品能作

為文化載體，把代表中華文化的美好事物帶給每家每
戶。裕華國貨的名字，寄託了創辦人「富裕中華」的
美好願景。孫伯揚分享，創辦人為早年來港華僑，
眼見當年國家經濟困難，決心將中國優質產品引進
香港，為國家賺取外匯。在七八十年代的黃金時
期，全港有超過一百家國貨公司，是市民日常
生活購物的主要場所。隨着時代變遷，超
市、專門店湧現，百貨業全球性式微，國
貨公司大多已轉型或結業。

消費背後為文化認同
而今「國潮經濟」興起，孫伯揚認

為，這不僅是消費模式的轉變，更深層次
是對國家文化的回歸與再發現。國潮產品
的吸引力，除了外觀與工藝，更在於其背
後蘊藏的深厚文化底蘊，需要消費者用心了
解。
不過，他也觀察到香港與內地對國潮的認知仍存

在「時差」。「國潮背後是文化回歸，香港需時加深
了解」，由於歷史及教育原因，部分香港人對國家歷
史文化認識不深。比如漢服歷史悠久、朝代各異，若
不了解背後文化，容易鬧出笑話。因此，國潮在香港
的普及需要時間，但這絕對是一個正面趨勢，能推動
港人多了解國家的文化歷史。
孫伯揚強調，裕華能堅持至今，關鍵在於「初心不
變」。「我們創辦人希望把中國好的東西引出來，所
以我們一直都沒有改變。」雖然現時店內為服務顧
客，亦售賣部分外國產品，但中國製造佔比超過五
成，堅持為國家好產品提供展示與銷售的渠道。

助傳統工藝走進生活
裕華亦積極建立自家品牌及與設計師合作。在食品
及中藥材領域，以「裕華」品牌等貼牌，為顧客提供品質保證。服
裝方面，公司不僅擁有自家設計團隊，更與年輕新銳設計師合作，
將中國元素融入現代服飾，例如以牛仔布製作「華服」，設計出適
合日常穿着甚至上班的旗袍，讓傳統工藝走進生活。孫伯揚表示，
他們希望旗袍「不要等到節日才穿，平常都可以穿」，這一路線反
響不俗。
孫伯揚說，裕華作為香港碩果僅存的國貨代表之一，將繼續
推廣中國優質產品與文化，透過差異化策略、設計創

新，在時代變遷中站穩陣腳，推動國潮在港普
及與深化。

記者走進裕華的工藝品樓層，猶
如置身一個小型的中國民間藝術博
物館。孫伯揚特別介紹了來自貴州
的非物質文化遺產系列，當中包括
蠟染、水族馬尾繡、布依族土布等
珍貴工藝。
「這些土布是布依族自己織的，

蠟染的技術、馬尾繡的手藝，全部
都是非遺。」他指着一件精美的工
藝品說。馬尾繡是以馬尾毛作為核
心，外面纏上絲線，再繡於布料或
配合銀器之上，工藝複雜，極具收
藏價值。其中一款結合了銀拉絲編
織工藝與馬尾繡的飾品，背後是光

身的銀片，正面則以手工將
銀拉成線編織而成，中間再

嵌上馬尾繡，經典而精緻。另外，
還有用珍珠貝母打磨而成的螺甸工
藝品、可吹響作樂的黃泥哨子，以
及各種半寶石首飾。
孫伯揚坦言，這些手工藝品價格
不菲，一件精美的貝母工藝品可達
近萬元，但背後是匠人長年累月的
技藝沉澱。他感嘆：「現在要找真
正掌握這些技術的人，已經越來越
難了。」裕華多年來透過與內地各
省市合作，引入這些珍貴工藝，不
僅為匠人提供展示平台，也讓香港
市民及遊客有機會欣賞和收藏中國
的傳統手作精品。
在裕華的服裝部，傳統與時尚的
碰撞亦隨處可見。孫伯揚介紹，公

司除了以「裕華」品牌推出傳統服
飾外，更與多位本地設計師合作，
推出一系列適合日常穿着的「新派
華服」。

旗袍可當上班服
其中一個矚目系列是以牛仔布製

作的華服，包括牛仔唐裝及旗袍。
孫總笑言：「我們希望旗袍不要等
到節日才穿，平常上班都可以
穿。」這些設計保留了傳統中式服
裝的企領、盤扣元素，卻採用了牛
仔布等輕便物料及現代剪裁，色調
亦較為活潑跳脫，吸引了不少年輕
客群，甚至偶爾有電視台主持前來
選購，作為上鏡服裝。

另一個合作系列則以街頭文化為
靈感，將中國傳統樂器、祥雲圖案
等元素融入設計，讓不習慣穿着大
紅大紫傳統服飾的年輕人，也有機
會接觸並愛上帶有中國特色的時
裝。他介紹，這些合作設計師不少
是本地大學的畢業生，各具風格，
有的用色大膽，有的注重傳統工
藝，豐富了裕華的服裝選擇。
「我們希望通過文化來推動產
品。」孫伯揚認為，文化與產品相
輔相成，顧客可因認識文化而購買
產品，亦可因擁有產品而對文化產
生更深興趣。
為此，裕華長期以來舉辦各類文

化活動，邀請石灣陶瓷、國畫等工
藝大師到店示範及辦展，開辦書
法、旗袍盤扣等工作坊，讓學生與

公眾親身體驗傳統工藝。公司更與
學校合作，不時接待幼稚園學生到
店參觀，向他們介紹節氣習俗、旗
袍、茶葉等中國文化點滴。孫伯揚
憶述，近年更與香港攝影協會合辦
學生攝影比賽，去年活動便吸引了
約80間學校、超過500名學
生參加。

傳統與時尚碰撞 非遺產品會「講故事」

風水擺件 趨吉避凶有講究
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結合銀拉絲編織工藝與
馬尾繡的手工飾品。

布依族民俗特色手工布藝品。

在裕華的服裝
部，傳統與時
尚的碰撞隨處
可見。

孫伯
揚表示，公司冀望將傳統工藝帶進客戶生活中，

因此
設計了一系列可在日常穿的華服。
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