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●上半年，中國旅遊遊覽和娛樂服務銷售收入同比增長12.3%。圖為早
前，遊客在泰州市桃園景區觀看表演。 資料圖片

●7月13日，第23屆長春國際汽車博覽會上，小型新能
源汽車受到關注。 中新社

20262026年年77月月1616日日（（星期四星期四））

2026年7月16日（星期四）

2026年7月16日（星期四）

●責任編輯：李海月A9 要聞

香港文匯報訊 據記者朱燁及中新社報道，中國國家統計局15

日公布，今年上半年，全國社會消費商品和服務零售總額同比

增長2.7%。觀察認為，中國消費市場正呈現服務消費加快崛

起、商品消費持續升級的「雙輪驅動」特徵，擴容提質態勢進

一步顯現。

「服務+商品」雙輪驅動 消費擴容提質加速
服務零售額同比增5.3% 專家：部分新需求未被供給體系充分承接

香港文匯報訊 據新華社報道，中共中央總書記、
國家主席、中央軍委主席習近平15日在上海考
察時強調，高質量推進城市更新是城市現代化
建設的重要抓手，要全面踐行人民城市理念，
堅持問需於民、問計於民、問效於民，做深做
細做實城市更新各項工作，不斷增強居民群眾
的獲得感、幸福感、安全感。
15日下午，習近平在中共中央政治局委員、

上海市委書記陳吉寧和市長龔正陪同下，來到
位於黃浦區的半淞園路街道市民新村居民區考
察調研。

改造老舊小區 建現代化城市
市民新村居民區4幢上世紀50年代建成的樓

房，通過改建更新，設立獨立廚衞、加裝電梯，
居住條件明顯改善。習近平走進社區綜合服務
點，聽取上海市推進無衞生設施舊房提升改造、
歷史性解決老城區居民「拎馬桶」問題和小區改
造介紹，並向現場工作人員詳細詢問有關情況。
習近平強調，黨中央高度重視城市工作，明確提
出要建設創新、宜居、美麗、韌性、文明、智慧
的現代化人民城市，改造城市老舊小區是重要一
環。工作中要牢固樹立和踐行正確政績觀，想群

眾之所想，急群眾之所急，制定實施有效的政策
舉措，堅持久久為功，把老百姓關切的事一件一
件辦好，持續增進民生福祉。要以「繡花功夫」
不斷提升小區物業管理和便民服務水平，努力讓
居民群眾滿意。
在退休居民朱國莉家，習近平仔細察看居住

情況。朱國莉告訴總書記，現在有了自家的廚
房、衞生間，生活方便多了。習近平聽了很高
興。他說，「一枝一葉總關情」，老百姓的生
活是家事，更是國事。共產黨就是為老百姓服
務的，只有人民群眾安居樂業、生活舒心，黨
和政府才放心。希望你們把退休生活安排好，
把家庭建設搞得更好。

扎實做好防汛抗洪等工作
隨後，習近平來到社區黨群服務站，察看便

民菜攤果蔬供應情況，在「市民客廳」同居民
代表、街道幹部、社區工作者等親切交流。
習近平指出，社區是城市治理體系的基本單元。
要提高社區治理水平，推動資源、服務、管理等
下沉基層一線，持續為基層減負賦能。要進一步
加強黨建引領，積極探索社區黨組織領導下的居
委會、業委會、物業服務企業協調運行新模式，

建設完整社區和便民生活圈，用心用情為居民做
好事、辦實事、解難事。

考察途中，習近平強調，當前，正處於防汛
關鍵期，各地區各有關方面要樹牢底線思維、
極限思維，密切關注雨情汛情和台風形勢，深
入細緻開展風險隱患排查，扎實做好防汛抗

洪、搶險救災等工作，切實維護人民群眾生命
財產安全。
中共中央政治局常委、中央辦公廳主任蔡奇

陪同考察。
中央和國家機關有關部門負責同志陪同考

察。

習近平在上海考察：要把老百姓關切的事一件一件辦好

當代中國與世界研究院高級研究員陳文玲表示，「當前中國內需發生
了非常巨大的結構性變化，那就是服務消費佔比快速增長。」

上月新能源車零售滲透率達62.8%
眼下，服務消費已成為釋放中國消費潛能的重要領域。上半年，中國服
務零售額同比增長5.3%，增速比商品零售額快4.2個百分點；旅遊遊覽和娛
樂服務銷售收入同比增長12.3%；居民人均服務性消費支出佔居民消費支出
的比重比上年同期提高0.2個百分點。
短視頻、演藝演出、大型展會、情緒消費等新業態、新場景持續升溫，
塑造多個服務消費爆點。上半年，文化體育服務平台交易額同比增長
9.7%，文藝表演、博物館等沉浸式體驗類的銷售收入增速分別達到28.3%
和24.6%。
同時，中國商品消費也在持續向品質化、綠色化、數字化升級。
上半年，中國社會消費品零售總額接近25萬億元（人民幣，下同），
其中商品零售額超過22萬億元。部分升級類消費品較快增長，限額以上
單位化妝品、通訊器材類商品零售額同比分別增長6.3%和14.4%；數字消
費、綠色消費等增長潛力加快釋放，6月份新能源汽車零售滲透率達到
62.8%，連續三個月超過60%。

上半年免簽入境外國人同比增三成
消費市場開放度也在不斷提升。隨着免簽等政策持續優化，入境消費熱
度保持高位。上半年，免簽入境的外國人約 1,782 萬人次，同比增加
30.6%；海關累計監管海南離島免稅購物金額199億元，增長18.8%。
今年國家統計局首次發布「社會消費商品和服務零售總額」指標，折射
出中國消費結構正發生深刻變化。從「商品+服務」的全口徑觀察，更能
全面反映中國消費市場發展態勢，也更加契合居民消費升級趨勢。
談及消費未來發展，陳文玲表示，中國居民日常生活的剛性消費需求比
較穩定，服務消費需求增長代表了居民生活水平提高，消費整體上在修
復。但也要關注消費能力較低的群體，其購買力亟須提高。
在15日的國新辦新聞發布會上，國家統計局副局長毛盛勇表示，中國
中等收入群體不斷成長壯大，人均國民總收入（GNI）接近高收入國家水
平。居民對高品質的商品、休閒文化娛樂等服務消費需求在上升。隨着全
國統一大市場深入推進，優質消費供給增加，促消費政策發力顯效，有望
帶動消費擴容提質。

專家籲清理消費領域不合理限制
國家發展改革委國家信息中心研究員魏琪嘉建議，下一步，應持續清理
消費領域不合理的限制舉措，構建優化消費環境、提振消費信心、擴大消
費需求的良性循環，讓民眾願消費、敢消費、能消費。
日前，國務院正式批覆《擴大消費「十五五」規劃》。《規劃》圍繞促進
服務消費提質惠民、推動商品消費擴容升級、培育打造消費新業態新模式新
場景、着力提升消費能力、大力優化消費環境、加力完善促進消費制度機制
等六個方面，部署了「十五五」時期擴大消費的28條重點任務舉措。
服務消費是未來消費增長的核心增量。《規劃》將促進服務提質惠民放
在首項，以支持主體發展、完善供給網絡、解除限制措施為重點進行了全
面部署。
中國人民大學重陽金融研究院助理研究員吳奇聰向香港文匯報記者表
示，上半年服務零售額增長5.3%，顯著快於商品零售。旅遊、文化娛
樂、信息服務等消費保持活躍，說明居民消費正在由耐用消費品和住房相
關消費，轉向體驗型、數字型和服務型消費。當前政策需要解決的，並不
是居民「沒有消費需求」，而是部分新需求尚未被傳統統計、供給體系和
金融服務充分承接。
「下階段，中國消費擴容提質具備良好的條件。中國擁有14億人口，
人口規模較大，中等收入群體不斷成長壯大，人均GNI（國民總收入）接
近高收入國家水平。」毛盛勇說，從發展階段來看，消費結構處於轉換升
級的階段，居民對高品質的商品、休閒文化娛樂等服務消費需求在上升。
下階段，要着力提升居民的消費意願和能力，持續優化消費環境，多措並
舉夯實消費增長的基礎，更好釋放中國超大規模市場的消費潛力。

打開中國消費版圖，廣大縣
域市場正在加速成長，成為拉

動內需、穩定增長的重要支撐。
一組數據見證縣域持續提升的「消費

力」——
看比重。今年前5個月，縣鄉消費品零

售額佔全國社零總額的比重達39.3%，佔
比穩步提升；

看增長。美團等平台數據顯示，2025年
縣域活躍消費者人數同比增長超15%，訂
單規模增長超兩成，增速均顯著高於城市
同期水平；

看潛力。諮詢公司麥肯錫預測，到2030
年中國約66%的個人消費增量將來自三線
及以下城市、縣鄉市場等下沉市場。

「我國擁有 2,800 多個縣級行政區，構
成了一個規模空前、層次豐富的內需市
場。隨着居民人均可支配收入持續增長，
消費升級正從一二線城市逐步向縣域延
伸，為消費增長提供內生動力。」國家發
展改革委宏觀經濟研究院研究員陳曦說。

起家於山東威海的家家悅連鎖超市深耕
縣域市場多年。2025年集團近180億元的
營業額中，縣域市場貢獻佔比約一半。

看好消費意願及韌性
「我們在全國布局了超千家門店，其中

約六成扎根縣域。」在家家悅集團董事長
王培桓看來，縣域市場廣闊多元，區域
性、差異化特點顯著，除了布局連鎖商
超，近年來集團還針對縣域消費群體推出
零食店、「家悅烘焙」等多元化業態矩
陣。

不只是家家悅。隨着中國縣域商業體系
建設加快推進，越來越多消費品牌開始將
目光投向廣袤的下沉市場。

2025年，蜜雪集團旗下蜜雪冰城、幸運
咖等品牌在三線及以下城市門店數量達
3.2萬家，佔中國內地總門店數的約58%。
近幾年，山姆會員店、星巴克、希爾頓等
外資品牌也紛紛搶灘下沉市場，將縣城作
為發展布局的新重心。

「相較於城市，縣城商舖租金、人力等
成本低，投資回報率更大。縣城居民住
房、出行等方面的成本也相對較低，往往
表現出更強的消費意願和消費韌性。」首
都經濟貿易大學消費大數據研究院教授陳
立平說。

一線品牌加速下沉，縣域本土消費業態
也在煥新。

近兩年來，各地依託獨特自然景觀和人
文資源，大力發展縣域文旅，一眾「寶藏
小城」火爆出圈，為縣域消費帶來新的增
量。去哪兒旅行數據顯示，今年「五一」
期間縣域相關旅行產品預訂大幅攀升，廣
西陽朔縣、湖北鶴峰縣等多地酒店預訂量
增長近50%。

陳曦表示，隨着縣域商業中心建設不斷
完善、以縣城為重要載體的城鎮化建設持
續推進，縣域消費不僅為縣域經濟發展注
入動能，更有望通過創造更多就業創業機
遇，打破城市虹吸效應，增強城鄉區域發
展的平衡性協調性。 ●新華社

香港文匯報訊 據新華社報道，在全球地
緣政治不確定性上升、跨境投資環境更趨複
雜的背景下，今年前5個月，中國新設立外
商投資企業超2.5萬家，同比增長5.3%，有
近4,000家外資企業追加投資。
最近，冰淇凌品牌哈根達斯母公司美國通

用磨坊宣布，將中國大陸地區哈根達斯的冰
淇淋門店、線下禮品業務獨家品牌授權給包
含檸季在內的本土投資者集團。經梳理發
現，去年下半年以來，外資消費類企業在華
股權結構調整案例明顯增多：CPE源峰向漢
堡王中國注入 3.5 億美元初始資金拿下約
83%股權，星巴克以40億美元將其中國業務
多數股權出售給博裕資本……
對外經濟貿易大學國家對外開放研究院教

授藍慶新認為，面對競爭激烈、迭代快速的
中國市場，國際品牌相繼引入中資運營，既

是適配市場變化作出的戰略調整，也是複雜
多變經貿環境下依舊看好中國市場的鮮活例
證。
引入中國戰略投資者後，麥當勞中國開店
速度已從每年約200家躍升至如今每年超
1,000家，相當於日均新開門店2至3家；截
至目前，手握肯德基、必勝客、塔可鐘等6
個品牌的百勝中國年均服務訂單超 20億
次，門店數量已突破1.8萬家。

主動將中國作為創新策源地
藍慶新說，跨國企業與中資機構尋求戰略
合作有助於其克服決策流程冗長、數字化轉
型緩慢、區域自主權有限等問題，通過在產
品定位、供應鏈管理、門店拓展等方面更高
的自主權與靈活度重塑自己的全球競爭力。
在受訪外企高管看來，作為全球經濟增長

的重要引擎，中國超大規模市場與完備產業
體系相互支撐，為外資企業提供了廣闊的發
展空間和堅實的產供鏈基礎。
「持續深耕中國是長期發展的必然選
擇。」麥當勞中國首席執行官張家茵表示，
目前「麥鏈」本土化率已達90%以上，麥辣
雞翅、板燒雞腿堡等熱門產品主要原料都來
自中國本土，移動端點餐系統、場地管理系
統等也早已由本地團隊進行研發，極大提升
了員工與顧客的使用體驗以及公司的抗風險
能力。
「外資企業不再僅僅將中國視為銷售終端
與製造基地，而是主動將其作為創新策源
地。」中國社科院世界經濟與政治研究所國
際投資研究室副主任潘圓圓表示，完備的產
業體系、高素質的人才儲備、豐富的應用場
景成為「中國機遇2.0」的重要依託。
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尋求本土戰略合作 外資競逐「中國機遇2.0」

一線品牌加速下沉 縣域貢獻消費增量
特稿


