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香港作為國際航空樞紐，航空業持續復甦，本地航空公司亦加快擴張，其中香港

快運行政總裁毛潔瓊接受香港文匯報訪問時指出，香港快運上半年載客量按年升近

一成，今年載客量料將錄得雙位數增長，新開通的無錫航線可望與公司其他長三角

航點形成互補聯動，進一步擴大對高增值客源地的覆蓋。相較高鐵及內地其他機場

航線，香港的航班在航程時間、預訂彈性及利用香港樞紐轉機等方面具優勢。

●香港文匯報記者 李千尋 無錫報道

快運上半年載客量升近一成 新航點陸續來
CEO毛潔瓊看好港轉機商機 無錫新航線搶灘長三角高增值客源

香港文匯報訊（記者 劉凝哲 北京報道）神
舟二十三號航天員乘組朱楊柱、張志遠、黎家
盈在軌即將滿兩個月，他們在國家太空實驗室
的工作忙碌充實。中國載人航天工程公布的
《天宮TV》顯示，上周（7月12日至18日）神
舟二十三號乘組在空間科學實（試）驗、空間
站組合體平台照料、自身健康管理等方面系統
開展了多項工作。在航天員運動學特性研究
中，黎家盈使用右手食指交替觸摸鼻子與藍色
扶手，開展本體覺機械力感知測試，獲取相關
數據，助力地面科研人員開展後續研究。

戴腦電帽收集實驗數據
神舟二十三號乘組3名航天員，在航天醫學

實驗領域，在軌腦電測試研究相關實驗進展順
利。黎家盈和隊友們利用腦電採集設備、VR眼
鏡等開展弱刺激腦機、微重力直覺物理、空間
合作編碼及調控等多項實驗測試，地面科研人
員將依託下行數據開展後續研究。黎家盈不僅
自己戴上了腦電帽完成實驗，還幫助隊友們收

集實驗數據。
上周，病毒與機體免疫代謝互作研究在軌開

展。3名航天員採集了唾液環境表面微生物拭子
等樣本，冷凍保存後等待下行。此外，地面科研
人員還將對乘組採集的唾液樣本進行糖蛋白糖型
和微生物組分析，並對其變化關聯性開展研究。

開展本體覺機械力感知測試
此外，乘組利用結構光三維相機，開展長期

在軌航天員運動學特性研究，通過採集特定工
作場景下的三維結構光視頻，獲取運動學特性
數據及其變化，為功效學設計與評價等工作提
供數據支撐。畫面中，黎家盈使用右手食指交
替觸摸鼻子與藍色扶手，開展本體覺機械力感
知測試，獲取相關數據，助力地面科研人員開
展後續研究。
在航天員心理與行為能力研究方面，神舟二十

三號乘組完成了應急決策能力評估和在軌情緒狀
態測試，持續積累測試數據，探究長期在軌航天
員應急決策能力與情緒狀態的變化規律。

根據空間微重力物理科學領域實驗安排，乘
組更換了流體物理實驗櫃、在線維修裝調操作
櫃內實驗樣品。此外，乘組還完成了無容器櫃
實驗腔體樣品清理、軸心機構電極維護、視窗
蓋鏡片清潔與更換等工作。

積極鍛煉對抗骨丟失
值得一提的是，神舟二十三號乘組按計劃開

展再生生保系統設備檢查維護工作，並對部分
組件進行更換。乘組使用相關儀器對艙內風
速、溫度進行測量，開展了空氣潔淨度測試以
及飲水分配器出水口微生物採樣。通過各項環
境監測工作，持續守護太空家園的宜居環境。
在健康管理方面，3名航天員持續開展在軌鍛
煉，黎家盈在太空跑台跑步鍛煉，還使用彈力
帶進行抗阻訓練，積極對抗骨丟失。

黎家盈太空出差將滿兩月 與隊友完成多項醫學實驗

◀黎家盈幫助隊友收集在軌腦電測試
研究相關實驗數據。 視頻截圖

▲乘組使用相關儀器對艙內風速、溫
度進行測量。 視頻截圖

香港快運上周五（17日）開通無錫航點，
成為該公司在內地的第六個航點，亦是

長三角地區第四個航點。毛潔瓊指出，無錫
具旅遊吸引力，同時可與公司現有三個長三
角航點構成聯動，加強對高增值客源地的覆
蓋。她並指出，無錫本身是物聯網之都，工
業及商業都頗具活力，故該航線客源除休閒
旅遊外，亦包括探親訪友及商務出行。

出行效率勝高鐵
她透露，無錫航線預定情況火爆，現時航
線採用180座的空中巴士A320客機營運，若
市場需求持續強勁，後續將考慮改以236座的
A321neo執飛。
現時高鐵已提供香港直達無錫線路，深圳
亦有多條無錫直飛航線。問及香港快運的無
錫航線的競爭力，毛潔瓊指出香港至無錫的
高鐵車程約8個小時，直航飛行時間約2.5小
時，直飛的出行效率較高。此外，高鐵車票
一般最多提前14天購票，機票則可提前數月
預訂，便於旅客提早規劃行程，而香港快運
定位為實惠、高性價比，票價亦具競爭力。

港免離境稅吸客
至於與深圳出發的航線比較，她表示香港
作為國際航空樞紐，往來無錫除點對點外，
亦可在港轉機前往其他城市，並可安排一票
到底、行李直掛，便利程度較高。她補充，
在首航航班上曾遇到有旅客由深圳及廣州專
程來港乘搭航班，原因之一是由香港出發可
豁免200港元的飛機乘客離境稅，顯示香港航
線有吸引力。
她並透露，今年除無錫外，其他新航點將

陸續有來，公司在評估新航點時主要考慮三
方面因素：其一為入境旅遊需求，包括當地
旅遊資源是否足以吸引外地旅客；其二是出
境客流潛力，涵蓋商務、探親及觀光需求，
並會參考當地GDP及居民收入水平作綜合評
估；其三為轉機客源潛力，例如香港快運義
烏航線就受惠於當地不少前往印度及中東的
轉機需求。
香港快運去年全年載客量近800萬人次，她
指今年目標是錄得雙位數的載客量增長，上
半年載客量按年亦增長近一成。現時香港快
運有42架空中巴士A320系列客機，為配合持
續開通航線，計劃未來 8年將機隊增至 60
架。

暫無計劃引進機上WiFi
問及會否考慮引進機上WiFi，毛潔瓊則表
示暫無計劃，因機上網絡設備、後續維護費
用高昂，設備本身也會增加機身重量，加上
公司航班多為2.5至4小時航程，旅客普遍會
預先下載影片在機上觀看，對上網需求相對
有限。

香港文匯報訊（記者 李千尋 無
錫報道）香港國際機場二號客運大
樓（T2）離港旅客設施今年5月27
日投入服務，進一步提升香港機場
硬件的承載力，本地航空公司亦受
惠。香港快運行政總裁毛潔瓊接受
香港文匯報訪問時表示，公司上月
10日正式遷入T2以來，首個月處
理近30萬名離境旅客。隨着暑假旺
季來臨，預料7月至8月期間T2的
旅客處理量將接近80萬人次。她並
表示，T2整體設計現代化，配合自
助設施更完善，令旅客使用自助服
務的比例由以往約六成升至八成。

毛潔瓊指出，機場擴建有助鞏固
香港航空樞紐地位，香港快運遷入
後成為T2規模最大的航空公司，
更有利公司日後擴張及發展，現時
在T2服務的旅客量已佔整體客量
逾半。

逾半旅客自助託運行李
她說，T2場內設有大型LED屏
幕，設計很有活力，配合香港快運
旅客較年輕的客群定位，更有休閒
放鬆的感覺。同時，T2設計更現
代化，特別是在自助服務方面。香
港快運一直推廣旅客使用自助值

機，過往使用網上登機或者自助辦
理登機手續的比例約六成，現已升
至約八成，而目前有逾半旅客選用
自助行李託運，現階段運作順暢，
對暑期旺季有信心可應付需求。
至於暑假預訂情況，毛潔瓊指
出，東京、大阪、首爾等傳統熱門
城市預訂理想，泰國市場較去年錄
得顯著增長。香港快運已因應需求
加密班次，曼谷增至每日5班，台
中及福岡增至每日4班，濟州島每
周增至10班，普吉島每周增至11
班。除增加班次外，機場及公司亦
已增加人手，以配合旺季運作。

T2自助設施完善 迎戰旺季信心足

香港文匯報訊（記者 崔瀅）香港旅遊發
展局宣布推出全新環球宣傳，以「只在香
港」（Only in Hong Kong）主題、「亞洲
國際都會」作為定位，邀請全球旅客不只
單純觀光「認識」香港，更要真正「感
受」這座城市的獨特魅力。旅發局表示，
宣傳圍繞「多姿多彩」「活力」「強烈對
比」及「世界級」四大特質，再以16種代
表香港元素的顏色貫穿視覺設計，展現香
港中西薈萃的多元面貌。「只在香港」電
視宣傳片將於今日在香港首度推出，旅發
局未來將採取多渠道策略，邀請國際網絡
紅人及海內外媒體來港體驗，擴大宣傳效
益。

街景取材勾勒真實個性
旅發局指出，「只在香港」邀請旅客親

身感受香港的多姿多彩，從充滿活力的繁
華都市到寧靜悠然的自然景致，從登上天
星小輪穿梭維港、登山遠足，到踏進啟德

體育園、各個地道社區，體驗麻雀傳統文
化、尋覓隱世沙灘，以至發掘世界級酒店
與酒吧。這次宣傳均於真實街景取材，捕
捉城市的獨特質感、色彩與動人瞬間，勾
勒香港真實個性。
目前「只在香港」宣傳片共有十段，分
15秒或30秒兩類，各有主題。例如在「細
味，地道款待」主題中，短片將傳統中式
茶樓與大熊貓生活畫面作有趣連結；而
「日常，盛事上演。周三，非同凡響。」
就把舞火龍、單車比賽、龍舟競賽、賽馬
盛事呈現給全球旅客，充分展示出香港獨
特的精彩。
旅發局表示，電視宣傳片將於今日在香
港首度推出，而環球宣傳已推出近一星
期，首先集中具高影響力的全球數碼及社
交媒體，隨後擴展至全球及區域電視頻
道，以及所有客源巿場的媒體及戶外廣
告，將「只在香港」的訊息帶進消費者的
日常生活。

鮮明色彩繪就獨特風貌
關於「只在香港」的16種鮮明顏色，旅
發局介紹指，每種色彩都源自香港獨特的元
素，例如鴨靈紅代表蕩漾維港的傳統漁舟，
歷久常新的優雅氣質；洋紫荊粉紅象徵大自
然以鮮明色彩點綴繁華都市；啟德紫則代表
世界級盛事與美好未來；叮叮綠源於香港逾
120年歷史的電車，象徵這座城市堅毅不屈
的精神；熊貓黑與熊貓白則讓旅客感受香港
摯愛大熊貓的純真和歡樂。
宣傳標誌方面，它融合了香港經典的霓
虹燈招牌與中式傳統印章，標誌底部加上
「亞洲國際都會」字句，進一步突顯香港
作為中西文化薈萃的國際旅遊目的地之獨
特地位。宣傳廣告亦運用充滿趣味、睿智
幽默、個性鮮明和戲劇張力十足的語調來
展現，例如「日常，盛事上演」，以及
「東西，成就最好」等，讓旅客感受香港
獨特而鮮明的一面。

旅發局推「只在香港」環球宣傳 16色展現多元面貌

▲旅發局展開「只在香港」
（Only in Hong Kong）全新環
球宣傳。香港旅遊發展局圖片

◀「細味，地道款待」主題
中，展現香港傳統中式茶樓場
景。 視頻截圖

●香港快運上月10日正式遷入T2以來，首個月處理近30萬名離境旅客。圖為旅客使用T2行李託運服務。 資料圖片

●香港快運行政總裁毛潔瓊
香港文匯報記者李千尋 攝


