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●台灣品牌Auskommen負責人張老闆表示，
今年顧客購買慾激增。香港文匯報記者涂穴 攝

「香港足球盛會2026」首場英超勁旅曼城對戰意甲班霸

國際米蘭昨晚在啟德體育園主場館上演，儘管夕陽尚未西沉，

園區已湧入大量人潮，不少旅客特意來港觀賽，其中來自內地其

他省份的球迷在港逗留消費，有內地球迷預期在港花費約3萬港

元，而啟德零售館內外被球迷擠得水洩不通，多家運動品牌快閃店

與餐廳大排長龍，場面熱鬧，有球迷一口氣購入逾千元周邊產品。特

區政府文化體育及旅遊局局長羅淑佩表示逾百間食肆及商店參與「票尾經濟」，料可

帶動經濟，並表示擬將票尾折扣活動擴至美酒佳餚巡禮，政府會考慮引導商界推出更多聯乘活動。

●香港文匯報記者吳健怡
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「專程帶兩隻貓嚟貓展，想買貓糧同零食，
預算千幾蚊，冇特別指定要買乜，見到凍乾或
其他鍾意嘅用品就考慮入手。近幾年香港發展
寵物經濟，覺得呢個市場發展得愈嚟愈成熟，
好多人都願為貓咪花錢，市面上產品亦愈嚟愈
多元化，希望未來見到更多有創意、本土特色
或者注重毛孩心理健康嘅新品牌進駐。」

貓迷講寵物經濟
「我專程到貓展想囤一囤貓咪糧食同用
品，家裏養咗四隻貓，預算大概幾千蚊，主要係

買貓糧同貓罐頭。我本身唔會帶貓咪出街，但香港呢幾年
大力發展寵物經濟，好多活動都鼓勵帶貓出門，所以對我
影響幾大，開始會想帶佢哋出門行。」

「我第一次到貓展，去年領養
貓，平時已習慣帶出街，預算一兩千，
昨日先買貓玩具同各款凍乾零食，今日
想再補凍乾。呢幾年香港大力推動寵物
經濟，帶貓出街確實方便好多，今屆貓
展品牌比以前多，多咗好多台灣品牌，
香港本土自創品牌都愈嚟愈多。」

香港文匯報訊（記者 朱欣欣）「香港貓迷博覽會
2026」迎來首個周末，現場人潮如鯽，而今屆除有
世界各地的品牌參展外，亦吸引香港本地品牌銷售
其產品，以在寵物市場中佔有份額。當中有本土品
牌推出凍乾主食和零食，而多家參展品牌負責人表
示，現時飼主的消費觀念顯著升級，更願為高營養
與高安全性的產品買單，貓展已成為本土品牌曝光
與拓展市場的重要平台。
周末到貓展的人流較前日首天更多，灣仔會展新翼
的會場入口擠滿進場市民，不少市民帶同愛貓到場選
購各類寵物食糧和商品。展會有不少商品如貓糧等來
自世界各地的品牌，但亦有本地品牌推銷其商品。
香港的凍乾生肉貓糧品牌Ding Ding Meow今年是

第三度參展，負責人Kennis對香港文匯報表示，其
品牌八年前以鮮食起家，初期在港設有工廠及合資格
食品廚房，其後研究發現生肉營養更高，但純生肉處
理不便有衞生風險，遂全線轉型為香港製造的凍乾主
食肉糧。現有雞肉鱈魚及鴨肉兩款口味，均添加後生
元益生菌，全天然製作，無防腐劑、人工調味及味
精，保存期約18個月。

推「不愛吃包退」吸客
品牌最具競爭力的賣點是業界少見的「不愛吃包
退」服務。每包附贈試吃包，消費者可於七天內先
試食，若貓咪不接受且原裝未拆封，即可全額退
款，運費由品牌承擔。去年香港寵物節展期僅有一
宗退貨，今屆展會期間推出多買多送優惠，買兩包

送贈品、四包加送貓梳、六包多送一包並附托特
袋、買十包贈兩包。
Kennis指，展前一日大雨仍有顧客帶貓到場，首

日人潮與去年相若，目標營業額較往年增長約三
成，約半數參觀者是首次認識其品牌，試吃後多會
購買。他指出，香港養貓人口上升，飼主不再只求
填飽肚子，而是主動研究營養、按品種選糧，對品
質要求愈來愈高。
另一本土凍乾貓零食品牌M&P KINGDOM今年亦

是連續第三年參展。創辦人李先生表示，品牌2023
年成立，源於自家的緬因貓患有發炎性腸病（IBD），
改餵生肉後狀況改善，遂研發凍乾零食，而初期只給
親友試食，靠口碑發展。
他指其展攤主推一直是銷售冠軍的紅蝦凍乾，經

常開攤即售罄，今屆同時推出全新加拿大龍蝦尾及
其他口味如袋鼠肉、兔肉、魷魚及刺身帆立貝等，
全部採用人食用等級刺身食材。展場優惠為指定三
款買二送一，其餘買四送一。他坦言期望貨品早點
售罄，以提早回家陪毛孩，部分線上熟客會到場大
量囤貨。
台灣品牌Auskommen第二度來港參展，主推產品

為純牛皮貓用胸背帶及外出袋。負責人張老闆表示
品牌成立五年，近兩年拓展香港市場，並在葵興設
展示間，將軍澳亦有代售點。今屆新推恐龍造型掛
飾搭配外出袋，銷售速度快，部分款式已斷貨，首
天下雨但業績優於去年同期，顧客單次購買量明顯
上升，現時飼主更願選購功能性強的外出用品。

●昨日「香港貓迷博覽會 2026」現場人潮如鯽。
香港文匯報記者涂穴 攝

●顧客帶同愛貓入場打卡體驗。
香港文匯報記者涂穴 攝

商店餐廳水洩不通 內地豪客料花逾萬元買周邊產品

球賽昨晚7時30分開始，香港文匯報記者下
午3時許到園區已見有不少球迷到場，趁

開賽前把握最後機會「掃貨」，啟德零售館內
的快閃店人龍不斷，多家運動品牌旗艦店外排
了蜿蜒數圈的人龍，幾乎寸步難行。今季全新
主場球衣、印有會徽的限量版圍巾、紀念水杯
等均成搶購目標。館內多家餐廳亦爆滿，球迷
一邊享用賽前套餐，一邊高唱隊歌，夾雜着戰
術討論與歡呼聲，空氣中瀰漫着緊張又亢奮的
氣息。
來自蘇州的楊小姐身穿曼城球衣，難掩興奮地
表示最愛中場新星歷高奧拉利，「他在聯賽盃決
賽梅開二度，表現出色，那場比賽對我來說別具
意義，所以今次無論如何都要親身來跟聯賽盃獎
盃合照。」她為一償心願，排隊約30分鐘，
「雖然有點辛苦，但絕對值得，這也證明曼城球
迷真的很多！」她更表示昨晚整夜失眠，「興奮
得完全睡不着，現在心情依然高漲。」
首次踏足啟德體育園的她預計留港旅遊 3
天，總消費約2萬至逾3萬港元，笑言「大部分
可能都會花在曼城周邊產品上」。
身穿曼城天藍色球衣的金先生來自浙江，剛

結束高考，完成人生重要關卡，形容此行是
「送給自己的成年禮物」。他激動地表示自己
是足球狂熱分子，但親身踏足香港頂級球場尚
屬首次，「本來打算買件今季新球衣，但排隊
人龍太長，可能要花上幾千元港幣，不過能近
距離看一場高水平賽事，已經值回票價。」

浙江球迷大讚體育園配套佳
他對啟德體育園的配套亦讚不絕口，「內地

許多大型場館周邊配套未必如此齊全，但這裏
吃喝玩樂住一應俱全，地鐵直達，非常方便。
希望香港未來能邀請更多頂級球隊來訪，營造
更濃厚的足球氛圍。」
他透露會留港五天，已按小紅書攻略規劃深
度遊，包括尖沙咀海濱打卡、中環半山漫步，
以及品嘗地道茶餐廳美食，務求盡覽香港多元
風貌。
羅淑佩昨日在接受電台訪問時表示，今年是
世界盃年，不少球星戰至最後階段，須遵從國
際足協的21天強制休息時間，球星夏蘭特出戰
世界盃後未有隨隊訪港，國腳陣容難免受影
響，但兩支隊伍有基本盤及號召力，主辦方也

充滿信心，經過國際邁阿密美斯訪港後，知道
只靠一個超級巨星號召，若其不能落場會令大
家失望，所以現在請來的外隊定是本身基本盤
很強，而今次邀請的4支勁旅屬老牌球隊，均
有基本盤，各自球迷基礎很強。

政府擬推動聯乘活動
她透露，曼城的公開操練遇上雨天，但仍吸
引17,100人入場，有球星到訪的啟德零售館人
山人海，帶動周邊商銷量，逾百間食肆及商店
參與「票尾經濟」，球迷憑票尾可獲得折扣，
相信能帶動經濟，而「票尾經濟」擬擴至10月
舉行的美酒佳餚巡禮，詳情稍後公布，政府會
考慮引導商界推出更多聯乘活動。
展望下半年，羅淑佩表示，暑假仍有博物
館及演唱會等活動，踏入 9月開始將有中秋
節、萬聖節及聖誕節等一連串節慶，並預告
為迎接特區成立30周年，今年除夕倒數定更
漂亮、繽紛，一連串節慶會令城市十分閃
亮。她並指出，香港 9月首次主辦東盟盃賽
事，中國香港隊會出場，也寄望香港運動員
在亞運會有好成績。

●球賽開始前，零售館內的餐廳座無虛席。
香港文匯報記者萬霜靈 攝

「頭號粉絲」忙掃貨「票尾經濟」旺啟德
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●零售館內外被球迷擠得水洩不通，多家運動品牌快閃店與餐廳大排長龍。
香港文匯報記者萬霜靈 攝

●晚上七時半的球賽，天未黑球迷已陸續到達啟德體育園。 香港文匯報記者萬霜靈 攝
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香港文匯報訊（記者 吳健怡、崔瀅）啟德體育
園的足球盛事帶旺園區商戶生意，但仍未輻射至周
邊區域，香港文匯報昨午在九龍城衙前圍道、南角
道一帶直擊，食肆等未見人流增加，有來港觀賽球
迷直言不清楚九龍城有哪些美食，園區亦無前往九
龍城區的路標。有商戶期望特區政府在大型活動期
間於區內舉辦更多活動，產生聯乘效應，有區議員
則建議政府加大九龍城美食宣傳力度，擴大「票尾
經濟」範圍並結合夜經濟，且交通配套與宣傳工作
亦須到位，帶動地區經濟。
九龍城城南道的「貴嶼仔和記隆」的潮州糖餅製
作被列入香港非物質文化遺產清單，該店員工華哥
指現為暑假旅遊旺季，有旅客專程到訪，體育園的
大型賽事及演唱會雖令生意有增幅，但影響不太
大，或與交通配套有關，不少球迷或歌迷在比賽或
演出結束後多搭港鐵往其他地區，形容人潮「很容
易散開」。
他指每年潑水節期間吸引很多市民和旅客專程前
來，但體育園觀眾群較少「跨過馬路」步入社區，
冀政府在大型演出或賽事期間在九龍城區舉辦更多
配套活動，「帶旺個場。」
老字號潮式糖水舖「合成糖水」負責人方先生則
表示，體育園的多項大型活動會令區內人流增加，
糖水舖生意額會較平日增加一半以上，但單一商戶
的吸引力並不足夠，建議政府積極策劃地區節慶活
動，若能協調體育園、周邊商戶與運輸配套，將活
動串聯成「半日遊」行程，可為舊區注入更持續的
經濟活力。
九龍城區議員吳奮金指出，交通配套是成功關
鍵，他曾建議開設穿梭巴士由體育園直達九龍城，
方便觀眾散場後到區內消費，配合宣傳，並認同應
增設指示牌，標明由體育園步行至九龍城的時間。
他認為「票尾優惠」可擴展至更多地區，每年潑
水節共同推動「票尾優惠」，且與夜經濟結合，因
疫後消夜文化消失，不利吸引遊客，「票尾經濟」
正好填補晚間
消費空白，演
唱會或足球賽
結束後觀眾要
用膳，正是推
動夜經濟的良
機。

九
龍
城
商
戶
未
受
惠
盼
政
府
推
聯
乘
活
動

●

「
合
成
糖
水
」負
責
人

方
先
生

香
港
文
匯
報

記
者
萬
霜
靈
攝

●本土零食品牌M&P KINGDOM已是連續第三
年參展。 香港文匯報記者涂穴 攝


