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香港美食博覽等五大展覽昨日起在會展中心舉行，
匯聚來自超過30個國家和地區、逾1,850家參展

商。陳茂波昨日出席開幕禮時致辭表示，東盟11個成

員國首次全部組團參展，汶萊和東帝汶更是首度亮
相。香港一直以來都是東西文化交匯的樞紐，今年這
一特點格外突出，將舉行超過230項大型活動，預計
吸引全球約 360 萬名旅客訪港，較去年增長超過
20%，可為香港帶來超過1,200億港元消費額。
香港文匯報記者昨日發現，展覽吸引不少外國客人到

場。來自新西蘭的Nicola與太太Julian從事茶葉生意，
二人接受香港文匯報訪問時表示，是次來港五天專門為
了國際茶展而來。Nicola透露，他們在香港做生意已達
20年，每半年來港一次，惟每次都錯過美食展，故今年
特意前來，主要想購買紅茶及茶具。Julian表示，現場
看到許多有趣茶具，非常喜歡，打算選購。
來自俄羅斯的Maxim自認是「中國茶迷」，他今次特

地來港參加香港國際茶展，他逐家品嘗並按個人標準排
列，同時留下商家聯絡方式，展會結束後沉澱一段時間

再決定訂購哪些茶葉，到時直接由商家發貨至俄羅斯。
他直言特地來港參加茶展，是因為展會匯集了福建、雲
南、斯里蘭卡、肯尼亞等多個地區的茶葉供應商，可
「一站式」感受不同國家的產品。他更透露已與部分福
建供應商約好，展後將專程前往福建拜訪。
湘益茯茶香港總經銷李博坤表示，公司已連續參展
18年，今年最大變化是外國旅客明顯增多，雖然多
數以零售為主，但今早一隊越南旅行團中，有買家
留下聯絡方式，表達了長遠合作意向，為展會帶來
驚喜。

商人：冀以港做支點助出海
來自北京的胡先生從事食品原料供應，今次跟隨朋
友首次參加香港美食博覽，主要目的是考察行情。他
表示，公司計劃9月以參展商身份來港參展，目前正
考慮在港註冊公司，希望打通國際市場。「之前一直
同東南亞客戶有小額生意往來，希望未來能以香港做
支點，幫助公司出海的同時，也是一個貨物中轉樞
紐。」他認為，香港與國際接軌，國際化程度高，昨
日展會現場購買熱情高漲，亦增強了他的信心。
來自廣州的謝先生表示，得知美食博覽開鑼後特意
抵港選購與考察，希望在展會上尋找綠茶、抹茶等新
式易泡茶款及新穎工藝，藉此探索如何將茶文化更好
地推向年輕人市場。
另一位遠道而來的山東買家周先生直言，此行專程
從山東趕赴香港展會，旨在對接優質茶葉供應商，期
待達成長期戰略合作。

香港文匯報訊（記者崔瀅、常麗娟）美食
博覽開幕首日，香港會議展覽中心人頭湧
湧，除了本地客外，不少內地和海外旅客慕
名而來，現場氣氛熾熱。有深圳旅客專程來
港購買江西特產，大讚「貨真價實，買起來
特別放心」，廣州三姐妹首次逛展，不足兩
小時已豪花近7,000元，更直言「行李箱帶得
太少」。本地市民亦不輸陣，有母女一小時
花費逾2,000元，笑言「下次要帶個大的車
來。」

貨真價實 買得放心
特意從深圳來港的彭小姐表示，每年都會

來香港美食博覽買貨，昨日特別來購買江西
九江茶餅。被問到為何專程來展會購買，彭
小姐笑言，「這裏貨真價實，買起來特別放
心。」她指與網購相比，更喜歡來實體展
會，可以即場試食、親身感受品質，買到的
東西更合心意，而且價格便宜許多，每年都
會趁機過來掃貨。
來自廣州的陳氏三姐妹首次逛展，剛開始
不足兩小時，已花費近7,000元，更直言「才
剛到沒多久，還未買完」。三人對展會讚不

絕口，認為非常好買，其中日清推出的杯麵
書包最受歡迎，她們一共買了四個，指家中
無論大人還是小朋友都非常喜歡。她們表示
除了海味、鮑魚、香港特色美食及保健食品
外，亦打算選購電飯煲等電器，笑言：「行
李箱帶得太少，都不知道要怎麼拿回去。」
港人譚女士與友人蘇女士昨日特意前來美
食博覽。譚女士表示，計劃花費約1,000元，
主要選購海味及鮑魚等乾貨，惟未能搶到首
日優惠，感到些許可惜。二人指每年都會入
場，蘇女士有時更會到訪兩次，只為買齊心
水產品。她們大讚展會非常好逛，價格較外
面便宜，十分實惠，每年都會趁機囤貨。

市民：一小時花逾2000元
另一名市民鄭女士帶同女兒入場，昨日僅
一小時已花費逾2,000元，主要購買小朋友喜
歡的食品及飲品，方便帶回
學校。接受訪問前，她剛買
完一箱即食麵，兩個背包及
小手拉車已裝得滿滿當當，
鄭女士笑稱，「下次要帶個
大啲嘅車嚟！」

內地客：行李箱帶太少 不知道怎拿回去
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第36屆美食博覽昨起一連五日在香港會議展覽中心舉行，同期舉辦的香港國際茶展及美食商

貿博覽兩項貿易展亦於昨日開鑼，吸引大批海外旅客、商務買家、內地旅客和本地市民捧場。香

港特區政府財政司司長陳茂波出席開幕禮時致辭表示，香港一直是東西文化交匯的樞紐，今年舉

行逾230項大型活動，吸引全球約360萬名旅客訪港，帶來超過1,200億港元消費額。而美食博

覽等五大展覽亦體現香港匯聚國際品牌的獨特優勢。有多位外國和內地客商接受香港文匯報訪問

時表示，香港是美食文化樞紐，展會亦匯聚全球供應商，可「一站式」品味中國各地和世界美

食，亦有人希望在展會尋覓到長期供貨商，或藉助平台試水，考慮在香港開分公司擴大商業版

圖。 ●香港文匯報記者 崔瀅、常麗娟

瑞泉茶業籌備落戶香港 擬打造茶文化博物館

美食博覽銷情旺
展商料營業額升一兩成
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香港文匯報
記者崔瀅攝

●●市民踴躍試吃市民踴躍試吃。。香港文匯報記者郭木又香港文匯報記者郭木又 攝攝
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湘益茯茶香港總

經銷李博坤（左）
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●●第第3636屆美食博覽昨起一連五日在香港會議屆美食博覽昨起一連五日在香港會議
展覽中心舉行展覽中心舉行。。 香港文匯報記者郭木又香港文匯報記者郭木又 攝攝

香港文匯報訊（記
者 常麗娟）「我們
希望以本次香港展為
起點，依託香港這個
世界樞紐，把中國武
夷岩茶傳播到全球各
地。」武夷山瑞泉茶

業董事長黃聖輝昨日接受香港文匯報專訪時
透露，本次參展是瑞泉品牌在國內外展會平
台的首度公開亮相，他們希望藉助香港的平
台打入歐洲等市場。他並表示，品牌正籌備
於香港正式落地，並與香港特區政府相關部
門持續溝通物色場地，計劃在港打造一座茶
文化藝術交流中心，打造類似武夷山本地的
岩茶博物館，讓大紅袍非遺製茶文化透過香
港這一國際舞台發揚光大。

特首訪問效應 決心來港拓合作
作為武夷山天心岩茶村的原住民，黃聖輝
家族做茶歷史可追溯至1644年，傳至他已是
第十二代，家族中更有人是首批國家級非遺
武夷岩茶（大紅袍）製作技藝代表性傳承
人。黃聖輝說，2000年是他起家的年份，當
年他專程來到香港尋找商機，希望將武夷岩
茶引進香港，可惜當時合作未能落地。他感
嘆，香港自古以來就是「茶葉下南洋」出口
的中轉碼頭，是面向全球的重要樞紐，這個
未竟的心願一直縈繞心頭。直到今年6月，香
港特區行政長官李家超率團考察福建，更是
直接推動了他再次來港尋求合作的決心。回
憶起李家超到訪瑞泉博物館的情景，黃聖輝
記憶猶新。他感慨道，特首到訪帶來的推動

作用極大：「特首參觀完我們博物館，深度
了解武夷岩茶文化後感慨，『沒想到大紅袍
的文化底蘊如此深厚細膩』，還提議大家多
喝大紅袍。」黃聖輝透露，特首到訪的相關
報道出街後，香港不少知名人士主動致電諮
詢茶文化，更有大量企業預訂新茶作為企業
禮品，實實在在帶來了訂單增量，也促使他
加快了落戶香港的步伐。他希望借着特首與
特區政府的支持，進一步加大香港本地推廣
力度，讓更多香港市民了解武夷山大紅袍。
黃聖輝表示，展位陳設全數採用竹子與竹
編，所有茶葉包裝均可降解，切實踐行ESG
永續理念。談及香港市場的落地規劃，黃聖
輝目標明確——除了打造茶文化交流中心、
深耕非遺傳承外，更要喚醒香港老一輩對大
紅袍（俗稱「馬騮搣」）的珍貴記憶，推廣
岩茶科普。本次展會，品牌更推出專屬福
利，全場商品直接給予八折優惠，打折力度
遠超內地市場。

將以香港為跳板 拓展海外市場
在內地多個核心城市布局成熟後，黃聖輝
表示，瑞泉將以香港為跳板拓展海外市場，
重點布局法國巴黎、俄羅斯聖彼得堡及英國
等具備茶文化底蘊的地區，他希望在香港參
展，為出海之路「播下一顆種子」。
面對年輕消費市場，黃聖輝認為，年輕人的

飲茶審美是循序漸進的，傳統岩茶與新式茶飲
並不衝突。品牌未來將結合潮流審美與傳統岩
茶底蘊，打造適配年輕人的產品，讓更多年輕
一代與海外客群感受到中華五千年茶文化的獨
特魅力。
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香港文匯報記者崔瀅攝
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●香港國際茶展上的武夷山瑞泉茶業
展位。香港文匯報記者郭木又 攝

香港文匯報訊（記者 常麗娟）美食博覽昨日開幕，
上午9時多，已有大批市民帶着行李箱、購物車在灣仔
會展中心門口排隊等候入場。開展後備受關注的「1元
搶購」遊戲，更是在短短10秒內被搶購一空。多位參

展商接受香港文匯報訪問時均表示，今年開幕首
日的人流與銷售情況顯著好於以往，對後續展期的

整體銷情持樂觀態度，甚至有參展商預期今年銷售額
可實現一至兩成的增長。
據香港文匯報記者現場觀察，開幕首日，現場人頭攢

動，不少市民直言是衝着主辦方推出的優惠門票而來，
於部分指定時間進場，只需10元優惠價即可入場。安
記海味今年繼續推出「$1快閃優惠」，首9名參加者可
用1元參與「搖搖板」遊戲，勝出隊伍可抱走2,064粒
零食鮑魚及60碗佛跳牆飛天麵。現場大批市民聚集攤
位，場面火爆。
安記海味董事總經理潘權輝昨日接受訪問時坦言，往

年活動前兩個小時人流都會比較冷清，但昨日開場就有
不少客人消費，他們感到很開心。潘權輝分析，會展場
內通風好，各個攤位之間空間寬敞，市民逛起來舒服，
大家心情好自然會多買一點貨品，因此預期今年營業額

可較去年增長一成。
代理日本梅酒品牌 CHOYA（蝶矢）的四洲貿易有限公
司商品兼市務部副總經理馮家亮亦對銷情充滿信心，預計
今年整體銷售額能有兩成左右的增長。「去年開展時遇到
暴雨，今年天氣晴朗，現場人流非常可觀。」馮家亮透
露，目前客流以本地市民為主，預計周末及假期將會迎來
更多內地及海外旅客，旅客比例可望佔到一半。

奇華餅家：推出多款小吃優惠
奇華餅家市場部經理劉先生亦指出，昨日天氣晴

朗，尤其室外炎熱，反而會有更多人進場逛展覽，
試吃的客人也多了不少。而今年攤位除了往年都有
的福袋，還推出多款小吃優惠，包括蛋卷、曲奇，
不少街坊專門過來選購小吃。他期待在展會各方宣
傳推廣的帶動下，今次整體業績能達至雙位數增長。
壽桃集團攤位前同樣擠滿人流，憑藉多款限時優惠吸
引大批市民排隊搶購。其助理銷售及市場經理鄭芷詠
表示，展會期間推出官方直營專屬優惠，售價較市面
便宜一半以上，並以成套組合發售兼送新品，吸引力
大增；至於整體銷情，仍需觀察周末兩天的客流表現。


