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18日，商務部等九部門聯合印發《關於進

一步激發下沉市場活力 活躍縣域消費的意

見》（以下簡稱《意見》），系統部署激發

下沉市場活力重點工作。這是繼縣域商業體

系建設之後，政策層面對下沉市場的又一次

加碼。其中提到，引導企業開發符合縣域消

費特點的優質產品，支持商貿流通企業以

「自有品牌+以需定產」構建柔性供應鏈。大

力支持新能源汽車、綠色智能產品、綠色建

材等下鄉，擴大農村充電設施覆蓋範圍。業

內專家認為，此次多部門聯合出台的政策，

形成了一套系統性政策組合拳，既讓老百姓

「有東西可消費」，也夯實「有錢消費、敢

消費」的基礎，對進一步激發國內消費市場

活力意義重大。

●香港文匯報記者 朱燁 北京報道

內地組合拳谷縣域消費
挺新能源綠色產品下鄉
九部門發文激發下沉市場活力 擴大優質優價商品供應

香港文匯報訊 據中新社報道，大眾汽
車（安徽）有限公司（下稱「大眾安

徽」）第10萬輛智能電動汽車18日在合
肥正式下線。
成立於2020年的大眾安徽，由大眾汽車
集團與安徽江淮汽車集團股份有限公司合
資組建，是大眾汽車集團在華首家專注新
能源汽車的合資企業。大眾安徽首款車型
於2023年底投產，面向中國市場的首款智
能電動轎跑SUV於2024年7月上市。
大眾安徽首席執行官康明福說：「第10
萬輛智能電動汽車下線既是大眾安徽發展
歷程中的重要節點，更是邁向未來的全新
起點。大眾安徽將繼續深化『德系精工』
與『中國創新』的協同優勢，為用戶帶來
更高品質的產品。」

據介紹，依託「在華業務+海外出口」
雙輪驅動戰略，大眾安徽一方面加速新一
代智能網聯汽車在中國市場的量產交付；
另一方面充分依託合肥新能源汽車產業鏈
與智能製造集群優勢，服務大眾汽車集團
的全球生產布局。
大眾安徽的發展，也是安徽省汽車產
業發展的縮影。2026年上半年，安徽汽
車產量、新能源汽車產量、汽車出口
量、汽車出口額均居中國第一。今年上
半年，安徽出口汽車（含底盤）100.6萬
輛、出口金額達1,043.6億元人民幣，安
徽成為中國首個半年度汽車出口突破100
萬輛的省份。

大眾在華首個新能源車合資企業
第10萬輛智能電動汽車下線

商務部研究院研究員
周 密 對 香 港 文 匯 報 表

示，從今年 1－7 月份的經濟數據可以
看出，縣域消費整體增速較快。他認
為，縣域消費的增長，不僅能夠從規
模上支撐全國消費大盤，也能和大城
市消費形成有效互補。無論是產品消
費結構，還是供應鏈體系，都能夠進
一步完善國內消費體系，服務全國統
一大市場建設，是未來消費增長的重
點潛力區域。

「縣域地域覆蓋廣泛，但目前消費層
級、供給能力以及消費滿足度仍然有
限，所以整體增長空間非常大。」周密
說，總體來看，縣域消費的升級潛力主
要體現在三個方面。第一，是居民日常
生活消費的持續增長。過去電商在三四
線城市、縣域的普及程度不足，隨着電
商渠道持續下沉，縣域居民的消費可及
性不斷提升，基礎消費需求將持續釋
放。第二，是服務消費的增量空間廣
闊。當前優質服務消費主要集中在大城
市，縣域在教育、醫療、文旅娛樂、養

老、金融服務等領域的供給仍然不足，
未來提升空間十分可觀。第三，是城鄉
協同發展帶來的新增消費。隨着城鄉要
素流動更加順暢、區域協同不斷深化、
全國統一大市場加快建設，城鄉聯動型
消費潛力會持續釋放。

企業需優化布局 提升供需匹配效率
此外，周密提醒，縣域在智能消費、

綠色消費領域的增長空間尤為突出。當
前多數縣域的綠色基礎設施仍不完善，
未來隨着配套設施持續補齊，綠色家
電、智能設備、綠色用能產品的使用和
普及會明顯提升。同時，從產品全生命
周期管理來看，縣域場景能夠有效支撐
綠色產品回收、循環利用體系建設，實
現綠色產業的增值賦能。

「這也要求各類產品和服務供給企
業，進一步優化縣域市場布局，提升供
需匹配效率，持續升級技術和服務能
力，更好承接縣域消費升級紅利，助力
擴大內需。」他說。

●香港文匯報記者 朱燁 北京報道

香港文匯報訊（記者 賀鵬飛 昆山報道）近期
兩岸AI產業合作動作頻頻，繼2026兩岸青年企業
家菁英論壇發出擁抱AI的號召後，由兩岸AI龍頭
企業和機構共同發起的兩岸人工智能產業發展聯
盟隨即成立，總規模30億元（人民幣，下同）的
兩岸人工智能產業發展基金同時發布。兩岸企業

正在攜手布局「智鏈（人工智能產業鏈）」，共
同擁抱AI轉型。
在近日舉行的2026年兩岸（昆山）人工智能產

業發展大會上，立訊集團、滬光股份、滬士電子
等龍頭企業攜手光合組織、兩岸人工智能產業發
展基金共同發起設立兩岸人工智能產業發展聯
盟。聯盟首批60餘家成員，涵蓋AI服務器、具身
智能等全產業鏈企業，以及人工智能產業相關協
會、高校、科研院所等，將立足昆山，圍繞技術
共研、資源共享、標準共建、市場共拓四大方
向，促進兩岸AI合作從「供應鏈互補」邁向「創
新鏈共生」。
與此同時，兩岸人工智能產業發展基金正式發

布。基金總規模30億元，將重點投向AI服務器、
具身智能、智能網聯汽車等領域，助推關鍵技術
攻關與產業市場拓展。

製造業企業轉型AI具特殊優勢
「AI轉型是時代的需求，這是必須要走的一條

路。」台灣電子業龍頭企業正崴集團總經理郭守
富指出，正崴創辦40年，在大陸昆山和東莞等地

投資也有20多年，目前正在積極從傳統精密製造
跨入AI數據中心與具身智能領域。在他看來，AI
智能體訓練需要海量數據，而製造業企業長期積
累的生產和運營數據，正是AI應用落地所需要
的。因此，製造業企業轉型AI具有特殊的優勢。
郭守富表示，大陸擁有非常多的人才，而台灣

在精密製造方面長期積累了豐富的經驗和數據，
兩岸可以優勢結合，在AI產業零組件、大模型、
數據採收和數據蒸餾等領域展開深入合作。目
前，正崴集團正在與大陸相關企業就AI領域的合
作進行接洽。
位於江蘇昆山的民營企業滬光汽車電器股份有

限公司也在向AI與具身智能領域轉型。據公司黨
委書記、總裁金成成介紹，目前滬光除了傳統的
汽車零部件業務以外，2025年進一步布局具身智
能機器人領域，同時也在尋求跟台灣相關AI企業
在大數據、大模型、服務器等方面進行合作。
「我們上個月已經生產了1,000多台具身智能機

器人，後續在產業鏈方面將擴大合作，單月要做1
萬台。」金成成表示，「那是一個非常龐大的產
業線規模，我們後續也在和台企探討合作的機

會。」

台企積極對接 融入內銷市場
在大陸台資企業最密集的地區之一昆山，越來
越多的台資企業積極向「智鏈」轉型，並和大陸
產業鏈上下游企業協同發展。目前該市台企在
PCB（印製電路板）賽道已形成梯次配套、協同聯
動的產業雁陣；散熱、機櫃賽道湧現龍頭骨幹企
業，卡位優勢明顯；連接器、被動元器件、芯片
賽道企業積極對接「英鏈」（英偉達產業鏈）與
大陸本土市場需求，實現雙向拓市、兩端搶單。
據昆山市台辦數據，昆山37家布局「智鏈」的

台企中，年產值增幅超50%有 5家、超40%有 8
家、超30%有15家。2025年新增的2家百億級台
企均為「智鏈」企業。這些台企還與大陸企業積
極對接，融入內銷市場。目前，該市已有300餘家
台企融入立訊、科森等本地重點企業供應鏈；滬
士、光洋等成為華為供應商；正新、福立旺等深
度融入上汽、比亞迪等知名整車品牌供應鏈。近
三年來，昆山內銷台企數量增長21%，突破台企
總數的九成。

兩岸企業擁抱AI轉型 攜手布局「智鏈」

城鄉聯動撐全國消費大盤

支持企業總部縣域布局增就業
商務部部長助理袁曉明18日表示，《意見》聚焦縣域
地區，聚焦線下消費，提出18條具體舉措，包括四方
面。一是優化縣域商業環境。加快存量商業設施更新，
優化商業網點布局，完善商業服務配套，盤活閒置資源
資產。提高城鄉流通網絡效能，暢通城鄉雙向流通渠
道，引導線上線下協同發展。二是豐富縣域消費供給。
引導連鎖企業加速下沉，促進本地品牌守正創新，因地
制宜發展新業態。擴大優質優價商品供應，加快完善
「一老一小」等服務業態，促進商農文旅體融合發展。
三是增強消費保障能力。推動穩崗就業拓展增收途徑，強化創業安居釋放消費潛
力。支持一批企業總部和平台企業在縣域布局，提供更多就業崗位，培育扎根縣
域的新形態就業群體。四是強化要素集成。在財政、金融、土地、營商環境等方
面推出一批硬招實招，帶動各類資源要素向縣域集聚。

縣域消費跑出「加速度」
近年來，縣域消費持續為經濟注入強勁動能。商務部流通發展司司長李佳路
18日透露，今年1－7月，鄉村消費品零售額累計同比增長2.4%，高於城鎮1.3
個百分點，已連續55個月高於城鎮或基本持平，縣鄉消費品零售額佔社零總額
比重已經達到39.1%，較去年同期提高0.3個百分點。
「縣域消費跑出『加速度』並非偶然。」他說，首先新型城鎮化帶來巨大增
量；其次收入增長提供了強勁動力；再者，環境優化釋放了消費需求。

近五成農村居民指線下商品種類少
近期開展的問卷調查顯示，49.4%的農村居民認為商品種類少是線下消費最重
要的核心痛點。李佳路提到，下階段，將在銷售和生產兩端發力，豐富優質商
品供給。「我們將會同相關部門大力推動新能源汽車、綠色智能產品等下鄉，
擴大農村充電設施覆蓋範圍，優化購買使用環境。同時，將鼓勵企業開發符合
縣域消費特色的優質產品，支持商貿流通企業打造更多自有品牌，『以需定
產』構建柔性供應鏈。」

擴大農村充電設施覆蓋範圍
《意見》中多處提及智能、綠色等新業態。其中，在支持縣域消費渠道升級中
提到，鼓勵有條件的地方發展虛擬現實、沉浸式體驗、「人工智能+消費」等，
推廣二手交易、商品租賃等綠色消費模式。深化實施促進健康消費專項行動。創
新一二三產業融合的消費鏈條。《意見》還指出，擴大優質優價商品供應。鼓勵
企業積極引入優質商品進入縣域市場，在有條件的縣域同步上市新品，促進同品
同款商品城鄉「同質同享」。引導企業開發符合縣域消費特點的優質產品，支持
商貿流通企業以「自有品牌+以需定產」構建柔性供應鏈。大力支持新能源汽
車、綠色智能產品、綠色建材等下鄉，擴大農村充電設施覆蓋範圍。
進一步提升縣域流通現代化水平方面，《意見》提到，健全農產品物流服務
體系，支持產地倉、集採集配中心、冷鏈倉儲保鮮設施、田頭市場等建設，推
廣標準化托盤和果蔬周轉箱（筐），強化冷鏈服務銜接。深化供銷「綠色農
資」升級行動。

更多優質商品觸手可及
在居民收入提升、數字滲透、品牌下沉等多重驅動下，更多優質商品觸手可
及，業態場景不斷創新，消費需求向品質化、個性化加速轉型，縣域市場正以
全新姿態書寫消費升級的新篇章。據此前報道，在四川省德陽市中江縣，「95
後」夫妻余昊和劉芷萌配齊了智能門鎖、變頻空調、掃地機器人、聲控窗簾等
十餘款智能家電，把智慧家居搬進縣城新家。「現在縣城裏品牌全、體驗店
多，安裝售後都很方便，花同樣的錢，就能在家享受科技帶來的便捷，幸福感
特別強。」余昊說。同時，綠色智能也在引領縣域消費的潮流。蘇寧易購數據
顯示，今年以來全國縣域市場AI智能家電銷售額同比增長46%，一級能效家電
銷售佔比已超過90%。

專家解讀

●內地大力支持新能源汽車、綠色智能產品、綠色建材等下鄉。圖為較早前新能源汽車下鄉巡展。 網上圖片

內地推出多輪消費提振政策

2025年3月 《提振消費專項行動方
案》

核心內容：本輪提振消費頂層行動綱領，
部署城鄉居民增收促進行動、消費能力保
障支持行動、服務消費提質惠民行動、大
宗消費更新升級行動等七大專項行動；有
序清理各類不合理消費限制，統籌城市與
縣域市場供給，為各項促消費政策提供頂
層指引。

2026年1月 《加快培育服務消費新
增長點工作方案》

核心內容：聚焦交通服務、家政服務、網
絡視聽服務、旅居服務、汽車後市場服
務、入境消費等重點領域，培育服務消費
新業態、新場景；擴大優質服務供給，完
善服務標準與消費信用體系，補齊服務消
費供給短板，推動服務消費提質擴容。

2026年4月 《關於深化投資審批制
度改革的意見》

核心內容：降低市場主體制度性交易成
本，支持民間資本參與商貿、文旅、便民
配套等項目建設，通過擴大有效投資完善
消費硬件供給，從供給端支撐消費增長。

2026年8月 《關於進一步激發下沉
市場活力 活躍縣域消費的意見》

核心內容：聚焦縣域下沉市場，推動縣域
商業設施升級、引導連鎖品牌渠道下沉；
暢通工業品下鄉、農產品上行雙向流通；
豐富商品供給，完善養老託育等服務業
態，促進商農文旅融合；強化財政、金
融、用地要素保障，充分釋放縣域消費增
長潛力。

整理：香港文匯報記者 朱燁

●參加2026年兩岸（昆山）人工智能產業發展大
會的嘉賓在昆山體驗機器人咖啡店。

香港文匯報記者賀鵬飛 攝

●8月18日，大眾汽車（安徽）有限公
司第10萬輛智能電動汽車（右）在合肥
正式下線。 中新社


