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業界盼更多劇組來港取景 增香港流行文化影響力

多元文創產業並進 深化交流賦能出海
發揮中外文明互鑒窗口角色 合作共創拓新市場

香港第一個

五年規劃及新

一份施政報告

強調將繼續建

設中外文化藝術

交流中心，發展多元

文藝創意產業，完善可持續的產業生態圈，

強化本地與內地合作共創、拓展境外市場，

講好中華文化故事。業界人士均認為，香港

憑藉「背靠祖國、聯通世界」的獨特優勢，

正可發揮中外文明互鑒的窗口角色，讓中華

文化走出海外，同時吸引國際知名藝術家與

文化機構來港合作，達至融合交流。

●香港文匯報記者

尉瑋、張夢薇、胡茜、雨文、莎莉
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五年規劃提出，香港要用好中外文化薈萃的
優勢，推進創新的國際傳播和文創產業合

作，積極開拓境外市場，培育新的文創項目。同
時亦要加強本地與內地藝術機構、博物館、劇團
及影視製作單位的協作，支持聯合創作和舉辦巡
演巡展項目，吸引國際知名藝術家與文化機構來
港合作，擔當中外文明互鑒的重要窗口。對此，
政府消息人士指出：「第二屆香港演藝博覽將於
10月9日開幕，除本地的展覽、演出項目，亦有
內地及海外的團體參加。各團體將會在博覽會上
作出推廣，希望以香港作為中外連接的平台，讓
中華文化走出海外，並同時吸納海外文化，達到
融合及交流目的。」
文創產業的發展離不開場地支撐。除政策支持
西九文化區持續發展外，去年正式啟用的東九文
化中心亦是焦點所在。政府消息人士表示：「東
九文化中心目前致力發展藝術科技項目，已有不
少涵蓋科技內容的藝術展及表演在該處開展，並
獲得很好的反饋。未來東九將繼續聚焦藝術科
技，希望發展為此類項目的首選場地，打造自身
的文化地理IP。」

深化內地合作 拓展境外市場
香港芭蕾舞團行政總監李易璇接受香港文匯報
訪問時表示，港芭一直探索產業化道路，在這方
面與政府的政策方向高度契合；舞團近年來也一
直積極進行海外巡演及內地拓展，展現香港的文
化活力與軟實力之餘，也以獨特角度向世界展現
中華文化之美。她介紹道，港芭在疫情未完全結
束之際，已經率先走出香港，推動原創IP出海。
例如大膽融入香港上世紀六十年代城市色彩的
《羅密歐＋茱麗葉》，於2023年巡演美國紐約及
北卡羅來納州兩地，後又在「香港周2025@首
爾」亮相，早前則繼續登上北京國家大劇院舞
台，後再轉戰成都，觀眾皆反應熱烈；《愛麗絲
夢遊仙境》2024年登上國家大劇院舞台，後赴新
加坡濱海藝術中心，同樣大受歡迎；融合中式美
學與現代風格的芭蕾舞劇《梁山伯與祝英台》
2025年更歷史性登上紐約林肯表演藝術中心大衛．
H．科赫劇院，「我們聯同中國對外文化集團在
『中華風韻』文化交流品牌之下演出，打破了該
品牌有史以來的票房紀錄。」

在李易璇看來，在展現中華文化方面，香港藝
團憑藉背靠祖國、面向國際的特質，擁有獨特
的創作視角；港芭身上也正體現出這種融匯東
西的創作特色與跨界無界限的品牌優勢。「我
們以芭蕾的形式來承載中華文化與香港元素，
並邀請來自內地、香港及海外的創作人合作。
港芭就如同一個『super innovative connector』，
其作品可以融匯中西兼具的音樂、舞蹈、服裝
設計、視覺宣傳，甚至藝術科技。在這裏，芭
蕾成為了一個非常強大的文化載體。」《羅密
歐＋茱麗葉》將舞台放到二十世紀中的香港，
讓外國觀眾倍覺新鮮；《梁山伯與祝英台》除
了淒美的中國傳奇故事外，其中受《梁山伯與
祝英台小提琴協奏曲》啟發的優美樂章同樣打
動外國觀眾，「當時坐在我旁邊的外國觀眾一
直在流淚。」她笑着說：「觀眾的熱烈反響，
側面證明了我們講好香港故事、展現文化軟實
力的效果。」
拓展境外市場外，深化與內地的合作同樣是香
港藝團未來發展的大趨勢。李易璇透露，港芭正
積極探索與內地更為深入的合作關係，藝團剛與
上海前灘31演藝中心簽署了文化產業戰略合作協
議，並掛牌成立「藝術研學基地」。她表示，這
是一次雙贏合作，一方面港芭獨特的藝術內容與
多元化的品牌風格能為上海場地賦能並注入新活
力；另一方面，此合作亦將助力港芭深耕內地市
場，將「香港模式」進一步延伸。
針對五年規劃明確支持香港文藝表演創意業界
在境外展演，李易璇對此表示歡迎。她期望政府
未來能協助簡化跨境道具及服裝的報關程序，打
通香港藝團赴內地巡演的物流通道，進一步提升
巡演的營運效率與可行性。

完善產業上下游 鞏固藝術品交易樞紐地位
施政報告進一步指出，政府將於年內完成藝術
品交易中心研究，對此保利香港拍賣藝術顧問李
蘭芳表示，作為文化央企保利文化集團旗下的一
員，保利香港拍賣植根香港近15年，長期深耕藝
術品交易，推動文化產業化。「我們認為，拍賣
行不僅是交易平台，更是文化傳承與國際交流的
重要橋樑。我們將充分發揮央企資源與全球各地
辦事處網絡優勢，透過舉辦高規格國際拍賣會及

藝術展覽，匯聚全球頂級藏家與藝術資源，以實
際業務助力香港打造國際藝術品交易平台及藝術
品交易中心的研究和建設，帶動高增值經濟效
益，向世界說好中國故事。」她深信，在政策引
導與業界共同努力下，香港定能把握文體旅協同
機遇，綻放更璀璨的國際文化藝術光芒。
香港美協主席林天行稱，五年規劃及施政報告

充分體現特區政府對文化藝術的重視，他亦指
出，香港作為全球三大藝術品交易中心之一，相
關配套措施亟需跟上。由此他建議：針對展覽場
地嚴重不足的問題，政府應增撥資源，為本地藝
術家提供更多專業展覽場地，例如北都發展應配
套美術館、博物館等文化設施；同時完善創作人
才培養體系，回應年輕人投身藝術管理的新趨
勢，並為具創新精神的藝術家提供實際獎勵支
持。在加強香港與內地及世界各地藝術交流方
面，他表示，這是香港美術界正在踐行的方向，
例如香港美協每年均與內地不同城市合辦展覽，
他本人明年亦將在全國各地巡迴展出，「我多年
來以中國彩墨描繪香港題材，用畫筆講述香港故
事，期望讓世界看到香港之美」。

把握交流中心機遇 提升國際影響力
亞洲新一代創意設計協會創會主席何國鉦認

為，時裝作為文化創意產業重要一環，能夠緊扣
中外文化藝術交流中心的發展定位，把握平台帶
來的機遇。他擁有多年代表香港出戰國際時裝周
的經驗，憶述早年參加紐約時裝周時曾被海外傳

媒質疑「身為華人設計師作品卻欠缺中國風
格」。他表示，過往香港長期接觸西方文化，早
期本地時裝創作深受外來美學影響；香港回歸祖
國之後，業界明顯看見愈來愈多的設計開始融入
中國特色與香港本地文化元素，這對提升香港時
裝的國際影響力有重大意義。
他指出，香港時裝界向來重視中外交流，過往
不少團體帶領設計師遠赴法國、意大利等地舉行
時裝秀，目的正是鞏固香港在全球時裝版圖的位
置。而今香港正持續發展成為中外文化藝術交流
中心，會吸引大量海外業者、遊客與商家來港，
為本地品牌帶來向世界展示的寶貴窗口。惟若香
港設計和海外作品風格趨同，便難以在國際市場
留下記憶點。參照近年席捲全球的中國風潮流，
正是憑藉龍、牡丹等鮮明文化符號，才能獲得國
際關注。
因此，他建議，香港要鞏固國際時裝設計中心
地位，必須善用創意，把香港本土與中華文化元
素糅入設計當中。時裝本身具備敘事功能，設計
作品就是一則則視覺故事，設計師肩負向外推廣
香港的責任，應透過服裝載體，把香港獨特的中
西交融文化介紹給全世界。「五年規劃與施政報
告大力推動多元文創產業發展，時裝界可立足文
創大框架參與中外文化藝術交流中心建設。現時
業界已經出現融入中國風的創作趨勢，期望未來
可以借助中心這個國際平台，讓更多帶有香港印
記的時裝設計走向國際，真正做到以時裝為橋
樑，促進中外藝術文化的互相對話。」

香港第一個五年規劃提出推動香港電影蓬勃及
持續發展，增強香港流行文化在華文社會的影響
力；新一份施政報告則提出全面檢視「電影發展
基金」、研究為業界提供搭景場地，並設立「境
外電影拍攝支援組」，吸引更多具質素電影宣傳
香港。多名業界人士對此表示歡迎，認為措施兼
具經濟、文化與人才培育多重價值，有助香港建
設中外文化藝術交流中心。
立法會議員霍啟剛在社交平台表示，過去業界

一直倡議升級「電影發展基金」，希望吸引更多
大型製作選址香港。他指香港的魅力從不止於維
港夜景，以往因《變形金剛4》等電影而紅遍全
球的鰂魚涌「怪獸大廈」只是其中一面，香港還
有許多充滿「市井煙火氣」的舊區及獨特自然生
態景點，極具電影取材價值；加上外國及內地團
隊的獨特鏡頭與視角，隨時可發掘出連本地人都
意想不到的香港之美。他建議政府設立掛鈎機
制，團隊來港拍攝時，若僱用一定比例的本地電
影從業員、創造本地就業機會，可按比例獲得不
同資助；若作品能深刻展示香港獨特風貌、提升
國際知名度，亦可獲相應資助及補貼。他期待政
府將香港打造成亞洲首選影視拍攝基地，吸引全
球旅客「跟着電影遊香港」。
中國作家協會會員何佳霖認為，吸引境外電影
來港取景的構思，與香港建設中外文化藝術交流
中心的方向高度契合，既是振興本港影視產業、
壯大文創經濟的務實舉措，亦是透過影像向世界
講好香港故事的嶄新視角。她指境外劇組來港拍
攝能直接帶來實質經濟效益，場地租賃、食宿交
通、器材租借等開支將帶動本地服務業及影視配
套中小企發展，同時大量聘用本地燈光、美術、

場務、化妝等技術人員，拓寬文創行業就業崗
位。她續指，電影作為無國界的語言，是軟實力
傳播的有效載體，當境外電影透過鏡頭把香港街
景、城市活力及多元文化面貌呈現給全球觀眾，
能夠打破外界片面印象，發揮香港作為中外文明
互鑒窗口的角色；影片上映後衍生的電影旅遊效
應，更可產生長遠持續收益。與國際劇組合作亦
能推動本地影視人才成長，接觸國際先進製作流
程與管理經驗，提升專業水平，完善可持續的文
創產業生態圈。她建議參考其他地區成功經驗，
研究設立資助或稅務優惠，簡化外景拍攝申請手
續，協調場地、交通等安排，降低海外劇組來港
拍攝門檻，同時設定合適條款保證聘用一定比例
本地人手，確保產業紅利留在香港。

編劇冀港片劇本成可持續IP
編劇華晨希稱，「香港電影產業短期發展乏

力」的問題終於被正視，有了具體路徑去衝破樽
頸。他指五年規劃清楚寫明要推動香港電影蓬勃
及持續發展，並設定到2030年文藝創意產業增加
價值達1,700億元、就業人數22.8萬人的目標，
對編劇而言意味着未來五年市場對「能講好香港

故事、又能對接內地與國際觀眾」的劇本需求會
上升。他認為，施政報告提出的各類舉措對編劇
同樣關鍵：當有更多資金和拍攝誘因，項目數量
增加，劇本開發的預算和機會自然水漲船高。
他建議編劇可從三個方向把握機遇：一是主動
對接「中外文化藝術交流中心」定位，留意內地
影視公司及文化機構的開放徵案、聯合開發計
劃，參與前期策劃、世界觀建構甚至跨媒介敘
事；二是善用「電影+旅遊」政策紅利，將劇本
與經典港產片場景路線做內容連結，開發「劇本
導賞團」、短視頻系列、互動式敘事體驗，讓劇
本本身成為可持續運營的IP；三是把握人才庫與
資助制度改革，積極參與編劇工作坊、導師計劃
及跨地域交流項目，留意新資助制度下針對劇本
開發、跨界合作的專項支援。他認為，香港第一
個五年規劃主動對接國家「十五五」規劃，對電
影產業而言意味着香港不再只是「本地市場」，
而是國家文化出海、中外文明互鑒的窗口，香港
電影可用國際視野、類型片經驗及本土敘事去補
足國家文化輸出的拼圖，「寫一個能讓內地觀眾
共鳴、又能讓海外觀眾理解『香港為何獨特』的
故事，可能就是未來五年最有價值的劇本。」

●香港可發展成為熱門打卡點的地方遠不只「怪
獸大廈」一處。 中新社

●由林天行策展的「國際藝術交流展2022」匯聚
來自世界各地的藝術家和觀眾。 中通社

●香港時裝設計師作品亮相巴黎時裝
周。 受訪者供圖●《羅密歐 + 茱麗葉》融入了香港背景，巡演數個城市，征服了中外觀眾。 攝影：舞影佳創 港巷提供

●政府將於年內完成藝術品交易中心研究。圖為
保利香港中國書畫拍賣現場。 記者張夢薇攝


