
歡迎反饋。中國新聞部電郵：wwpcnnews@tkww.com.hk

20262026年年99月月2424日日（（星期四星期四））

2026年9月24日（星期四）

2026年9月24日（星期四）

●責任編輯：李海月 ●版面設計：鄭世雄A4 要聞

香港文匯報訊（記者 盧靜怡 廣州報道）在廣州南沙
一家水產品加工企業內，一條條海鱸魚經過處理、切
片、分裝後，不久就出現在千里之外美國餐廳的餐桌
上。過去，這類經過深加工的魚產品在美國擁有穩定市
場，既供應中餐廳，也進入西餐廳。不過，隨着美國對
華產品加徵關稅，企業面對的已不只是運輸成本，原材
料價格上漲與關稅疊加， 不僅壓縮了中國企業的空間，
亦增加了美國消費者的消費成本。
「對華關稅定得比較高，利潤空間就被壓縮得很厲
害。」恒興食品南沙公司相關負責人梁淇對香港文匯報
表示，目前美國市場約佔公司出口業務的30%至35%，
是重要的海外市場。公司出口美國的產品以海鱸魚、金
槍魚等魚類深加工產品為主。
梁淇表示，企業將魚產品在國內完成處理、切片等加
工後，再通過海運運往美國，運輸周期約一個半月。相較
於美國本土高昂的人工處理成本，國內預製加工的水產產
品能夠為美國當地餐飲企業節省大量人工與加工成本，具
備顯著的供應鏈優勢。「我們在國內把魚處理好、加工
好，再出口過去，對當地客戶來說其實比較方便。」
梁淇透露，目前企業出口的部分水產品類，面臨20%
至25%的高額關稅，雙向抬高了中方出口企業與美方採
購客戶的經營成本，制約了市場拓展。當前，企業最大
的發展期盼就是中美經貿環境持續改善、關稅政策優化
調整。
為搶抓後續市場機遇，企業已提前布局，完成多款產
品的資質備案，涵蓋金鯧魚、鱸魚等部分新品類。「我
們已經做好了充分的前期準備工作，一旦中美經貿關係
緩和、關稅下調，我們就能快速發力，全力恢復並拓展
美國市場，擴大出口規模。」梁淇說道。

「美國訂單回來了！」作為中國
第一外貿大省，廣東的對美貿易走

勢歷來是中美經貿風向的直觀縮影。海關總署
廣東分署最新公布數據顯示，今年前8月，廣
東對美國進出口額達到 6,852.7 億元（人民
幣，下同），增長6.9%。伴隨美國市場需求穩
步修復，廣東省內一眾外貿企業率先感知到回
暖態勢，多家企業告訴香港文匯報記者，近期
美國客戶採購意願有所回升，此前受供應鏈轉
移影響、流向東南亞的部分訂單，正重新回歸

國內市場。

歐美訂單回流趨勢明顯
在歐美通脹壓力和消費承壓的背景下，性價

比高、供應穩定的中國製造產品，仍具有較強
市場吸引力。「訂單回流的感覺非常明顯。」
東莞市悠樂廚戶外休閒用品有限公司董事長陳
政偉告訴香港文匯報記者，此前一度流向東南
亞的歐美訂單，正重新回到中國。以戶外休閒
用品行業為例，陳政偉透露，目前行業整體訂

單回流比例約為30%至40%。據他了解，海外
多家大型商超已向合作供應商釋放信號，在雙
邊經貿關係保持穩定的前提下，將優先恢復與
中國供應商的合作。

廣州賴贊網絡科技有限公司主要向美國出口
中高檔服裝，該公司負責人表示，得益於持續
研發新產品，產品在美國市場的受歡迎程度明
顯提升，預計今年全年貿易額約17億元，同比
增長25%。

對此，廣州市社科院國際商貿研究所研究員

揭昊認為，在國際形勢複雜多變、貿易環境趨
於嚴峻的背景下，廣東對美進出口仍同比增
長，反映中美產業和貿易往來具有較強互補
性，也體現廣東外貿的韌性。從美國市場需求
看，廣東產品在質量、價格等方面具備優勢，
能夠滿足當地多元化消費需求；從企業層面
看，廣東企業亦在主動調整市場策略、優化產
品結構、控制生產成本，通過提升自身競爭力
應對外部環境變化。

●香港文匯報記者 盧靜怡 廣州報道

國家主席習近平23日至25日對
美國進行國事訪問。廣東省體制

改革研究會執行會長彭澎告訴香港文匯報，此次
會晤後，若中美關係出現階段性緩和，港商可把
握這一窗口期，首先抓住短期出口機遇，及時消
化積壓庫存、交付積壓訂單。「這一窗口期能持
續多久尚不確定，可能只是短期利好，應抓緊時
間出口積壓商品。」
「尤其對於此前受到關稅、貿易政策變化影響較

大的企業而言，若市場預期改善，海外客戶可能恢
復補貨，亦可能為歐美年末聖誕消費旺季提前備
貨，從而帶動相關出口需求。」彭澎建議，港商一
方面可利用階段性機遇擴大出口、挽回部分此前流
失的訂單；另一方面更應借助珠三角完整製造業體
系，優化產品結構、提高產品附加值，增強長期競
爭力。香港在資金、人才及專業化服務等方面具有
優勢，可進一步加強與珠三角製造業的融合，同時
推動粵港澳大灣區與東盟產業鏈、供應鏈的深度銜
接，拓展更多元化的市場。
在行業方面，彭澎認為，3D打印設備、無人
機、智能硬件等高科技產品，近年來在大灣區出
口結構中的佔比不斷提高，中美關係緩和有利於
相關產業鏈進一步「強鏈補鏈」，亦可能強化高

科技產品出口增長趨勢。不過，他也強調，企業
不宜對此過於樂觀，仍需關注美國貿易及產業政
策變化。
對於美國政策可能存在反覆的情況，彭澎認
為，港企不能將階段性的關係緩和視為長期穩定
的預期。短期應「抓住機遇搶出口」，長期則應
與粵港澳大灣區製造業全面融合，並在戰略層面
深度對接東盟國家產業鏈和供應鏈，通過市場多
元化降低單一市場變化帶來的風險。

●香港文匯報記者 盧靜怡 廣州報道
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舉世矚目的中美元首會晤在即，穩定雙

邊經貿關係、營造可預期的貿易環境，成

為外貿企業和科技產業界高度關注的話

題。儘管面臨關稅壁壘、跨境物流波動、

地緣政治變動等多重不確定性，多家出口

美國的企業受訪時表示，依然看好美國消

費市場潛力與中美產業鏈互補優勢，若未

來雙邊經貿環境進一步趨穩，不排除繼續

加碼美國市場投資、擴充海外訂單。他們

期待中美兩國攜手深化產業協作、互利共

贏，為全球消費者福祉提升、科技產業穩

健發展創造更多機遇。

●香港文匯報記者

盧靜怡 廣州報道
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在廣東珠海，廣東熱浪新材料科技有限公司的生產
車間內，機器運轉不停，工人們正趕製一批即將

發往美國的衞浴產品。這是一家生產人造石板材及衞
浴產品的企業， 產品銷往全球六大洲70多個國家，
美國市場約佔公司業務15%。「今年上半年，公司整
體出口保持穩定，美國市場訂單確有明顯回暖，較
2025年同期增長10%以上。」公司市場經理李灝告訴
香港文匯報，美國市場對高品質實體面材及衞浴產品
的需求仍在增加。

企業：期待可預期政策環境
由於美國市場業務佔比較大，熱浪在美國成立了分
公司。李灝介紹，公司美國工廠主要服務當地市場，
團隊以在美國本地招聘為主，根據當地市場需求進行
運營管理。「公司在美國生產過程中會採購設備、物
流運輸、零部件及部分外包服務等。」
李灝直言，之所以在中國和美國都設立生產基地，
主要是為了增強供應鏈韌性。「最主要的考慮是降低
單一市場、單一工廠或單一運輸線路出現問題時對全
球交付的影響。」他坦言，近年來，由於中美貿易摩
擦、地緣政治波動及關稅政策變化，部分主要原材料
進入美國時面臨較高的關稅成本，跨境合規審查較以
往更加複雜。另外國際物流成本和運輸周期也存在不
確定性，加上跨洋溝通及商務協調成本明顯上升，這
些因素都會進一步影響工廠的日常運營、採購計劃和
交付安排。
「作為一家在中美兩國都有實體投資的企業，我們
迫切期待此次元首會晤釋放穩定雙邊經貿關係的積極
信號。無論是中國企業還是美國企業，都特別需要一
個可預期的政策環境。」他認為，中美製造業具有較

強互補性。中國製造業產業鏈完整、生產組織效率
高，能夠快速響應規模化訂單。美國則在技術研發、
材料應用、高端市場標準及創新產品落地等方面具備
優勢。「如果雙邊環境穩定，兩國製造業的合作空間
仍然很大。」

台商：中美產業協同助AI普及
這種產業鏈互補的優勢，在AI產業快速發展的背景

下更加明顯。台灣電源及散熱企業台達電子工業股份有
限公司副總裁周志宏接受香港文匯報專訪時表示，隨着
AI算力需求快速增長，數據中心的建設亦在不斷增加。
台達的其中一項業務就是為數據中心提供「供電」和
「散熱」設備，讓AI服務器能夠更高效地用電，及時把
運算產生的熱量帶走。目前公司最大的兩個訂單來源市
場正是美國和中國大陸。他說，「受惠於硬件及算力需
求快速增長，公司過去兩年AI相關業務表現超出預期，
增速明顯高於整體約40%的營收增幅。」
「中國大陸和美國都是AI應用需求旺盛的市場。」
周志宏表示，中國大陸擁有龐大的製造供應鏈，為全
球AI算力降本增效提供重要支撐；美國則擁有龐大的
科技企業及應用市場。兩地需求與產業優勢如果能夠
進一步協同，將有助推動AI技術更快普及。

兩國技術研發深度協同
不過，面對美國對半導體及相關產品潛在關稅及貿

易壁壘，周志宏坦言，科技產業界普遍期待中美兩國
持續保持溝通對話，暢通科技與貿易合作渠道，削減
不必要的貿易壁壘，共同推動全球AI產業朝着綠色、
高效、低成本、可持續的方向發展。
長期以來，強大的美國消費市場與完備的中國製造

產業鏈深度綁定、共生共榮，形成了穩固的經貿合作
格局。「美國作為一個消費大國，強大的消費力始終
吸引着我們出口產品。」國光電器副總裁鄭崖民表
示，美國目前是該公司最大的海外市場，公司一直通
過技術創新滿足當地市場需求。
雙方的合作突破了單一產品出口模式，轉向技術研
發上的深度協同。據介紹，國光電器是蘋果、亞馬遜
等企業的合作供應商，也是Meta聲學模組全球最大的
供應商之一。公司與美國市場的合作始於1986年，當
年與美國通用電氣公司達成合作，為其提供11款產
品，開啟承接美國訂單的歷程。隨着美國業務不斷擴
大，1996年，國光在洛杉磯成立子公司，陸續招聘本
地工程師，以更貼近客戶需求、提高響應速度。
鄭崖民表示，如今美國客戶佔公司客戶比重約
80%，已成為最大的海外市場。與此同時，國光也由
早期的代工模式逐步向ODM及聯合開發模式轉型，
進一步參與產品研發及設計。「消費電子產業競爭激
烈，我們依託中國完備的供應鏈資源、扎實的製造工
藝、高素質工程師隊伍及高效率產業工人，持續推動
技術創新。」

保持雙向開放 合作更廣泛穩定
「中美經貿合作的潛力植根於兩國發展的現實需
要。」中國社會科學院美國研究所經濟問題學者余翔
撰文指出， 隨着中國消費結構和產業結構升級，雙方
合作也將越來越多體現為共同開發產品、完善服務和
提高效率。美國企業可以參與中國市場競爭、分享中
國發展機遇，中國企業同樣需要獲得公平參與美國市
場的機會。只有保持雙向開放，合作才能形成更廣
泛、更穩定的利益基礎。
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「美國訂單回來了！」

港商可抓機遇搶出口
拓多元市場降風險

專家解讀

特稿

●專家認為，中美應攜手完善全球AI治理，推動AI良性商業化發展。圖為早前在美國消費電子展上，宇樹科技
的機器人吸引參觀者。 資料圖片

●中企盼望繼續為美國民眾提供物美價廉的產
品。圖為在廣交會挑選聖誕樹的採購商。資料圖片

●廣東熱浪新材料科技有限公司的生產
車間內，工人們正趕製一批即將發往美
國的衞浴產品。 香港文匯報珠海傳真

●廣東產業基礎雄厚，為美企提供了豐
富的合作場景。圖為江門市等待出口的
機電產品。 資料圖片

●珠三角的AI硬件及系統解決方
案吸引美企。圖為某工廠內，一
名員工正在生產用於出口的半導
體晶片。 資料圖片


