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●新場景的引入帶動當地文旅消費。

「車前是生意，車後是風景」
雲南滇池「公路咖啡」走紅 激活戶外休閒文旅新賽道

●責任編輯：關羽白 ●版面設計：張華強A10 要聞

在這個主打鬆弛感的國慶假期，雲南昆明滇池東岸駛來了40餘輛

風格各異的咖啡車，掀開改裝車的側門，咖啡機嗡嗡運轉，咖啡香

氣混着山野晚風漫開……咖啡車裏車外，從成都驅車來的一對小情

侶忙着給客人點單、製作咖啡，「車前是生意，車後是風景」，這

樣的組合讓兩人越來越「上頭」，咖啡車做了一輛又一輛，城市去

過了一個又一個，如今已把環遊中國提上了日程。接過剛剛做好的

「酸角美式」，消費者馬小姐拍了張咖啡車做背景的照片發朋友

圈，配文「奔赴山野，被路邊咖啡車拿捏住了。」

當下，「公路咖啡」正走紅鄉野。在出產咖啡豆的雲南，「公路咖啡」與當地的城

市氣質適配度，吸引了越來越多從業者與遊客嚮往，靈活輕便的體驗正打開戶外休閒

與文旅創業的新賽道。 ●文 / 圖：香港文匯報記者 譚旻煦 雲南報道
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國慶
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密爾咖啡主理人Fish Zhang帶着十餘年
咖啡行業積澱踏上公路。國慶期間，他

的咖啡車停靠在帕米爾高原的曠野邊。掀開後備
箱，磨豆機嗡鳴，咖啡香混着高原長風散開，往
來旅人停下腳步，手握一杯熱咖啡，抬眼便是連
綿皚皚雪峰，這是旁人眼中無比嚮往的遊牧圖
景。

「人能找到一件熱愛的事情不容易，能把熱愛
變成工作，更是難上加難。」Fish 深耕咖啡十三
載，做過門店管理與培訓，又在普洱沉浸式感受
咖啡「從種子到杯子」。2026 年 6 月告別麗江運
營總監崗位，他出發不只是圓夢，也希望親身調
研咖啡車業態真實的生存全貌，看清熱鬧光環背
後的現實。

從普洱啟程，他駛過麗江、大理、香格里拉，

一路向西抵達塔什庫爾干。「把咖啡機擺在雪山
腳下，那種感受，坐在城市咖啡館裏永遠體會不
到。」沿途他發現不同地域遊客對咖啡的喜好千
差萬別。遊牧出攤收入飄忽不定，擺攤營收加上
咖啡運營顧問的兼職收入，共同托舉旅途。多數
時候帳篷露營、簡單開火，盡量選擇國道，用克
制的開銷守護心中的熱愛。

咖啡不只是飲品 是人與人交流媒介
「 咖 啡 可 以 作 為 一 個 破 冰 、 對 外 展 示 的 窗

口。」 車輪依舊向前，一路與各地旅人相遇，他
愈發覺得，咖啡不只是一杯飲品，更是人與人交
流的媒介。所謂像詩一般的鬆弛，從來不是全然
無憂無慮，而是看清現實起伏之後，依然願意帶
着熱愛奔赴山河。

跑過寧夏銀川、甘南瑪曲、重慶、昆明、貴州
遵義，銀川五一咖啡節是段永剛和劉圓的高光時
刻，五天營收接近兩萬元，是入行之後難得的大
豐收，段永剛坦言，現實的賬本其實挺沉重，
「車輛、電池、咖啡機前後總投入超十萬，時至
今日依舊背負債務。生意起落全憑機遇：遇上大
型文旅活動，幾天的收入能夠支撐很長一段日
子；沒有活動的空檔，也可能整月幾乎零收
入。」他說，雖然沒有刻意去計算每次的成本，
但每一次遠行，都需要反覆掂量路費、時間成
本，權衡這場奔赴是否值得。

兩人笑言：「身邊很多朋友羨慕這份不受老闆
管束的自由，但很少看見客流冷清時的焦慮。」
不過開着咖啡車的兩年，也確確實實給了他們不
一樣的人生體驗，劉圓說，「當看到高山、鮮花

那麼多的美景，什麼煩惱都沒有了，所以說人生
就是要到處去走走看看，我現在的願望就是開着
我的小車車，去環遊中國。」「我的願望就是陪
着你去環遊中國。」段永剛在一旁說。
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●國慶期間，密爾咖啡主理人Fish Zhang在帕米
爾高原。

●遊客來到滇池東岸，在咖啡車旁停下來感受慢時光。 香港文匯報雲南傳真

▶段永剛和劉圓開他
們的咖啡車第二次來到
昆明。

▲個性咖啡車搭配小狗很出片，
吸引遊客紛紛合影。

香港文匯報雲南傳真

●流動的咖啡車帶動起本地的文旅消費，有很多
人都喜歡的鬆弛感。

情侶改裝小車 僅半個月正式開張
段永剛和劉圓踏入咖啡車行業，完全是一場意
外的契機。最早兩人靠扭扭棒手工花擺攤，情人
節第一次出攤就賣出一千多元，真切嘗到市集擺
攤的甜頭。一次美食節現場，第一次見到咖啡
車，兩個人大開眼界：原來咖啡不必困在實體門
店之內。
那時候，他們對咖啡全部認知僅限於日常喝連
鎖咖啡，談不上什麼咖啡夢想。打動他們的，是
咖啡業態損耗低，適配全國各地文旅市集的現實
優勢。認準方向便立刻落地，從萌生想法、請教
擺攤同行、淘二手設備到小車改裝完工，前後僅
僅半個月就正式開張。
從第一台車起步，如今他們已經擁有三台咖啡
車。現在兩人各開一台，「這樣兩個人就能有兩
份收入了」劉圓說。

「要的就是這份鬆弛感」
對於消費者而言，流動咖啡車賣的早已不止杯
中咖啡。中年人享受假日鬆弛，年輕人嚮往詩與
遠方，風景、社交與新奇體驗，共同構成大家願
意為公路咖啡買單的理由。
四十多歲的陳女士趁着國慶，和家人一起來到

滇池東岸。站在咖啡車邊，身後便是開闊湖景，
沒有密閉門店的拘束，讓她格外放鬆。「平時總
在寫字樓、商場的咖啡店消費，到處都是急匆匆
的節奏。在這裏買一杯咖啡，吹着湖風看看風
景，不用趕時間，要的就是這份鬆弛感。」 翻
看菜單，她最終選了一杯價格二十餘元的酸角美
式。 「不一定追求多昂貴的豆子，結合本地特
色的飲品就很有意思，價格也接地氣，出來遊玩
圖的就是一份體驗。」在她眼裏，咖啡不再只是
提神飲品，更是假日休閒的儀式感。
而二十出頭的小白，則約上閨蜜專門來打卡公
路咖啡。站在改裝咖啡車前，看着攤主忙碌沖
煮，她滿眼羨慕。「真的很羨慕咖啡車主這樣的
生活，可以開着車去往各地，把工作融進山川湖
海，想想就特別美好。」小白和閨蜜對比菜單，
挑選了三十元上下的兩款特調。「相比連鎖咖啡
店，這裏品類更有新意，有很多融合本地物產的
創意咖啡。價格可以接受，哪怕味道平平，但這
份山野間的體驗是實體店給不了的。」

節慶流量轉化促消費及產業升級
「雲南咖啡最難的不是種出優質咖啡豆，而是
如何讓大眾看見、理解並且願意消費，而新業態
正在慢慢補上這一課。」 扎根雲南、連續三年
觀察滇池咖啡嘉年華的資深咖啡從業者李薇談
道。
以連續三屆滇池咖啡嘉年華為例，她分析，這
可以清晰看見移動咖啡業態的生長軌跡。2024
首屆嘉年華，滇池東岸僅有近百台咖啡車沿綠道
散落排布，更多是單點打卡式的「一車一景」，
屬於試水式的臨時市集形態；第二屆規模成倍擴
張，咖啡車數量大幅增長，開啟滇池東西岸聯
動；到第三屆，來自全國52座城市的200餘輛咖
啡車齊聚環湖，已經不再是簡單的擺攤聚集，成
為連接產區、品牌、消費者的流動產業窗口。
咖啡車數量與參與主體的逐年攀升，背後是整
個行業業態的深刻變革。過去雲南咖啡長期以原
料外銷為主，產業鏈集中在深山產區，城市終端
表達薄弱。嘉年華搭建起開放平台，移動咖啡這
一新商業形態被激活，不少本土品牌從一台咖啡
車起步，逐步走向臨時展點，再落地湖畔實體門
店，完成從流動市集到線下固定經營的跨越。
節慶的價值不止短期流量，更在於催生「咖
啡+文旅、咖啡+民族文化、咖啡+戶外休閒」的

融合新業態。COE精品賽事、東南亞行業交流
借節慶落地城市，把莊園選育、精品豆品鑒帶到
普通市民面前；本土品牌將本土食材、民族文化
融入創意特調，跳出傳統門店的銷售模式，在市
集場景完成市場科普、產品測試與品牌傳播。
更為重要的是，節慶流量正在轉化為常態化的

環湖商業布局。從臨時咖啡車市集，延伸出環湖
咖啡走廊、臨湖社交空間、園林咖啡點位等長效
載體，把一次性節慶熱度沉澱為城市日常消費場
景。行業也由此打通「產區城市消費者」鏈路，
不斷培育大眾咖啡消費土壤，扭轉外界對雲南咖
啡的固有認知。
李薇表示，新業態仍處在成長階段，尚有完善
空間。但以節慶為槓桿，帶動移動咖啡、湖濱休
閒、產區品牌化等多元業態崛起，為雲南咖啡產
業升級，探索出一條可實踐的新路徑。

在滇池東岸美食風物季活動現場，合悅文旅董
事長梅永豐接受香港文匯報採訪時表示，以咖啡
車為代表的流動新業態，是落實新場景、新業
態、新模式「三新消費」的鮮活實踐，為環滇池
文旅發展注入全新動能。
他介紹，本次活動承接滇池國際咖啡文化嘉年
華沉澱下的IP影響力，匯聚起40台來自全國各
地的遊牧咖啡車。不少外地車主選擇旅居雲南，
把生活休閒與創業經營融為一體。咖啡車早已不
止網紅打卡符號，更成為串聯本土各類資源的重
要紐帶。
活動立足湖濱綠道打造全新消費場景，摒棄傳
統大型舞台形式，沿滇池綠道布設多處開放式點
位，開設綠道音樂會、全民開放麥，攤主、普通
遊客都可以登台展示自我。部分舞台與攤位計劃
在活動落幕之後予以保留，推動環湖綠道從單一
生態步道，升級為集合休閒、消費、演藝功能於
一體的公共文旅空間。
同時持續豐富新業態供給，以咖啡為核心，聯
動烘焙產業、32個非遺美食展位與本土風物特
展，輔以大廚現場烹飪體驗，將咖啡消費和雲南
美食、非遺文化深度交融，塑造多元複合的消費
感受。
線上線下聯動的新模式也在此落地，藉助網絡
平台直播展演，助力雲品向外傳播。梅永豐談
到，當下消費者並不缺少消費意願，真正渴求的
是高參與感的體驗。以咖啡車新業態作為切口，
讓群眾從旁觀者轉變為參與者，把滇池優質生態
資源轉化為文旅消費動能，也為城市文旅長效運
營提供可借鑒的實踐樣本。

●●雲南昆明滇池美景雲南昆明滇池美景。。 網上圖片網上圖片


