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從旗忠網球中心的網球盛宴，到寶山濱江浪尖

競速，這個國慶黃金周，上海再度迎來數項國際

頂級賽事的集中亮相。作為網球年度重磅IP，上

海勞力士大師賽已經成為每年國慶黃金周的「重頭

戲」，不僅休假在家的當地家長會帶着孩子一同

觀賽；就連到上海旅遊的遊客，也會將觀賽納入

行程，甚至不少人是專程為了觀賽而奔赴上海。

與往年安排和國慶黃金周同步開始不同，今年的上海勞力士大

師賽10月5日才正式開賽，為了更好地利用國慶黃金周的「窗口

期」，也是為了讓到上海旅遊的遊客可以有一個更多樣的觀賽體

驗，首次推出了大師賽嘉年華。10月1日至4日期間，業餘網球賽

事、青少年網球體驗活動輪番上演，普通市民遊客也能走上球場

感受網球魅力。不僅如此，球迷還可以近距離觀摩世界頂尖球員

訓練，打卡網球快閃博物館，一睹冠軍獎盃、簽名裝備等珍貴展

品。體育主題市集匯集特色餐飲、賽事限定周邊、ACE萌寵天

地、草坪露營、大屏觀賽、舞台互動，可以說是一應俱全。

●文/圖：香港文匯報記者 夏微 上海報道

從高校較量到明星空降，從網球體驗到交流切磋，10月1日至4日，大師
賽嘉年華期間，四項網球賽事活動接連上演，這當中最受關注的，莫

過於首次在滬舉辦的「瞿穎掄掄盃．第三屆明星邀請外卡賽」，128籤，一
球致勝，讓更多的素人選手有機會登場體驗充滿趣味與挑戰的對決。4日，演
藝明星瞿穎與王錚亮更是親臨現場為前十六名選手頒獎。

「比往屆體驗更好更熱鬧」
「我是陪朋友來玩的，一起報名了這個比賽。」在本次比賽中拿到第三名的
畢瑩是名次最高的女選手，這是她大學畢業後第一次參加網球比賽，能夠取得
這樣的成績，自己感覺很滿意，「我一開始想的是一輪遊，沒想到打下來了。」
「網球只是我的一個愛好，也沒有接受過專業訓練。」奪冠的項駿之所以對

網球產生興趣，正是因為上海勞力士大師賽，「那個時候還不是大師賽，是大
師盃，我參加過球童的選拔，就是從那個時候開始，慢慢接觸並喜歡上網球
的。」項駿直言，今年的上海勞力士大師賽體驗感拉滿了，「之前也一直來觀
賽，但今年首次有了嘉年華的預熱，可以更好地讓球迷融入到這個網球的節日
中，比往屆體驗要更好、更熱鬧。」比賽之餘，項駿熱衷於到不同場地觀看職
業選手的訓練，打卡品牌館內的網球相關小遊戲，「很有意思。」

「爆炸頭」系列備受追捧
「每年大師賽的前幾天我都會來，除了觀賽，最吸引我的就是賽事周
邊。」長假首日，陳先生就迫不及待衝到了旗忠網球中心，第一站就是到紀
念品商店搶購。「我已經連續第三年來了，這兩年『爆炸頭』火了，好多親
戚朋友都會讓我幫忙帶。今年聽說嘉年華可以搶先購買周邊紀念品，就第一
時間過來了，生怕『手慢無』。」陳先生手挎了兩個購物籃，裏面放滿了
「爆炸頭」玩偶，懷裏還抱着「爆炸頭」的抱枕和挎包，「預算差不多五千
吧，基本每年都是。」
一旁高先生一家也是為了能夠提前挑選周邊而來到嘉年華，「周邊太火爆

了，以往只能在場間休息或者中午來逛逛。既不想錯過比賽，也不想搶不到
爆款。這次嘉年華可以提前來買，挺好，可以慢慢挑。」
「今年商店有800款左右的產品，其中新品有600款。」紀念品商店工作
人員告訴香港文匯報記者，由於這兩年「爆炸頭」的出圈，今年對這一形象
的周邊進行了更為豐富的開發，從玩偶掛件到挎包、從冰箱貼到浴巾和毯
子，甚至還有鼠標墊，足足20款可供球迷挑選。「這兩天有一款『爆炸頭』
藝術家賣得很好，這才只是嘉年華，等到5日開賽後人會更多。」此外，香
港文匯報記者注意到，今年上海勞力士大師賽還與迪士尼合作，有近20款全
新的米奇網球產品為中國首發，僅在大師賽期間銷售。

ACE萌寵天地升級擴容
而去年全新設立的ACE萌寵天地今年也進一步升級煥新，區域內不僅美食

攤位多了，供寵物比賽玩耍的區域也更大了。連日來，這裏已然成為不少養
寵人士的聚會勝地。大世界基尼斯寵物障礙賽、寵物尋回賽相繼舉行，狗狗

們化身賽場「小選手」，在障礙挑戰與尋回比拚中大顯身
手，寵物主一邊為愛寵加油助威，一邊交流養寵心得。玩
累了，還可以在草坪露營，觀看大屏上播放的網球賽事。
值得一提的是，為了烘托整座城市的網球氛圍，主辦方
還通過設立第二現場的方式，把網球文化延伸至城市水

岸，實現賽場內外全城聯動——走在上海街頭，說
不定就會偶遇大師賽的玩偶合影；就連前不久火遍
全網的「潦草小狗」也變成了網球限定版。

就在大師賽嘉年華如火如荼開展的同
時，城市的另一頭，上海寶山濱江正上演
水上速度狂歡。世界水上摩托錦標賽、
F1H2O摩托艇錦標賽兩大國際A類水上賽
事首次在上海寶山接續上演。

嘉年華40餘展位沿江亮相
寶山區體育局局長葛蕾告訴香港文匯報

記者，今年兩項大賽接續進行，又恰逢國
慶黃金周，預計四天觀眾及現場參與人數
近5萬人。為了增強賽事體驗、聯動文商
旅體展農以及擴大賽事影響力，促進消費
升級、推動區域經濟發展，通過「賽事+」
模式，將美食市集、潮玩創意、文娛體
驗、親子互動等多元素集聚，形成集觀

賽、消費、體驗於一體的複合型場景。
2日，「繽紛寶山．國慶嘉年華」的核心
板塊「與浪之間．就在長灘」上海長灘藝
術集．浪花市集在濱江公園段正式開市，
40餘個展位沿江鋪開——寶山非遺、文創
飾品、潮玩手作、特色美食集中亮相；水
手、船長主題NPC穿梭其間；泡泡秀、主
題巡遊、樂隊演出輪番上演，現場人潮湧
動，成為國慶假期寶山濱江最熱鬧的去處
之一。
不僅如此，浪花市集還同步推出了《長
灘追浪地圖》，不僅是集市各個點位的打
卡手冊，更是一本「寶山遊玩攻略」，收
錄了寶山區特色文旅點位與精選旅遊線
路，並為遊客推薦了濱江休閒、鄉村療癒

等四條主題線路，引導大家按圖索驥，感
受寶山的特色文化與風土人情。

●大師賽嘉年華期間，球迷在旗忠網球中心觀看已經抵滬的球員訓練，結束
後索要簽名合影。

●責任編輯：關羽白A5 要聞
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上海大師賽未賽先熱
嘉年華引爆球迷狂歡
觀訓逛市集露營看球 開創體育IP節慶化新模式
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運動過節成新風運動過節成新風 深圳深圳AIAI機器機器人人「「球搭子球搭子」」受捧受捧
香港文匯報訊 （記者 郭若溪 深圳報道）國慶
長假，內地掀起「運動過節」新風潮，不少市民
告別走馬觀花式觀光，選擇走進球場揮灑汗水，
球場運動成為假期熱門休閒方式。深圳依託多元
文體場景，持續完善「十分鐘健身圈」，不僅盤
活軌道閒置空間打造便民運動場館，本土科創企
業研發的AI網球機器人更成為假期爆款健身新裝
備，以共享租賃模式破解大眾約球難、缺教練痛
點，讓智能體育普惠大眾，同時產品遠銷全球，
持續打開大灣區「AI+體育」消費新賽道。

可自主完成全流程操作
國慶假期，深圳文體惠民場景全面升級。10月1

日，深鐵文體品牌旗下長嶺陂運動館、塘朗運動
中心同步煥新開業，創新盤活軌道交通沿線閒置
空間和留白區域，將低效閒置資源改造為標準化
便民健身載體，極大豐富了市民假期運動選擇。
其中塘朗運動中心聚焦社區普惠健身，配備3片籃
球場、2片匹克球場、8片網球場及環形慢跑步
道、基礎健身設施。長嶺陂運動館毗鄰地鐵5號線
長嶺陂站C口，設有7片專業室內羽毛球場，適配
日常健身與小型賽事活動。家住附近的市民陳先
生就趁着假期帶着兒子來到場館打球，「國慶到

處都是遊客，來家門口的運動場出汗，既能鍛煉
身體，親子互動也更輕鬆。」
深圳首個地鐵內運動館—黃木崗運動館亦完成
了擴容升級，總面積達4,000平方米，共有10片羽
毛球場、3張桌球枱、1片匹克球場，配套健身
房、舞蹈瑜伽房。新增球場採用架空龍骨木地板
加高彈防滑地膠，搭配防眩光專業照明，兼顧腳
感與運動安全。國慶假期場館人氣高漲，不少家
庭、球友放棄景區打卡，選擇到地鐵樞紐裏的運
動空間，度過活力滿滿的假期時光。
在全民運動熱潮下，一款本土智造的Acemate AI

網球機器人，成為深圳球場的新晉熱門「運動搭
子」。該設備由臥安機器人旗下艾思機器人（深
圳）有限公司自主研發，可自主完成發球、移動、
落點微調全流程操作，無需人工餵球，適配新手基
礎訓練、進階球友實戰相持等多樣化需求。搭載專
屬視覺感知模塊，機器人可智能識別場地環境，動
態調整發球速度、旋轉角度和落點，相比傳統固定
式發球機，智能化、實戰性優勢突出，也是其廣受
市民和海外市場認可的核心亮點。

破解約球難缺教練痛點
在深圳南山區網球中心，國慶假期前來體驗AI

網球機器人的球友絡繹不絕。機器人可自
主移動，靈活完成接球、回球，落點精
準，和傳統固定發球機截然不同。球友劉
女士趁着長假到場練球，她表示，網球
2.5至3.0水平階段，很難找到實力相當的
對手，假期想持續提升球技，AI球搭子就
能隨時陪練，不受時間、同伴限制。場館
負責人介紹，機器人掃碼即可租借，每小
時租金80元左右，上線2個多月以來，平
日日均租賃三四次，而今年國慶假期訂單
明顯上漲。以往場館在清晨、夜間十點後
空置率較高，如今不少球友特意錯峰前
來，有效盤活閒置場地資源。
憑借輕量化共享模式與硬核AI技術，這款AI網

球機器人已實現規模化落地，目前已進駐全國超
1,100家網球場館。艾思機器人（深圳）有限公司
商業化負責人王露介紹，產品採用類似共享充電
寶的櫃機租賃模式，手機掃碼開櫃取機，使用完
畢歸還即可結束訂單。深圳近七成擁有3片以上場
地的俱樂部完成投放，共享櫃租賃費用每小時60
元至120元。新一代產品將新增自動撿球、仿生機
械臂揮拍功能，高度還原真人對戰場景，此前二
代樣機亮相美國紐約，吸引超200名愛好者排隊體

驗，收穫海外用戶廣泛好評。
國家體育總局數據顯示，國內網球人口超2,500
萬且持續年輕化，但專業教練缺口顯著、傳統訓
練設備功能單一，行業供需矛盾突出。隨着「人
工智能+消費」政策落地，AI技術持續賦能民生
消費場景。業內預判，未來兩三年，AI體育裝備
將逐步成為球場標配，智能體育將成為全民健
身、文體消費的核心增長點。深圳以場景創新+科
創賦能，打造運動過節新範式，也為大灣區智能
體育產業融合發展、深港文體資源互通奠定堅實
基礎。
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水上賽事撬動文商旅融合促消費
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●市民遊客街頭偶遇大師賽吉祥物「大獅」，合影留念。

●「與浪之間．就在長灘」上海長灘藝術集．
浪花市集人頭攢動。 香港文匯報上海傳真

國慶
黃金周

●Acemate AI網球機器人，成為深圳球場的新晉熱門「運動
搭子」。 視頻截圖


