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連日走訪華強北、大疆門
店、機器人 6S 店後，香港文

匯報記者最直觀的感受，是這裏正在上演一場
海外消費者與商戶之間的雙向奔赴。往日印象
裏，外籍客商逛電子街，多是手持現金、掏出
信用卡結賬；如今畫面早已不同，不少外賓熟
練調出海外版支付寶掃碼付款，流暢便捷。不
少海外消費者已經學會了討價還價，你來我
往，節奏熟稔，這一場場默契的交流之間，雙
方彷彿毫無國界的隔閡。

老外學會加微信 認同中國方式
更有意思的是，絕大多數海外受訪者都註

冊了微信。諮詢和購買產品之後，他們會跟
店主很主動提出互加微信，方便後續諮詢、
下單，線上聯繫再沒有隔閡。商戶們也早已
作好準備，不少檔口經營者都能流暢介紹產
品特性，主動遞上名片，把售前、售後、跨
境發貨的服務一併講清楚，服務意識和專業
度持續升級。

支付習慣、溝通方式的變化，不只是消費便
利度提升，更是一種認同。借着 APEC 的窗
口，越來越多海外訪客走進華強北、走進深
圳。盛會帶來的客流熱潮不會是一陣風，外籍
人士來深圳看貨、採購、體驗科創產品，正在
走向常態化。他們帶走的不只是一件件科技手
信，也在親眼看見深圳、粵港澳大灣區的發展
面貌。一街煙火，連接山海，讓更多人在這裏
讀懂深圳創新，慢慢愛上這座城市。

沒有實體鼓腔，僅憑一對感應鼓棒就能夠在空
中奏響樂曲。在龍崗全球首家機器人6S店，感音
科技自研的空氣架子鼓W1成為吸引外國遊客的明
星展品。
巴西遊客羅尼本身擁有多年打鼓經驗，現場上

手體驗之後直呼神
奇。「揮動空氣就
可以演奏音樂，中

國科技實在令人驚嘆，我一定要把這樣的產品帶
回巴西。」該產品運用航空飛控技術，依靠陀螺
儀空間定位識別手勢動作，不受地磁環境干擾，
開機即玩，還可以搭配耳機靜音練習，降低音樂
演奏的門檻。
感音科技創始人兼CEO凌曉軍介紹，產品追求

輕量化、易上手，兼顧趣味與實用性，很適合海
外遊客當做特色科技伴手禮。
本屆APEC為深圳一批中小科創企業帶來展示窗

口。除空氣架子鼓之外，AI健康指環、互動機器
狗、外骨骼助力機器人等創新產品，不斷收穫海
外客戶諮詢與訂單。門店負責人透露，企業正籌

備落地香港門店，把香港打造成人形機器人科創
交流樞紐。依託香港的國際商貿優勢，越來越多
深圳科創企業推進深港聯動，將深圳智造輻射整
個亞太市場。

鄭永年：灣區「三駕馬車」整合得當即可爭創世界一流

深圳科技手信上新
洋客滿載驚喜而歸

APEC倒計時入境客趨增 不少人實地體驗中國硬科技
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香港文匯報訊（記者 石華 深圳報道）亞太經
合組織（APEC）第三十三次領導人非正式會議將
於2026年11月18日至19日在深圳舉行。香港中
文大學（深圳）公共政策學院院長、前海國際事
務研究院院長鄭永年日前接受香港文匯報專訪時
指出，要把深圳APEC放在粵港澳大灣區整體崛起
的框架下理解：大灣區經濟總量已穩居全球灣區
第一梯隊，下一步需要在制度協同、產業聯動和
全球合作上繼續突破，引領世界灣區發展。鄭永
年提出，香港的基礎科研、珠三角的應用轉化與
香港的金融服務「三駕馬車」相結合，大灣區各
城市的比較優勢若能整合起來，「就是世界最
強，絕對是世界一流灣區」。
最新公布的《粵港澳大灣區藍皮書：中國粵港

澳大灣區改革創新報告（2026）》中測算顯示：
2025年粵港澳大灣區實現GDP 15.36萬億元（人
民幣，下同），較2024年增加5,367億元，首次
突破15萬億元；同比增長3.9%。在全球四大灣區
中已超越紐約灣區和舊金山灣區，與東京灣區同

處全球經濟規模第一梯隊。大灣區以不到全國
0.6%的國土面積，貢獻了約九分之一的全國
GDP。

港科研金融＋珠三角技術轉化
針對中國發展新質生產力、跨越「中等技術陷

阱」等，鄭永年提出了「三駕馬車」的核心理論
框架，即基礎科研、應用技術轉化和金融服務。
他以這一理論框架分析大灣區內部的分工，逐項
作出判斷。
在基礎科研方面，他認為大灣區大學群、尤其

是香港高校的基礎科研實力很強。圍繞第四次產
業革命中的生物醫藥和人工智能，中美是主要參
與方，而中國規模最大的一塊在大灣區，其次是
長三角，再次是北京。北京強在基礎研究和科研
系統，但大量應用轉化環節流向大灣區與長三
角。
在應用技術轉化方面，珠三角自二十世紀九十

年代以來應用技術轉化能力長期居世界前列，轉

化能力強，一旦實現轉化，成本和價格迅速下
降。但他直言，香港在應用技術轉化方面相對薄
弱，原因在於香港回歸前後製造業已整體轉移至
珠三角，香港近年推動「再工業化」，成本會很
高。
金融服務方面，這是香港的優勢，明顯強於內

地。他同時給出一個明確判斷：香港作為國際金
融中心，地位沒有動搖過。鄭永年總結，香港的
基礎科研、珠三角的應用轉化與香港的金融服務
相結合，大灣區各城市的比較優勢若能整合起
來，「就是世界最強，絕對是世界一流灣區」。

APEC持續討論價值正在凸顯
在鄭永年看來，APEC的價值在於它是一套持續
運轉的討論機制。「大大小小的會議有幾百場，
各方在反覆討論中形成共識、修正分歧；有時這
一輪沒有共識，下一輪討論又產生共識。」
今年APEC「中國年」預計舉辦約300場活動，

辦會地點遍及中國多個城市，2月、5月、8月已分

別在廣州、上海、大連舉
辦三次高官會，5月起還
舉辦了多場專業部長會和
高級別活動。鄭永年指
出，這種分階段、多層次
的磋商機制，為各成員經
濟體尋找最大公約數提供
了空間。
他將APEC的共識機制

與霸權主義、投票機制相
比較：霸權主義是一個強
國把規則強加於人；投票
機制以多數決為原則，少數方即使不同意也須接
受，討論空間隨之關閉；APEC則不強制少數服從
多數，未達成共識可留待下一輪繼續討論。鄭永
年認為，在聯合國、WTO、WHO等有約束力的
規則體系被部分國家棄用的背景下，新規則的形
成恰恰需要APEC這類持續討論的場所。

●鄭永年 香港文匯報
記者石華 攝

位於深圳龍崗區的全球首家機器人6S店，成為
海外客商新晉打卡地。機器人舞蹈秀、空氣

架子鼓、互動機器狗、外骨骼助力機器人輪番登
場，成為最吸睛的招牌。「目前到店訪客六成以上
為外籍遊客，無人機、拓竹3D打印機、AI智能指
環成為熱銷品類。」門店首席執行官林楓透露。

年輕企業產品硬 歐美訪客批量購
拓竹3D打印機吸引了不少海外創客、教育從業
者。這家成立於2020年的年輕企業，正迅速成長
為消費級3D打印行業的有力競爭者。馬來西亞工
程師安德魯現場觀察完整打印流程，評價設備開
箱可用、耗材豐富，適配工作室需求。不少歐美
訪客批量採購，用於學校科創課堂教學。門店負
責人介紹，拓竹打印機兼顧家用、創客、教學多
重場景，萬元價位段競爭力突出，海外客戶複
購、耗材回購比例很高。借助APEC帶來的國際客
流，本土硬件品牌持續優化外文指引、諮詢服
務，進一步打開亞太市場的口碑與銷路。

外骨骼助力機器人受中東客青睞
來自中東的外賓卡里姆（Karim）也在店裏試穿
外骨骼助力機器人。穿戴完畢，他輕鬆完成起
身、負重行走等動作，真切感受到設備分擔腰
部、腿部壓力的效果。他仔細詢問產品續航、適
配場景與海外售後方案，表示這款外骨骼機器人
可以用於倉儲搬運、康養輔助，實用性很強，打
算採購帶回本國，推薦給當地物流企業以及康復
機構。

深圳購買產品 售後全球無憂
這款外骨骼助力機器人同樣是「深圳智造」。
總部位於深圳南山的肯絮科技是一家專注於外骨
骼機器人研發、生產和銷售的國家高新技術企
業，成立11年。卡里姆告訴香港文匯報記者，過
去只在視頻裏見過這類裝備，這次在深圳實地體
驗，才感受到中國硬科技的實力，外骨骼助力機
器人也成為不少專業背景外賓重點諮詢、採購的
高端科技手信。

在華強北曼哈大疆授權體驗店，境外訪客絡繹
不絕。大疆門店產品經理蔣禮幹表示，臨近APEC
舉行，外國遊客不僅到店數量顯著上漲，他們大
多提前做好功課，目標明確。受各國航空法規影
響，250克以內無需報備的Neo、Mini系列無人機
格外受歡迎；今年4月新上市的Osmo Pocket4、
Pocket4 Pro口袋相機同樣熱度高漲。「4月，Os-
mo Pocket4新品剛上市時一度缺貨，目前我們從
各門店調配貨源，保障直至APEC舉辦期間持續有
現貨供應。」
除了吸引人的產品，大疆門店部分店員還因優

質服務被海外博主記錄分享在了 YouTube 上，着
實「出圈」了一把。 據悉，為了迎接 APEC帶來
的大客流，大疆門店在「體驗與保障」上做足了
準備。 大疆科技品牌部負責人介紹，門店內配備
了雙語的產品介紹平板，以及清晰的三包和離境
退稅政策介紹台卡，多數門店夥伴能與外賓進行
非常流利的英語溝通。
此外，外賓最怕電子特產回國後「水土不服」
或沒法修。 但大疆的產品App支持全球十多種語
言，外賓下載後直接就是母語界面，零門檻上

手；此外，熱門產品支持全球聯保，覆蓋了北
美、澳洲、日韓、英國及歐盟等全球40多個主要
國家和地區。在深圳當手信買走，回國依然享受
官方售後，真正做到「深圳購買，全球無憂」。

AI眼鏡功能多 直觀體驗打動客人
在華強北主街的全球人工智能應用場景中心

中，積善嘉品G2 Pro多色AI拍攝眼鏡擺在了展示
區的顯眼位置。不久前，這件產品剛剛上榜了華
強北街道面向海外消費者發布的「AI八駿國際必
買榜」。
這款眼鏡自重僅42克，卻支持高清拍攝、AI翻

譯、藍牙通話等功能，平光與墨鏡鏡片可快速替
換，深受海外遊客青睞。展廳工作人員介紹，依
託華強北成熟供應鏈跟隨市場需求快速迭代，展
廳匯集近百種AI硬件產品，涵蓋智能穿戴、AI陪
伴、AI教育、AI配件等領域，不少是今年剛剛上
新的新品，「我們的觀影AR眼鏡不是傳統印象中
笨重的VR眼鏡。很多外國客人連上手機，用眼鏡
觀看了TikTok視頻後，當場就決定購買，直觀體
驗最能打動海外消費者。」

深圳APEC峰會進入倒計時，入境的外國

賓客近期漸增。香港文匯報記者走訪當地

智能產品聚集區，見到不少外國賓客在這

裏選購手信 ——設計好看、上手好用、充

滿未來感的科技產品。

大疆、拓竹等深圳本土孕育的知名科創

品牌更受到熱捧，業者上新一批特色AI硬

件、智能設備，打磨適配海外客人偏好的

產品。一件件新潮科技好物，成為外國賓

客感知深圳創新活力的載體：「這次在深

圳實地體驗，感受到中國硬科技的實

力！」 ●文：香港文匯報

記者 胡永愛、郭若溪、

毛麗娟 深圳報道

圖：香港文匯報記者 郭若溪

一
份
科
技
手
信
讀
懂
一
城
發
展

記者手記

空氣架子鼓驚艷巴西客
中小企期待APEC展示

●外籍遊客在深圳華強北實地體驗科技產品。

●巴西遊客給家人購買了多款科技產品。

●洋客體驗穿上外骨骼助力機器人的行走效果。

●巴西遊客羅尼對機器人彈鋼琴和空氣架子鼓印
象深刻。


